Studijny program: masmedidlna komunikacia

doc. PhDr. Jan Visinovsky, PhD.

Transformacia modelov redakénej prace v onlinovom médiu

Internet ako médium fungujice bez casovych a priestorovych obmedzeni markantne
determinuje pracovné rutiny a postupy uplatnované v redakénej praxi. Webové noviny
nepoznaju uzavierky, okrem textovych prejavov uverejiiuju audiovizualne obsahy a
informacné grafiky, pricom disponuju interaktivnymi prvkami, ktoré v tlaenych novinach
nendjdeme. Proces tvorby novinarskych prejavov uréenych pre publikovanie na webe tak
vyzaduje uplatnenie Specifickych postupov a procesov, ktoré vo velkej miere zavisia od
tvorivych a profesiondlnych kompetencii multimedidlnych novinirov a organizacie prace
v redakcii. Cielom dizertacnej prace je definovat’ Specifika procesu redigovania v onlinovom
médiu v kontexte tradi¢nych a zauzivanych modelov redakénej préce.

Vyvoj trhu dennej periodickej tlac¢e na Slovensku v ére internetu

Trh sdennou periodickou tlacou na Slovensku sa vzhladom na svoje geograficko-
ekonomické Specifika ako aj transformuju sa Citatel'ska zakladitu meni. Trh sa koncentruje,
naklad avyska predaja dennikov klesaju a CcCitanost tlace stagnuje, v dosledku coho
vydavatel'stvam klesaju prijmy zinzercie. Na druhej strane, kym tlacené noviny Ccita
predovSetkym strednd a starSia generdcia, mladi recipienti inklinuju k vyhladdvaniu
inform4cii na internete. A prave internet ako médium povazuji mnohi teoretici a praktici
zurnalistiky ako jeden z aspektov determinujici vyvoj trhu s dennou tlacou na Slovensku.
Ciel'om dizertacnej prace je prostrednictvom analyzy vybranych ukazovatel'ov a empirického
vyskumu definovat’ kI'aicové aspekty vyvoja tohto medidlneho segmentu v ére internetu.

Televizne spravodajstvo ako nastroj konStruovania medialnej reality

Sucasna spolocnost’ zaziva obdobie, ked” dochadza k presyteniu recipientov informéciami.
Rychlost’, akou sa informécie S$iria, aneustdle presuvanie medidlnych produktov do
onlinového prostredia ovplyviiuju vnimanie reality ako takej. Média teda konStruuju isty
»svet“. Ide o realitu, ktora recipientom napomdha utvéarat’ ich pohl'ad na kazdodennost’,
domace 1 celospolocenské problémy a témy. V medidlnom prostredi ma pre divakov televizia
a televizne spravodajstvo status doveryhodného partnera, ktory informuje o vSetkom, ¢o sa vo
svete deje. Dizertana praca sa preto zameriava na sposob, akym sa informadcie v televiznom
spravodajstve zbieraju, triedia, spraciivaju a prezentuji, pricom si blizSie v§ima determinanty
tvorivého novinarskeho procesu v televizii vo vztahu ku konStruovaniu reality. Praca
reflektuje aj vplyvy konStruovania medidlnej reality na bezného recipienta v oblasti socidlnej
komunikacie a vnimania skuto¢nosti.

prof. PhDr. Milo§ Mistrik, DrSc.

Systémova ochrana maloletych v elektronickych médiach v Europskej unii a na
Slovensku

Krajiny EU maji do svojho medialneho systému zakomponované aj prvky zabezpelujuce
ochranu maloletych pred neziadicimi G¢inkami vysielania. Tento systém, u nds znamy ako
Jednotny systém oznacCovania programov, sa zdokonal'uje za ostatnych 10-15 rokov. V case
tzv. cezhranicnej televizie je nevyhnutné zlad’ovat’ jednotlivé eurdpske krajiny, aby ochrana
mohla mat’ vSade rovnaké kritérida a parametre. Popri preskimani slovenského modelu je
nevyhnutné paralelne ho komparovat s inymi v Europe. PredovSetkym s tymi v



najvyspelejsich televiznych krajindch: Velk4 Britania, Holandsko, Franctuzsko a Nemecko,
ako aj v susednych krajinach, v ktorych sa slovenské vysielanie navzdjom prelina s domacim
(okrem Slovenska aj Cesko, Pol'sko a Mad’arsko). Komparativna analyza by mala indikovat’
sucasny stav a potom viest’ k teoreticky postavenému vylepSenému modelu, vychadzajicemu
zo sucasnej podoby ochrany u nas a inSpirujicemu prax pripadne aj v inych krajinach
Eurdpy.

doc. Megr. Norbert Vrabec, PhD.

Socidlne média a ich vplyv na formovanie hodnot a identity jednotlivca

Ciel' prace: Vymedzit a komplexne objasnit’ problematiku hodnét a identity jednotlivca
v prostredi socidlnych médii a v kontexte aktualnych trendov Coraz viac globalizovaného
medialneho prostredia.

Anotacia: Dizertatnd praca ma preskimat’ a objasnit’ problematiku transformécie identity
a hodnot jednotlivca v prostredi socidlnych médii, pdsobenie kyberpriestoru a digitalnych
médii na prelinanie/prepdjanie redlnej a virtudlnej identity. Zameria sa na psychologické,
sociologické, etické amedidlne aspekty tejto problematiky, ich postavenie v systéme
medialnych §tadii a aktudlnych trendov medialneho vyskumu.

Datova Zurnalistika v podmienkach sticasnej medialnej praxe

Ciel prace: Komplexne spracovat problematiku sucasného stavu datovej zurnalistiky
v podmienkach slovenskych a vybranych zahrani¢nych médii.

Anotacia: Dizertacnd praca sa zameriava na sucasny stav, aktudlne vyzvy, limity, prilezitosti
anové trendy v oblasti aplikovania poznatkov datovej vedy (data science) na oblast’
zurnalistickej praxe. Praca ma objasnit’ aké su ciele a sposoby prace s datami, Statistickymi
udajmi a vysledkami vyskumov v kontexte medialnej komunikacie, aké nastroje sa v tomto
procese vyuzivaju a za akym ucelom, ako novinari vnimaju a vyuzivaji datova Zurnalistiku
pri hl'adani nametov pre nové medidlne obsahy, odhalovani trendov vynarajucich sa na
urovni spolocnosti i jednotlivca, ako aj identifikdciu a vysvetlovanie vzorcov spravania
a konania roznych aktérov objektivnej reality.

Digitalne hry ako sticast’ modernych didaktickych stratégii

Ciel’ prace: Vymedzit' a komplexne objasnit’ sti€asny stav, postavenie, potencidl a vyznam
digitalnych hier v kontexte vzdelavania, vychovy a ucenia sa.

Anotacia: Dizertatnd praca sa zameriava na vyvoj, aktudlne trendy a moznosti zaclenenia
hernych prvkov do procesu formalneho, neformélneho a informélneho vzdeldvania, ako aj do
procesov rovesnickeho ucenia. V§ima si sociologické, psychologické a pedagogické aspekty
digitdlnych hier; ich vnimanie ucitel'mi a ziakmi, moznosti zaClenenia hier do portfolia
aktivizujiicich metdd vo vychove a vzdelavani.

doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Typologické charakteristiky publika digitalnych hier

Teoreticko-empirickd praca sa zameriava na definovanie typologickych charakteristik
jednotlivych skupin hracov réznorodych druhov digitalnych hier. Pozornost’ bude venovana
podrobnej deskripcii Specifickych vlastnosti, délezitych schopnosti na ich zvladnutie,
zvyklosti pri hrani, preferencii sposobov a stereotypov vradmci jednotlivych stratégii
a postupov, komunika¢nych Stylov pri skupinovych aktivitach, ako aj postojom pri recepcii



klicovych prvkov hier. Sti¢astou prace bude aj komparacia spravania sa hracov odlisnych
generaénych skupin. Vysledkom bude postihnutie relevantnych charakteristik publika
digitalnych hier, ktoré mézu pomdct’ tvorcom hier vytvarat’ produkty ,.$ité na mieru®.

Persuazivne stratégie v medialnej komunikacii

Cielom tvorcov medidlnych obsahov je zaujat pozornost publika a presvedCit ich
o atraktivnosti produktu. Pri komunikacii volia Specifické komunikacné stratégie a néstroje,
zdoraziujiice relevantnost’ a prinosnost’ prezentované¢ho produktu s akcentom na naplnenie
oCakavani a potrieb oslovovanej cielovej skupiny. Vyskum teoreticko-empirickej prace sa
bude zameriavat’ na odhalenie tychto stratégii, ich analyzu a deskripciu. Specialna pozornost
bude venovana aj skiimaniu faktorov presved¢ivosti, manipuldcie a posudeniu uUcinnosti
sposobov Sirenia takychto obsahov. Praca sa bude zameriavat’ na komparaciu jednotlivych
postupov s dorazom na typologické a genera¢né odliSnosti.

Specifika percepcie a kognicie mediilnych obsahov

Teoreticko-empirickd praca sa zameriava na spoznanie novych spdsobov percepcie obsahu
médii a foriem ich spracovania v rdmci kognitivnych procesov. Osobitnd pozornost’ bude
venovana skumaniu recepcie réznorodych podnetov s ohl'adom na vzbudenie netmyselnej
pozornosti, ako aj na faktory imyselnej pozornosti, ktoré stvisia s o¢akavaniami recipientov,
ich medialnou sktisenost'ou a stereotypmi. Vyskum sa orientuje aj na spracovanie medidlneho
obsahu — prvky podporujuce porozumenie a zapamaitatelnost’.

doc. PhDr.Dana Petranova, PhD.

Premeny travenia vol’ného ¢asu deti a mladeZe pod vplyvom médii

V sucasnosti sa deti rodia do sveta, ktory je vo velkej miere kombinaciou virtudlneho
a medialneho. Ich psychicky vyvoj asocidlne dozrievanie si okrem rodiny vyznamne
ovplyviilované médiami a novymi digitdlnymi technoldgiami. Virtualna realita a kyberpriestor
generuju vlastny casopriestor a rekonstruuju Casopriestor prirodzeného sveta. Pocitac je
priesecnik, v ktorom sa stretdva Siroké spektrum minulych aktivit a vznikaju aktivity nové.
Fotografovanie, filmovanie, Citanie, kreslenie, vzdeldvanie, ucCtovnictvo, financie,
telefonovanie, sledovanie filmov, poc¢uvanie radii, pisanie dopisov, skupinova komunikécia,
hry, zoznamovanie atd’. Aktivity, ktoré v minulosti jedinec realizoval v rozlicnom case na
rozli¢nych miestach, mdze teraz uspokojovat’ sim z pohodlia a intimity domova. Socializacia
deti a mladeze a ich socidlne dozrievanie sa deje pod vplyvom médii. Volny cas, ktory deti a
mladi prezivaji dostdva modifikovani podobu a rastie jej vyznam. Organizacia a preZivanie
vol'ného Casu sa systétmovo meni. Cielom dizertatnej prace je poukadzat’ na zavaznost
pdsobenia trvalého tlaku komplexu médii, systémovo sa zmocnit’ novych javov a pokusit’ sa
ich z hl'adiska mediélnej vychovy preventivne uchopit’.

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Hry v sociokulturnom a medialnom prostredi

Teoreticko-empiricky vyskum je orientovany na dosah a vplyv digitalnych hier. Sustredi sa na
mentalny habitus sociokultirnej reality s osobitym zameranim na sledovanie vyvojovych
zmien v ramci zdkladnych kultirnych elementov, vratane Zivotného Stylu, ako aj so
zameranim na mentalny habitus medialnej kultiry v obdobi neskorej moderny. Z tohto
hl'adiska sa vyskum zameriava tiez na analyzu takych fenoménov, akymi st napriklad
kultarnotvorné, eskapické, socializacné alebo edukacné funkcie digitdlnych hier. V ramci
vyskumu takto zameranej problematiky doposial’ neexistuju doslednejsie badatel'ské vystupy



(az na niekol’ko parcidlnych §tadii v kolektivnych publikaciach). Vyskum ma ambiciu na
jednej strane ponuknut’ komplexnt $tudiu (vratane vyvoja hernych principov v historickom
kontexte), na strane druhej formulovat’ zédkladné vychodiskové hypotézy alebo teoreticko-
reflexivne koncepty ako bazu pre dalSie, detailnejSie vyskumy v oblastiach presne
vymedzenych vzt'ahov medzi fenoménmi: digitdlne hry — medidlna kultira — sociokulttra.

Transformacia medialnej logiky a postZurnalizmus

Zamerom je vymedzit a definovat’ hlavné charakteristiky medidlnej logiky a fenoménu
postzurnalizmu. Oba pojmy predstavujii zmeny v diskurze medialnych $tadii a reflektuja
spOsob nazerania na udalosti a ich vyklad, premenu procesov tvorby a kone¢ny charakter
medidlnych obsahov. Pochopenie novej situdcie predpokladd systémovy pristup, tzn.
ramcovanie medialnej gramatiky, ktord pomerne striktne urcuje, akym sposobom sa
zhodnocuje a interpretuje dianie v sociokulturnej, politickej, ekonomickej a pod. realite.
Urcuje, tiez aké hladiskd st pritom rozhodujice, ako sa usporadiva forma medialnej
vypovede, aky spOsob prezenticie sa vyuziva. Zamerom je overit platnost viacerych
teoretickych konceptov, ktoré poukazuju na vyrazné zmeny medialnej logiky. T4 podla nich
vyznamnym sposobom ovplyvnila vyvojové tendencie medidlnej kultary v postmiléniovych
rokoch na zaklade poOsobenia mnohych faktorov. St nimi napriklad globaliza¢né
a glokaliza¢né procesy v medialnej sfére, informacné technoldgie v internetovom prostredi,
komercializacia a komodifikdcia medidlnej produkcie, silnejuci konkuren¢ny boj medzi
medidlnymi firmami, fenomény medialnej zébavy a pod. Vyznamnymi faktormi st aj zmeny
produkénych stratégii, ktoré vyrazne ovplyvnili postupy v tvorbe symbolickych prezentacii
v ramci jednotlivych druhov médii.

Mainstreamové verzus alternativne média

Teoreticko-empiricky vyskum dizertacnej prace sa méa zameriavat’ na charakteristiky, ako aj
produkéné stratégie a tvorbu v tzv. mainstreamovych a alternativnych médiach. V sucasnosti
niet pochyb o tom, Ze v ramci medidlnych §tidii ide o vskutku diskurzivnu tému pontikajicu
mnozstvo vyskumnych otazok. Tie suvisia s celkovou situdciou medidlneho prostredia,
v ktorom silnie konkurenény boj medzi jednotlivymi médiami o Citatel'a, posluchaca, divéka.
Zaroven do tohto prostredia vstupuju sofistikované stratégie politickych a inych zaujmovych
subjektov. Z tohto aspektu sa vyndraju rébusy ¢i oznafenia mainstreamové a alternativne
média nie su iba nalepkou alebo ideovym konStruktom sliziacim na efektivnejSie
presadzovanie agendy politickych subjektov. Alebo ¢i nejde iba o domyselné reklamné
stratégie, ktorymi sa podryva autorita a doveryhodnost” konkurenénych médii. Rovnako
z hladiska kvality Zurnalistickej tvorby je potrebné analyzovat cely rad postupov
a produkénych praktik typickych pre tzv. mainstreamovu alebo alternativnu mediélnu tvorbu
a produkciu. V rdmci vyskume je potrebné reflektovat’ tiez zmenené podmienky v medidlnom
prostredi, kde dominantni poziciu ziskali webové média a komunikacia prostrednictvom
socialnych sieti. Dizertatnd praca ma ambiciu na zaklade dosledného teoretického
a empirického vyskumu uvedenu problematiku ozrejmit’ v intenciach logiky a praktik oboch
typov médii nielen na Slovensku, ale aj v zahranici.

prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

MoZnosti a hranice naboZenstva v kyberpriestore digitalnych médii

Kyberpriestor digitdlnych médii predstavuje novu existencidlnu dimenziu ¢loveka, ktord méze
obsahovat, ale aj vytvarat’ naboZenské fenomény ako st myty, ritudly, komunity a pod. Tento
jav je najvyraznejsi v digitalnych hrach ako napriklad v hre World of Warcraft. Autori ako R.



M. Geraci a J. Vallikatt tvrdia, Ze ide o tvorbu virtualneho nabozZenstva, ktoré moze saturovat’
nabozenské potreby hypermoderného ¢loveka.

Ciel'om dizertacnej prace je nadviazat’ na existujice vyskumné Studie a na zéklade vlastného
teoretického a empirického vyskumu zistit' moznosti a hranice nabozenstva v kyberpriestore
digitdlnych médii. Sucastou tohto ciel'a su dve vyskumné otdzky: 1. Do akej miery moze
virtudlne nabozenstvo nahradit’ tradicné ndbozenstvo? 2. Predstavuje telo ¢loveka definitivnu
hranicu medzi virtudlnym a tradiénym naboZenstvom? Dizertatnd praca bude vyuzivat
kvalitativne metddy, analyzu, interpretdciu a komparaciu textov a dotaznikovy prieskum
slovenskych hracov digitalnych hier.

Homo videns ako nova antropogenéza ¢loveka

V sucasnosti pod vplyvom digitdlnych médii sa hovori o obrate k obrazom (pictorial turn),
ktory je v poradi tretim ,kopernikovskym® obratom v epistemologii po Kantovi
a Wittgensteinovi (jazykovy obrat). V televizii, ale najmd na internete a socialnych siet’ach,
dominuju obrazy nad znakmi, na ktoré sa vzt'ahuje ina epistemologia ako napriklad na znaky
v textovych dokumentoch. Podl'a G. Sartoriho sa dokonca vytvara novy typ cloveka — homo
videns. Obrazy na jednej strane mozu podporovat’ predstavivost, fantaziu, ale na strane druhej
mozu oslabovat’ abstraktné myslenie. Obrazy tak isto celkom prirodzene implikuji zabavni
formu komunikécie. Cielom dizertanej prace je preto identifikovat’ moznosti, ale najma
rizikd dominancie obrazov v sucasnej komunikacii. Dizertatnd praca bude vyuzivat
kvalitativne metédy ako je analyza, syntéza a komparicia a kvantitativne vyhodnotenie
prieskumu realizovaného pomocou dotaznika.

Vplyv novych médii na kognitivne procesy ¢loveka

Komunika¢né technologie nie st vo vztahu k ¢loveku neutrdlne, ale maju, ako tvrdi J.
Lohisse ,,prerastajuci® vplyv. M. McLuhan hovori o zmene pomerov v zmyslovom vnimani,
¢i dokonca o ,autoamputicii“ nejakej schopnosti Cloveka. To znamena, ze kazdé
komunika¢né médium ma nejaky osobitny vplyv na nase kognitivne schopnosti (vnimanie,
predstavivost, pamét’ a myslenie). Médium pisma napriklad podporuje koncentraciu, pamat’
a linearno-diskurzivne myslenie. Na rozdiel od média reci je vizualne a externalizované, ktoré
rozbija celostnost’ hovorenej komunikacie. Predpokladame, Ze nové médid, na zéklade svojej
komunikacno-technologickej Struktiry (skoro okamzitd sietovd komunikacia informaécii
najmé obrazovej povahy), budi opit’ nieco v naSich kognitivnych schopnostiach podporovat’
a nieco ,,amputovat“. Rozpoznanie vplyvu novych médii na nase kognitivne schopnosti je
dolezité aj pre porozumenie sucasnych premien vo vzdelavani. Cielom dizertacnej prace je
preto zistit’, ktoré kognitivne procesy budu nové média podporovat’ a ktoré potlacat’. Sucastou
tohto ciel’a bude aj identifikovanie rizik v sui¢asnom vzdeldvani s navrhom na mozné riesSenia.
Dizertatnd praca bude vramci teoretickej Casti prace vyuzivat fenomenologicko —
hermeneuticki metédu a v rdmci empirickej Casti kvantitativnu metodu, a to konkrétne pri
vyhodnocovani dotaznikového prieskumu.



Studijny program: marketingova komunikécia

doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

Segmentacia zakaznikov pomocou systémovych metdd — praca sa zaobera vyuzitim metod
dolovania dat pri segmentécii zakaznikov. Segmenticiu zdkaznikov mozno chépat
z viacerych pohladov. Velmi castd je segmentacia na zdklade socio-demografickych
ukazovatel'ov, ale aj na zdklade ndkupného spravania sa zdkaznika. Segmenticia mdze
poskytnit’ subor pravidiel, ktoré je mozné pouzit na presnejSie zacielenie marketingovej
kampane. Uspesné absolvovanie bude vyzadovat spracovanie redlnych dat, ktoré mapuju
nakupné spravanie zakaznikov.

Pravne aspekty spravania sa elektronickych obchodov — nutnost’ spracovania témy je
mozné podporit’ nedostatkom informdcii o dodrziavani zakona ¢. 102/2014 Z. z. o ochrane
spotrebitela pri predaji tovaru alebo poskytovani sluzieb na zaklade zmluvy uzavretej na
dialku elektronickymi obchodmi. Posledna dostupna analyza bola publikovand v roku 2015
a absencia vysledkov méze mat’ negativny vplyv pri rozhodovani zdkaznikov. Téato téma
moze byt spracovavand kazdoro¢ne kvoli medziro€nym porovnaniam. Spracovanie témy
vyzaduje znalost’ testovania hypotéz.

prof. Ing. Jarmila Salgoviéové, PhD.

Identifikacia determinantov v spravani nespokojnych zakaznikov v zdravotnictve

a ich eliminacia z pohPadu marketingovej komunikacie

Cielom dizertacnej prace je identifikovat’ a Specifikovat’ urcujuce a podmieniujlice veliciny,
ktorych dosledkom je nespokojnost’ zakaznika, alebo klienta zdravotnickeho zariadenia.
Cielom vyskumu je analyza prevalencie prevladajicich pricin neziaducich foriem spravania
sa v zdravotnickych organizaciach a identifikdcia ich rozdielov z hladiska socidlno-
demografickych a diagnostickych ukazovatel'ov u klientov. Na zéklade vysledkov vyskumu
postojov  poskytovatelov zdravotnickych sluzieb a zainteresovanych stran k danej
problematike bude mozné vytvorit optimalny model efektivnej aucinnej komunikacie
s nespokojnym zdkaznikom zo strany poskytovatelov v realite ofakdvanych systémovych
zmien v riadeni tohto Specifického odvetvia.

Model marketingovej komunikicie zaloZeny na baze zdiel’anej ekonomiky

Zdiel'ana ekonomika predstavuje ekonomicky systém, v ktorom sa majetok alebo sluzby
zdielaju sukromnymi jednotlivcami, ¢i uz bezplatne, alebo za poplatok, zvycajne
prostrednictvom Internetu. Koncept zdiel'anej ekonomiky dostal novy vyznam vd’aka pokroku
socialnych médii a rozvoju technologii a umoznuje celej sieti 'udi navzajom komunikovat’ za
tymto UCelom prostrednictvom jednoduchych aplikéacii. Tento fenomén otvoril moznost
rozSirenia trhu o nové vymenné vztahy, neohrani¢ené Casom, priestorom a informaénymi
bariérami v rdmci rozSirujucich sa komunitnych kruhov v situacii, kedy potreba vlastnictva
zaCala byt menej podstatnd akedy si l'udia uvedomujli, Ze aj nepouZzivané veci, najmi
produkty s vysokou cenou andkladnou Udrzbou im moézu priniest profit. Tato oblast
predpokladéd nutnost” hlbSieho prieskumu v oblasti optimalizacie procesov, ktoré sa dotykaji
akejkol'vek vymeny medzi dvoma a viac osobami, so zameranim sa na procesy marketingove;j
komunikacie a vymeny informécii medzi subjektmi transakcii, ktory nasledne vyusti do
hlavného ciela dizertatnej prace. Tym bude vytvorenie biznis komunikacného modelu,
zalozenom na bdze principov zdiel'anej ekonomiky, ktoré musia reflektovat’ okrem iné¢ho
inovacie v marketingovej komunikacii, orientovanej na vytvorenie dovery medzi neznamymi
stranami ana zniZovanie vplyvu roznych regulacnych a byrokratickych bariér
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marketingového prostredia. Tento model bude vyuzitelny v rdéznych oblastiach zdielania
majetku a sluzieb pre prospech zainteresovanych stran.

Vyznam a ulohy marketingu v etape Industrie 4.0

Novéa vlna inovéacii vramci programu digitdlnej ekonomiky je v eurdpskom ponati
oznaCovana ako Stvrtd priemyselnd revolucia (Industrie 4.0) za poslednych 260
rokov a predstavuje marketingovy trend v hospodarstve vyspelych krajin. Je postavend na
vyuziti najmodernejSich informaénych a komunika¢nych technologii vo vSetkych oblastiach
priemyslu, uplatiiovanych v etapach od obstarania, manipulacie a spracovania materialu az po
komunikaciu a dodavku produktov zdkaznikom. Zaroven spaja najlepSich vedcov
s priemyslom a mé hlavny ciel' rast konkurencieschopnosti podnikov v rozvijajicom sa
konStruktivnom prostredi zdiel'anej ekonomiky. Ministerstvo hospodarstva v reakcii o na
tento trend vyhldsilo Statnu koncepciu Slovenska na tému Priemysel 4.0, ktoru nazvalo
Inteligentny priemysel pre Slovensko. Cielom dizertacnej prace bude analyzovat’ postavenie,
vyznam, moznosti vyvoja kvality marketingovych procesov v tejto novej platforme a nacrtnat’
nové smerovanie a zasadné zmeny v marketingu a marketingovej komunikacii vybrané¢ho
priemyselného odvetvia a zhodnotit’ jeho hlavné prinosy.

doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.

Vyuzitie personilneho marketingu pri efektivnom riadeni Iudskych zdrojov
v automobilovom priemysle

Ak chce byt firma uspeSna a konkurencieschopna potrebuje mat’ pracovna silu v
pozadovanom mnozstve a kvalite. Ziskavanie takejto pracovnej sily je na Slovensku a
konkrétne v segmente automobilového priemyslu Coraz vacsi problém. Cielom dizertacnej
prace je analyzovat suCasny stav v skiimanej problematike vo vybranom segmente
automobilového priemyslu a na zaklade primdrneho vyskumu navrhnut’ metodicky postup
zavedenia personalneho marketingového mixu do procesu riadenia l'udskych zdrojov ako
zaruky dostatocného mnozstva kvalifikovanej pracovnej sily.

Inovacie v riadeni Pudskych zdrojov a v personalnom marketingu v stredne velkych
podnikoch na Slovensku

Tak, ako sa vyvija persondlny manaZzment, meni sa aj postavenie Utvarov riadenia 'udskych
zdrojov v slovenskych podnikoch. Zaroven prave l'udské zdroje ziskavaji v tychto podnikoch
Coraz vacsi vyznam. Cielom dizertacnej prace je analyzovat' aplikdciu novych trendov
riadenia l'udskych zdrojov a persondlneho marketingu v procese vyhl'addvania, ziskavania a
vyberu, adaptaného procesu, rozvoja ludskych zdrojov, socidlnej starostlivosti
a zamestnaneckych vyhod v stredne velkych podnikoch na Slovensku. Na zéklade vysledkov
primarneho vyskumu v skimanej oblasti navrhnut metodicky postup uplatiiovania novych
trendov riadenia l'udskych zdrojov a persondlneho marketingu s orientdciou na skvalitnenie
pristupov manazérov na jednotlivych tirovniach riadenia k l'udskym zdrojom.

Holisticka koncepcia v personalnom marketingu v stredne vel’kych podnikoch na
Slovensku

Holisticky personalny marketing a s nim spojené formovanie pracovného potencialu vedie k
vzniku Specifickej zamestnaneckej a podnikovej kultary, pricom do popredia sa dostavaju
socialne ciele v podobe pozitivnej socialno-psychologickej klimy a zéaroven ziskavame
celostny pohlad na fungovanie tohto systému. Cielom dizerta¢nej prace je analyzovat
sucasny stav v oblasti persondlneho marketingu vo vybranych subjektoch ana zdklade
primarneho vyskumu navrhnut’ model zavedenia holistického persondlneho marketingu pre



malé astredné podniky na Slovensku. Nésledne model verifikovat’ v podnikatel'skych
subjektoch.

doc. Ing. Jozef Matas, CSc.

Holisticka koncepcia marketingu v automobilovom priemysle

Anotacia: Holistickd koncepcia je novym pristupom marketingu a patri medzi
najmodernejSie podnikatel'ské koncepcie. Vznikla na zaklade zmien v sucasnom
marketingovom prostredi. Pozornost’ sustredime predovSetkym na podrobnil analyzu
a moznosti uplatnenia Styroch zloziek holistického marketingu (vzt'ahovy, integrovany,
interny a spolo¢ensky zodpovedny marketing). Uplatnenie holistickej koncepcie budeme
skamat pri praktickej aplikacii na priklade jednej automobilky pdsobiacej na Slovensku
resp. budeme jej uplatiiovanie komparovat’ v troch fungujiacich automobilkach.

Interakcia inovacii a marketingu

Inovacie st dolezitym nastrojom zvySovania konkurencieschopnosti a inovacnej
vykonnosti podnikatel'skych subjektov, ¢o je aj jednym z cielov marketingu. Vysledkom
rieSenia dizertacnej prace bude navrh metodiky zameranej na moznosti vyuzivania vyhod
z interakcie medzi inovidciami a marketingom, ktorou sa zvy$i inovacnd vykonnost’
podnikatel'skych subjektov a jeho verifikacia vo vybranych subjektoch.

prof. PhDr. DuSan Pavlui, CSc.

Vyvoj reklamniho primyslu na Slovensku v letech 1945 — 1993

V soucasné dobé neni ve Slovenské republice zpracovana historie reklamniho primyslu.
Sporadicky je zachycena v knize J. Prachara Zaklady reklamy ze 60. let minulého stoleti,
dil¢i informace je mozné nalézt v nékterych pozdéjSich publikacich, které ale vétSinou
Cerpaji z knihy J. Prachéra a nepfinaseji povytce nic nového. Proto je nezbytné zahdjit prace
mapovaciho charakteru, které budou cerpat ze statnich archivnich zdroji, pfipadné
podnikovych archivii, pokud se zachovaly, z odborného dobového tisku, zrozhovorii
s pamétniky apod. Historicky zaméfend mapovaci disertace bude vytvofen s cilem
formulovat zdkladni pfedstavu o d&jinach reklamy, jejich hlavnich hybnych silaich na
Slovensku v letech 1945-1993.

Vyvoj reklamniho priimyslu na Slovensku v letech 1993 — 2015

V soucasné dobé neni ve Slovenské republice zpracovana historie reklamniho primyslu.
Sporadicky je zachycena v knize J. Prachara Zaklady reklamy ze 60. let minulého stoleti,
dil¢i informace je mozné nalézt v n€kterych pozdéjsich publikacich, které ale vétSinou
Cerpaji z knihy J. Prachara a nepfinaseji povytce nic nového. Proto je nezbytné zahajit
prace mapovaciho charakteru, které budou cerpat zejména z aktudlniho odborného tisku
s tematikou marketingové komunikace, ze zdroji podnikovych archivli, zrozhovora
s pamétniky a aktudlnimi pfedstaviteli marketingového komunikaéniho primyslu apod.
Historicky zaméfend mapovaci disertace bude vytvofen s cilem formulovat zakladni
pfedstavu o aktudlnich dé&jindch reklamy, jejich hlavnich hybnych silach na Slovensku
v novodobych dé&jinach samostatné republiky, v letech 1993 —2015.



doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

Persuazivne stratégie v marketingovej komunikacii

Cielom tvorcov marketingovych obsahov je presved¢it' o atraktivnosti, zmysluplnosti
a prinosnosti ich produktu, ako aj ovplyvnenie cielovej skupiny tak, aby sa s nimi stotoznila
a §irila ich dalej. Vyskum teoreticko-empirickej prace sa zameriava na odhalenie tychto
stratégii, ich analyzu a deskripciu. Specialnu pozornost’ bude venovana skiimaniu faktorov
presvedcivosti, manipuldcie a u€innym spdsobom $irenia takychto obsahov.

prof. Ing. Anna ZausSkova, PhD.

Implementicia SoLoMo marketingu do podnikatel’ského prostredia za icelom zvySenia
zaujmu o ekoprodukty

V dizertacnej praci bude komplexne spracovana problematika popisujiica konvergenciu troch
principov, a to socialnych médii (Social), geolokacnych sluzieb (Local) a mobilnych zariadeni
(Mobile) v kontexte marketingovej komunikacie prezentujicej inovativne ekoprodukty
podnikatel'skych subjektov. Zretelnd by mala byt snaha o integrovanie onlinového s
mobilnym marketingom so zamerom presného zacielenia odovzddvanej informacie
konkrétnemu prijemcovi identifikovanému na zaklade jeho polohy. Zavere¢na praca blizSie
ozrejmi aj podmienky nevyhnutné k wuplatneniu vybranych mobilnych aplikacii v
podnikatel'skom prostredi na Slovensku, predstavi moznosti vyuzitia dronov, biometrickych
udajov atd’. v procese zvySovania vnimania ekoproduktov verejnostou. Primarnym cielom
prace je analyza stcasného stavu rieSenej problematiky doma a v zahrani¢i so zretel'om na
odhalenie potencidlu geoloka¢nych sluzieb v ramci komunikacnej stratégie propagujucej
ekoprodukty.

doc. PhDr. Budmila Cabyova,PhD.

Propagacia zdravého Zivotného Stylu u dospelych

Trend zdravého Zivotného Stylu sa objavuje v ndkupnom spravani arozhodovani,
v navstevnosti fitnes centier ivo vyuzivani tradicnych i1 novych foriem komunikacie
pri prezentovani zdravého Zivotného $tylu. Cielom dizertacnej prace je analyzovat’ moznosti
propagacie zdravého zivotného Stylu a zistit’ jej vplyv na nakupné spravanie a rozhodovanie.
Empiricky vyskum je zamerana na respondentov, ktori v su¢asnom obdobi zmenili svoj
zivotny Styl, identifikuje zdkladné faktory tejto zmeny a zisti, aky vyznam pri tejto premene
mozno pripisovat reklame, pripadne ostatnym néstrojom marketingovej komunikacie.

Propagacia zdravého Zivotného Stylu u dospievajucich deti

NajcastejSou pricinou obezity udeti je nezdravy Zivotny S$tyl, ktory sa prejavuje v zlych
stravovacich névykoch a v nedostatku pohybu. Médid a nastroje marketingovej komunikacie
nest vyznamny podiel viny na ich zlom Zivotnom S§tyle. Empiricky vyskum sa zameria na
propagaciu zdravého zivotného Stylu ana vplyv tradicnych a novych foriem marketingove;j
komunikacie na zivotny $tyl dospievajucich deti. Doktorand realizuje vyskum na vybranej
skupine dospievajucich deti, ktoré su aktivhymi Sportovcami a deti, ktoré sa Sportuju len
minimalne. Zékladom dizertacnej prace je identifikovat’ zadkladné smery vyuzivania néstrojov
marketingovej komunikacie pri propagovani zdravého Zivotného $tylu.



doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc.

Kruhova ekonomika a jej aplikacia v marketingovej praxi

Doktorand definuje priamociaru ekonomiku, kruhovi ekonomiku, spracuje vyskum
vyuzivania kruhovej ekonomiky v marketingovej praxi na Slovensku a v zahranic¢i a navrhne
zdokonaleny model aplikdcie kruhovej ekonomiky do marketingovej praxe.
Svoje navrhy verifikuje na konkrétnych subjektoch.
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