Navrh tém dizertaénych prac na akademicky rok 2018/19

Studijny program: marketingova komunikacia

doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.

1. Inovativne formy marketingovej komunikacie v regionalnom marketingu
Pokrok v inovaénych technoldgiach priamo ovplyviluje aj nastroje marketingového mixu
vyuzivané v regionoch. Nové formy sa prejavuju predovsetkym v marketingovej komunikécii.
Burlivy rozmach zaznamenali predovSetkym nové technologie digitdlneho veku. Svet
digitalnych médii, prostrednictvom ktorych zaziva marketingova komunikacia nebyvaly
rozmach, funguje na baze spolo¢ného virtuadlneho priestoru. Dnes sa uz o internete neuvazuje
ako onovej technoldgii, ale ako o zosietovanej infrastrukture, ktorej dostupnost sa
Vv stcasnosti chépe ako l'udské pravo. Cielom vyskumu je zhodnotit’ vyuzivané néstroje
marketingovej komunikacie v regiondlnom marketingu. Nasledne vytvorit' navrh modelu
s aplikaciou inovativnych foriem marketingovej komunikéacie vyuzitelnych v regione.

2. Regionalny marketing ako nastroj socidlno-ekonomického rozvoja iizemia
Problematika regionalneho rozvoja patri medzi najzavaznejSie problémy stcasnej slovenske;j
spolo¢nosti. Rozvoj regiénov predstavuje dynamicky a vyvijajlci sa proces, ktory so sebou
prinasa potrebu na riesenie. Slovensko charakterizuju vyrazné regiondlne rozdiely, preto sa
tato problematika dostdva do popredia niclen v rovine politiky ahladania moznosti ich
rieSenia, ale iako odborny problém. Cielom vyskumu je na zaklade analyzy Specifikovat’
socialne a ekonomické procesy prebiehajiice v prirodno-spolo¢enskom prostredi regionu,
posudit’ ich opodstatnenie, zhodnotit’ potencial regionu. Nasledne vytvorit’ model zamerany
na vyuzivanie nastrojov regionalneho marketingu, so zachovanim trvaloudrzate'ného rozvoja
uzemia.

3. Specifika regionalnej marketingovej komunikacie miest a obci

Regionalny rozvoj na urovni krajiny je v procese globalizacie mimoriadne doleZity, pricom sa
netyka 1iba ekonomickych ukazovatelov. Zaujem o rozvoj regiénu nie je Uplne novy.
NemoZeme ho chépat’ iba ako odozvu na sicasné globaliza¢né trendy. Za doleZité mozno
povazovat’ teoretické vnimanie samotnych Specifik regiénov, predovSetkym vidieckych,
kedZe podla prieskumov mé naSa krajina vidiecky charakter. Cielom vyskumu je zistit
rozdiely v komunikacii vidieckeho regionu od mestského. Poukazat aj na otazky
spoloCensko-politickej komunikécie inStitacii verejnej spravy s obyvatel'stvom v ramci
regionu. Je zrejmé, Ze 1 napriek tomu, Ze sa jednotlivé regiony budu usilovat’ o rovnake ciele,
marketingovd komunikacia v kazdom z nich bude mat’ svoje Specifikd. Vysledkom prace je
poskytnutie v§eobecného komunika¢ného modelu pre mesta a obce.

prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

4. Sucasné trendy v marketingovej komunikacii a ich vyuzitie v trhovom prostredi.
Téma DzP je Siroko postavend a zahriluje viaceré moznosti rieSenia jej podstaty. Jednou
Z moznosti je mapovanie a syntetizovanie sucasné¢ho stavu nastrojov, foriem a sposobov
marketingovej komunikacie v podnikatel'skych subjektoch (trhy B2B) vo vybranej oblasti. Na
zéklade vysledkov vyskumov cielom DzP bude spracovat’ zovSeobecnite'né modely ucinne;j
a efektivnej marketingovej komunikacie odraZzajuce a zohladiiujuice moderné offlinové
a onlinové pristupy vo firmach a pre zédkaznikov.

Druhou moznostou riesenia témy bude skimanie pilierov koncepcie kruhovej ekonomiky tzv.



nova ,.ckonomika sluzieb”, kde spolo¢né vyuzivanie a prenajom nahradzaji doterajsie
vlastnictvo a kde sa zo spotrebitelov stavaju pouzivatelia. Tu zohravaji sucasné trendy v
marketingovej komunikacii medzi subjektmi na trhu B2B smerom k zdkaznikom vyznamnu
ulohu. Cielom DzP bude spracovat koncepcné pristupy a nové modely vyuzivania
onlinovych nastrojov, foriem a spésobov marketingovej komunikacie smerom k trhom B2C.

5. Vplyv globalnych pristupov firiem k marketingovej komunikacii ako faktor
zmeny spotrebitel’ského spravania vo vybranych generaciach

Marketingova komunikéacia v 21.st., najmi jej digitdlne formy zaznamenavaji vyznamné
posuny V pristupoch k spotrebitelom. Cielom DzP bude spracovat’ analyzu marketingovej
komunikacie za urc¢ité obdobie vSeobecne na prikladoch globdlnych firiem a syntetizovat
vysledky vztahujice sa na zmeny v spravani spotrebitel'ov, ich nakupovani a v spotrebe.
Doktorand si vyberie oblast skumania, v ktorej aplikuje najvyraznejSie zmeny
spotrebitel'ského spravania v interakcii s marketingovou komunikaciou, identifikuje segmenty
vramci anaprie¢ generdciami apoukdze na vplyv globalizdcie trhu na zmeny
Vv spotrebitel'skom spravani do buducnosti.

doc. Ing. Jaroslav Bednarik, CSc.

6. Aplikacia holistickej koncepcie v personalnom marketingu Vv strednych
podnikoch na Slovensku.

Holisticky personalny marketing a S nim spojené formovanie pracovného potencialu vedie k
vzniku Specifickej zamestnaneckej a podnikovej kultury, pricom do popredia sa dostavaju
socialne ciele v podobe pozitivnej socidlno-psychologickej klimy a zéaroven ziskavame
celostny pohlad na fungovanie tohto systému. Cielom dizertacnej prace je analyzovat
stiCasny stav v oblasti personalneho marketingu vo vybranych subjektoch ana zadklade
primarneho vyskumu navrhnit’ model zavedenia holistického personalneho marketingu pre
malé astredné podniky na Slovensku. Nasledne model verifikovat' v podnikatel'skych
subjektoch.

7. Spolocensky zodpovedny marketing a jeho aplikicia ako nevyhnutni podmienka
zvySovania konkurencieschopnosti podniku (v strednych podnikoch na
Slovensku).

Spoloc¢ensky zodpovedny marketing sa Vv stcasnosti stava vyznamnou sucastou kultry
riadenia kazdého podniku, pri€om jeho cielom je na jednej strane preberat’ zodpovednost’
avytvarat podmienky trvalo udrzatelného rozvoja Vv ekonomickej, socialnej
a environmentalnej oblasti a zaroven na strane druhej budovat’ a rozvijat’ udrZateI'né vztahy
so vSetkymi zainteresovanymi skupinami. Ciel'om dizertacnej prace je analyzovat’ aplikaciu
spoloCensky zodpovedného marketingu v podnikatel'skych stratégiach v strednych
podnikoch na Slovensku s ohl'adom na zvySovanie ich konkurencieschopnosti. Na zaklade
vysledkov primarneho vyskumu v skimanej oblasti navrhnut' metodicky postup zavedenia
principov spolocensky zodpovedného marketingu do podnikatel'skej politiky strednych
podnikov na Slovensku. Nasledne model verifikovat’ v praxi.

doc. Ing. Mgor. Radim Bacuvéik, Ph.D.

8. Hudba v obchodnim prostiedi
Cilem disertacni prace je analyzovat soucasny stav prace s hudbou v obchodnim prostredi.
Vyzkum miize zahrnovat nebo kombinovat n€kolik smért: (1) Vyzkum na strané tvirct
(individualni rozhovory s pracovniky agentur, ktefi tvoii playlisty pro komeréni prostory,



hudebnimi skladateli, ktefi tuto hudbu pisi, pracovniky na strané zadavatele). (2) Analyza
aktualniho stavu vyuzivani hudby v obchodnim prostiedi (kvantitativni analyza metodou
pozorovani soucasného stavu, pfipadn¢ dotazovani na strané zadavatell). (3) Vyzkum
strategie prace s hudbou v obchodnim prostiedi (pfipadova studie zna¢ky nebo znacek, které
s hudbou v obchodnim prostoru strategicky pracuji, individualni rozhovory s majiteli nebo
managementem firem). (4) Vyzkum vnimani hudby v obchodnim prostoru (kvalitativni nebo
kvantitativni vyzkum vnimani spotiebitelll nebo pracovniki, ktefi se v obchodnim prostoru
setkavaji s hudbou). Vystupem disertaéni prace bude model strategické prace s hudbou
V obchodnim prosttedi.

9. Marketing v oblasti kultury

Cilem diserta¢ni prace bude analyzovat marketingové a komunikacni aktivity ve specifické
oblasti kultury, respektive kreativniho praimyslu. Muze jit naptiklad prifezoveé o urcitou oblast
kultury (divadlo, opera, vdzna hudba, knizni trh, vytvarné uméni, muzejnictvi), konkrétni typ
rozvojovych kulturnich projektt, tykajicich se komunitniho Zivota (provoz alternativnich
kulturnich center) nebo o rozvoj mezinarodni kulturni spoluprace. Diserta¢ni prace mize byt
zaméfena na marketingové a komunikacni aktivity, které se obraceji na recipienty kulturnich
produktd, ptipadné na vefejnost, nebo specificky na fundraising (komunikaci s donatory a
sponzory). Vyzkum mize byt zaméfen na aplikaci konkrétniho nastroje v oblasti kultury —
napiiklad vyuzivani znalostnich systémi nebo konkrétnich nastroji marketingové
komunikace (napf. digitalni marketing). Souc¢asti prace mize byt téz vyzkum vnimani kulturni
produkce ve zvolené oblasti recipienty nebo vefejnosti (kvalitativni nebo kvantitativni
vyzkum). Vystupem disertacni prace bude model implementace marketingu nebo
marketingové komunikace ve zvolené oblasti kultury.

10. Image neziskového sektoru na Slovensku

Nazor vefejnosti na neziskové organizace a neziskovy sektor jako celek neni jednoznacny. Na
jedné stran¢ existuje podpora pro tvrzeni, Ze neziskové organizace ,,pomdahaji“, tzn. d¢€laji
kazdodenni drobnou naro¢nou praci, kterou by kazdy nedélal, asto dobrovolné nebo za malo
penéz. Na druhé strané existuje ndzor, ze ¢ast neziskového sektoru slouZzi pouze k ,,odklanéni*
prostiedktl z vetejnych rozpocti, za které vyviji aktivity, které nejsou vSeobecné prospésné —
napiiklad bojuji proti vystavbé potiebné infrastruktury, jako demokraticky nezvolené subjekty
vstupuji do politickych procesti, a podobné. Konecné, nekteré neziskové subjekty jsou
soucasti konspiracnich teorii, které predpokladaji, Ze nejbohatsi obyvatelé planety si zakladaji
neziskové organizace, které maji slouZit pouze k posileni jejich vlivu, ptfipadné maji pfimo
Skodit a tim vytvaret predpoklady pro ,,ovladnuti svéta“. Cilem disertacni prace samoziejmeé
neni hodnotit, kde je ,,pravda®, ale ukézat, jakou ma neziskovy sektor na Slovensku skute¢nou
image, a jak to ovliviiuje chovani vefejnosti a politické reprezentace (napf. ochotu podporovat
aktivity urcitych typti neziskovych organizaci apod.). Prace by méla obsahovat kvalitativni a
kvantitativni vyzkum, mapujici postoje slovenské vetrejnosti k danému problému. Vystupem
disertacni prace bude formulace zéasad, které by neziskové organizace mély pii budovani
image dodrzovat, pfipadné které by se mohly stit podkladem pro tvorbu celondrodni
kampang, ktera by osvétlovala vyznam neziskového sektoru pro moderni staty.

prof. Ing. Jarmila Salgovi¢ova, CSc.

11. Marketingova komunikacia v etape Industrie 4.0
Nova vlna inovécii vramci programu digitdlnej ekonomiky je v eurdopskom ponati
oznaCovand ako Stvrtd priemyselnej revolucie (Industrie 4.0). Je postavend na vyuziti
najmodernejSich informa¢nych a komunika¢nych technoldgii vo vSetkych oblastiach



priemyslu, uplatiiovanych v etapach od obstarania, manipulacie a spracovania materialu az po
komunikaciu a dodavku produktov zakaznikom. Zaroven spdja najlepSich vedcov
s priemyslom a ma hlavny ciel' rast konkurencieschopnosti podnikov v kons$truktivhom
a ekologicky priatelI'skom prostredi kruhovej ekonomiky Cielom dizertatnej prace bude
analyzovat" postavenie avyznam marketingovych procesov v tejto novej platforme
a nacrtnat’ nové smerovanie a zasadné zmeny v marketingu a marketingovej komunikacii
vybraného priemyselného odvetvia a zhodnotit’ jeho hlavné prinosy.

12. Aspekty marketingovej komunikicie v procese zvySovania hodnoty pre zdkazni-
ka na trhu B2B v kontexte kruhovej ekonomiky

ZvysSovanie hodnoty pre zadkaznika predstavuje vyznamny faktor, ovplyviiujici nakupné
spravanie v dlhodobom kontexte. DzP sa bude zameriavat’ na definovanie kritérii efektivnosti
a ucinnosi nastrojov marketingovej komunikacie v jednotlivych fazach procesu tvorby
hodnoty pre zdkaznikov na trhoch B2B v $pecifickom prostredi kruhovej
ekonomiky, vytvorenie systému ich hodnotenia a navrh modelu procesu nakupného spravania
aplikovatel'ného v prostredi kruhovej ekonomiky.

13. Navrh modelu integrovanej marketingovej komunikacie zaloZenom na baze
zdielanej ekonomiky

Zdielan4 ekonomika predstavuje ekonomicky systém, v ktorom sa majetok alebo sluzby
zdiel'aju sukromnymi jednotlivcami a hospodariacimi subjektmi za poplatok. Koncept
zdiel'anej ekonomiky dostal novy vyznam vdaka pokroku socidlnych médii a rozvoju
technolégii a umoznuje celej sieti l'udi navzijom komunikovat za tymto ucelom
prostrednictvom jednoduchych aplikacii. Otvara moznost’ rozSirenia trhu o nové vymenné
vzt'ahy, neohrani¢ené Casom, priestorom a informa¢nymi bariérami v ramci vymedzenych
komunitnych kruhov v situécii, kedy potreba vlastnictva zacala byt menej podstatna.
Optimalizacia procesov komunikécie v tejto oblasti predpokladd nutnost” ich hlbSieho
prieskumu a vymeny informdcii medzi subjektmi transakcii, ktory nasledne vyusti do
hlavného ciel’a dizertanej prace. Tym bude vytvorenie navrhu komunika¢ného modelu, ktory
bude vyuZitelny v rdoznych oblastiach zdielania majetku asluzieb pre prospech
zainteresovanych stran.

doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

14. Segmentacia zakaznikov pomocou systémovych metéd — praca sa zaoberd vyuzitim
metdd dolovania dat pri segmentacii zakaznikov. Segmentaciu zdkaznikov mozno chépat’
z viacerych pohladov. Velmi castd je segmentdcia na zéklade socio-demografickych
ukazovatelov, ale aj na zaklade ndkupného spravania sa zakaznika. Segmenticia moze
poskytnut’ subor pravidiel, ktoré je mozné pouzit’ na presnejSie zacielenie marketingovej
kampane. Uspesné absolvovanie bude vyzadovat spracovanie realnych dat, ktoré mapuji
nakupné spravanie zakaznikov.

15. Pravne aspekty komunikacie elektronickych obchodov — nutnost’ spracovania témy
je mozné podporit’ nedostatkom informadcii o dodrziavani zakona ¢. 102/2014 Z.z. o ochrane
spotrebitel’a pri predaji tovaru alebo poskytovani sluzieb na zaklade zmluvy uzavretej na
dial’ku e-shopmi. Posledna dostupna analyza bola publikovana v roku 2015 a absencia
vysledkov moze mat negativny vplyv pri rozhodovani zakaznikov. Tato téma moze byt
spracovavand kazdoro¢ne kvoli medzironym porovnaniam. Spracovanie témy vyZzaduje
znalost’ testovania hypotéz.



doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc.

16. Synergia nastrojov marketingového komunika¢ného mixu v procesoch kruhovej
ekonomiky

Inovaény proces zamerany na zlepSenie zivotného prostredia méa velka ulohu v zivote
spolo¢nosti. Kruhova ekonomika je jednym z faktorov, ktoré ovplyviuju Zivotné prostredie
a patri medzi ekoinovécie.
Dizerta¢na praca musi obsahovat’ analyzu marketingového komunika¢ného mixu v procesoch
kruhovej ekonomiky. Vyskum bude zamerany na ziskanie informacii o aktudlnom stave, jeho
vyvoji avplyvu nastrojov marketingového komunika¢ného mixu na procesy v Kruhovej
ekonomike.
Vysledkom prace bude navrh modelu inovovanych nastrojov marketingového komunikac¢ného
mixu, ktory zabezpec¢i zdokonalenie procesov v kruhovej ekonomike a model musi byt
verifikovany v praxi.

prof. PhDr. Dusan Pavlu, CSc.

17. Hlavni trendy vyvoje oborovych asociacii marketingové komunikace v SR po roce
1989

Na zékladé historické analyzy slovenskych reélii postihnout hlavni vyvojové trendy slovenské
reklamy (marketingové komunikace) po roce 1989 s akcentem na roli oborovych profesnich
asociaci. Pro toto obdobi je typické, Ze se obdobn& jako v CR nejprve ustavuji celostatni
stieSni organizace a navazné pak vznikaji jednotlivé, 0zeji profilované oborové asociace.
Cilem disertace bude postizeni dynamiky tohoto vyvoje, definovani zaméfeni jednotlivych
asociaci a hodnoceni jejich vlivu na kvalitu marketingovych komunika¢nich procest ve
slovenském prostredi.

18. Hlavni trendy vyvoje veltrzni a vystavni komunikace v SR po rove 1993
Spolu se vznikem samostatné Slovenské republiky se postupné také emancipuje slovensky
veletrzni a vystavni primysl. Cilem disertace bude zkoumat a popsat hlavni vyvojové trendy
Vv této oblasti po roce 1993 s akcentem na vznik pfirozenych center veletrZzniho a vystavniho
déni na Slovensku, v€etné analyzy hlavnich smért profilace aktivit jednotlivych organizatord.
Zaroven bude autor usilovat o charakteristiku specifické role veletrzni a vystavni komunikace
V instrumentariu nastrojii marketingové komunikace.

19. Zakladni typologie marketingovych komunikac¢nich agentiir v soucasné slovenské
realité po roce 1993
Cilem prace bude zmapovat podminky vzniku a vyvoje hlavnich predstavitelli agenturniho
svéta ve slovenské reklamni branzi po roce 1993. Usili bude vénovano postizeni hlavnich
vyvojovych trendli vzniku a specializacniho zaméteni jednotlivych typti komunikacnich
agentur pro vSechny typy néstrojit marketingové komunikace.

20. Profilace vyuky marketingové komunikace na slovenskych vysokych S$kolach
v letech 1945 - 1992

Historickd prace formou prifezové analyzy bude usilovat o postizeni vzniku a vyvoje
vysokoskolské vyuky reklamy — propagace — marketingové komunikace na slovenskych
vysokych Skolach (zaméteni Zurnalistické, ekonomické a umélecké). Prace mé charakter
zékladniho mapovaciho vyzkumu ve slovenském akademickém prostiedi a jejim cilem bude
pfinést vérny obraz vyvoje oboru v kontextu ekonomického, kulturniho a uméleckého zivota
spole¢nosti.



21. Vyvoj reklamniho pramysl na Slovensku v lete 1945 — 1993
Historicky zaméfend mapovaci disertace s cilem vytvofit zdkladni ptfedstavu o d&jinach
reklamy — propagace — marketingové komunikace, jejich hlavnich hybnych silach na
Slovensku v novodobych dé¢jinach samostatné republiky. Disertace se soustfedi zejména na
institucionalizaci subjektd této aktivity, na dobové ekonomické, ideologické, kulturni a
umélecké podminky umozujici ¢i znemoziujici rozvoj oboru.

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.

22. Vplyv socidlnych médii na oblast’ environmentilneho spravania podnikatel’skych
subjektov v trhovom prostredi

Smerovanie K udrzate'nému rozvoju uzko suvisi s potrebou zavadzania inovaénych procesov
do podnikatel'skych modelov organizacii. Prejavuje sa to nielen vo vztahu k vyhl'adévaniu
relevantnych informacii veducich k ziskaniu inovéacie, ale i pri konStruovani vézieb
podnikatel'ského subjektu k doteraz nezndmym osobam (osvojenie si cudzich poznatkov).
Socidlne médid dokazu nastolit pritom novy druh obojsmernej komunikicie medzi
organizdciami, ich zamestnancami, zakaznikmi a obchodnymi partnermi. Dorucenie
personalizovaného oznamu v spravnom c¢ase a mieste napomaha prekonat’ zdanlivy prvotny
nezaujem o problémy tykajuce sa tvorby a ochrany Zivotného prostredia.
Cielom dizertacnej prace je na zaklade zistenia sucasného stavu riesenej problematiky
definovat’ Specifikd komunikacnej stratégie stimulujucej environmentalne zmyslanie
U manazérov v zmysle uplatnenia SoLoMo marketingu. Skiimanie potencidlu socidlnych
médii v procese zvySovania povedomia o ekoinovaciach ako sucasti koncepcie SoLoMo
predstavuje vyznamny nastroj konkurencieschopnosti, ktory zabrafiuje reklamnej slepote
a prispieva k zvySovaniu efektivity prijatej stratégie environmentalnej politiky podniku.

doc. PhDr. Budmila Cibyova, PhD.

23.Vyznam  marketingovej  komunikacii pri zvySovani povedomia o
environmentalnom spravani a zdravom Zivotnom S$tyle

Ciel'om dizerta¢nej prace bude identifikovat’ zakladné trendy a prognézy environmentalneho
spravania spotrebitelov vo vybranych segmentoch. Uvedené ciele budi vychadzat z
vysledkov vyskumov zameranych na vplyv marketingovej komunikacie na tUroven
environmentalnej zodpovednosti a environmentalneho spravania konecnych spotrebitelov.
Zamerom dizertacnej prace bude iniciovat’ také trendy a aktivity v oblasti v marketingovej
komunikacii, ktoré by prispeli k zlepSeniu environmentalneho spravania a k prehodnoteniu
zivotného S$tylu konkrétnych spotrebitelov a zabezpec€ili konkurencieschopnost” podnikov,
ktoré environmentéalne produkty pontkaju.



Studijny program masmedialna komunikacia

doc. PhDr. Jan Visniovsky., PhD.

1. Investigativna Zurnalistika v slovenskom medialnom prostredi

Jednou z délezitych funkcii médii v demokratickej spolo¢nosti je odhalovanie zavaznych
celospolocenskych problémov ako klientelizmus, korupcia, osobné a rodinné prepojenia vO
verejnych funkciach alebo netransparentnost’ v nardbani s verejnymi financiami. Napriek to-
mu, Ze investigativna zurnalistika predstavuje vyznamny nastroj ochrany verejného zaujmu,
Z praxe sucCasnych slovenskych médii sa vytraca. Dovodmi su predovsSetkym jej Casova
a finan¢nd narocnost’ ako aj naroky, ktoré¢ kladie na novinarsku profesiu. Cielom dizertacnej
prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a vysledkov empirického vy-
skumu definovat’ su¢asné metddy a postupy uplatiiované v praxi slovenskej investigativnej
zurnalistiky.

doc. Mgr. Art. Jozef Sedlak

2. Naracia a znakovost’ - tvorivé a komunikaéné zloZzky média fotografie.

Koédovanie a cCitanie obrazového posolstva z hladiska interpretacnej Struktury média
fotografie st vyznamnymi komunikacnymi kanalmi medzi dielom (autora) smerom k
prijimatel'ovi (percipientovi). Medzi dolezité referencné prostriedky v sti€asnych postupoch
(stratégidch) média fotografie je skimanie tvorivych schém znakovosti, inscenacie a naracie.
Vizudlny narativ ma dve zakladné casti: pribeh — obsah, teda ratazec udalosti a diskurz —
vyraz, znakovost’, prostriedok, ktorym sa obsah vyjadruje (Seymour Chatman). Znakovost’,
gestika a vizudlna sémiotika st vyznamotvorné prostriedky narécie, potrebné na to, aby bol
obsah zrozumite'ny naSmu vnimaniu a umoznoval nevyhnutnl interpretaciu. Tto funkciu
Citania obrazu oznacujeme ako ,,indiciu”, ktora pouziva z hl'adiska naracie viacstupiiované
kédovanie (Jacques Aumont). Tému nardcie (pribehovost’) a znakovosti (forenznost’),
reflektuju vo svojich tvorivych fotografickych programoch mnohi vyznamni autori: Duane
Michals, Gregory Crewdson, Suzanne Opton, Jeff Wall, Cubo Stacho, Jana Hojstri¢ova, Petra
Cepkova a pod. Teoreticky sa venuje semiotike obrazu: Roland Barthes, Charles Pierce, Josef
Zvétina €1 Umberto Eco vo filozofickej rovine. Naracii v kontextoch vizudlneho umenia a
filozofie: Seymour Chatman, Jacques Aumont, Miroslav Petricek.

3. Historické a stcasné formy interpreticie rémskej minority v stratégiach
dokumentarnej (Zurnalistickej) fotografie na Slovensku.

Na iniciativy skimania socidlnych a sociologickych kontextov vo vzt'ahu k fotografickému
obrazu, poukazuju v stéasnosti viaceri teoretici umenia a masmédii. P. Sztompka definuje
zékladné pravidla pre socidlnu fotografiu. Su to napriklad sociologicky zamer, vychadzajuci z
problému vyplyvajuceho z teoretickych predpokladov o spolocnosti, obrazové a
technologické prvky reflektujuce estetiku a kddovanie. Rovnako hladanie sociologickych
skrytych vyznamov fotografického obrazu minoritnych skupin, ktory je predmetom
hermeneutickej, sémiologickej, Strukturalistickej a diskurzivnej analyzy. Socidlna fotografia
by mala byt takisto nositel'om sociologickej informdcie a zarovei kI'i¢om k skrytym vrstvam
spolocnosti, jej rysom a zékonitostiam. Téma socialnej fotografie na Slovensku ma dlhodobu
tradiciu (Skupina Sociofoto, Irena Bluhova, Viliam Malik). Problém rémskej minority na
uzemi Slovenska predstavuje aktualnu tému z hl'adiska socidlnych vied, média fotografie aj
masmédii. Socidlna fotografia zamerand na romsku komunitu je druh komunikatu, ktory sa
snazi skimat a analyzovat aktualny spoloCensky jav. Téma predpokladd skumanie
historickych suvislosti (Josef Koudelka, Luskacova, Tibor Huszar), spolu s komparaciou



stcasnych foriem interpretacie (Andrej Béan, Jozef Sedlak, Simon Kliman). John Szarkowski
prirovnava socialnu fotografiu k oknu a zaroven zrkadlu spolo¢nosti. Vnima ju ako zachytenie
objektivnej pravdy, vyznamom Cdistoty a jednoznacnosti reality, kde socialna fotografia ako
masmedidlny komunikat skima sposoby zachytenia spoloc¢nosti.

prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

4. Média a pravda. K epistemologickému ur¢eniu medialnych informacii
V st¢asnom medidlnom diskuze, v kontexte vel'kého prilevu informdécii, mnoziacich sa
hoaxov a kon$piraénych teodrii, sa opidtovne nastoj¢ivo nastol'uje otazka objektivneho, resp.
pravdivého informovania v médidch. K zdkladnym problémom v suvislosti s tzv. objektivnym
informovanim, patri konfizia medzi poznanim reality a realitou samou, stotoznovanie faktu s
pravdou atiez samotné velké mnozstvo informadcii, ktoré¢ nie je mozné dostatocne dobre
overit.
Pravdivll informaciu obvykle chapeme ako koreSpondenciu medzi poznanim veci a vecou
samotnou. V sucasnosti vSak dominuju konstruktivistické tedrie, ktoré relativizuji moznost’
objektivneho poznania (média neodzrkadl'uju, ale konstruuju realitu). Dokonca v niektorych
pragmatickych tedridch sa informacii prisudzuje istd miera reality a pravdy uz vtedy, ked’ ma
na nas vplyv. To vytvara pomerne vel’ky zmétok ohl'adom medialnych informacii.
Cielom dizertatnej prace je objasnit vztahy medzi pravdou a realitou a zistit, aké su
epistemologické moznosti medidlnych informacii. Dizertatnd praca bude vyuzivat
kvalitativne metédy ako je analyza, syntéza a komparédcia a kvantitativne vyhodnotenie
prieskumu realizovaného pomocou dotaznika.

5. Komunikaé¢ny obrat - homo videns ako nova antropogenéza ¢loveka

W. J. T. Mitchell tvrdi, ze v sucasnej kulttre, pod vplyvom digitadlnych médii, dochadza k tzv.
pictorial turn (obratu k obrazom), ktory je v poradi tretim ,kopernikovskym* obratom
Vv epistemoldgii po Kantovi a Wittgensteinovi (jazykovy obrat). V televizii, ale najméd na
internete a socialnych siet'ach, dominuju obrazy nad textovymi znakmi. Na obrazy sa vSak
vztahuje ind epistemoldgia ako na znaky v textovych dokumentoch. Podl'a G. Sartoriho sa
dokonca vytvara novy typ ¢loveka — homo videns. Obrazy na jednej strane mézu podporovat
predstavivost,, fantdziu, ale na strane druhej m6Zu oslabovat’ abstraktné myslenie. G. Sartori,
podobne aj N. Postman, kriticky recipujii tento obrat, lebo obrazy podl'a nich oslabuju
abstraktné myslenie a implikuji zabavni formu komunikacie. Ciel'om dizertacnej prace je
preto identifikovat’ moznosti, ale najmé rizikd dominancie obrazov v stcasnej komunikacii.
Dizerta¢néd praca bude vyuzivat' kvalitativne metody ako je analyza, syntéza a komparacia
a kvantitativne vyhodnotenie prieskumu realizovaného pomocou dotaznika.

doc. PhDr. Norbert VVrabec, PhD.

6. Medialna percepcia deti predskolského veku

Cielom prace je vymedzit' a komplexne objasnit’ problematiku medidlnej percepcie deti
predskolského veku v kontexte Coraz viac globalizovaného medialneho prostredia. Zamerom
je vedecka reflexia medidlnych aktivit ako stcasti Zivotného Stylu deti tejto vekovej skupiny,
ich prepojenie s medidlnymi aktivitami rodiCov a réznymi formami rodiCovskej mediacie.
Dizerta¢nd praca sa zameria na psychologické, sociologické, vychovné, etické a medidlne
aspekty ucenia sa o médiach a s médiami vtomto vekovom obdobi, v empirickej Casti
zohl'adiiuje a aplikuje aktudlne trendy a vyskumné stratégie medialneho i pedagogického
vyskumu detského percipienta medialnych obsahov.



7. Koncept learning-by-doeing a jeho aplikacia v kontexte medialnej vychovy
Cielom dizertacnej prace je vymedzit' a komplexne objasnit’ siCasny stav, postavenie,
potencial avyznam stratégii zalozenych na praktickej praci mladych ludi s médiami.
Zakladnym principom konceptu learning-by-doing je predpoklad, Ze Studenti sa s
problematikou médii najlepSie obozndmia, ak sa budi priamo podielat’ na ich tvorbe. Ide
vlastne o vzdelavanie na baze praktickych skusenosti, kde sa vedomosti, zru¢nosti a postoje
osvojuju predovsetkym formou skusenostného ucenia sa, projektového vyucovania a d’alsimi
aktivizujicimi metodami aplikovanymi pri tvorbe Skolskych alebo mladeznickych médii.
Empiricka Cast’ prace sa zameriava na testovanie a komparaciu Grovne zivotnych zrucnosti
Studentov, ktori si ich osvojuji na baze praktickych sktsenosti s médiami a Studentov, ktori sa
do ziadnych learning-by-doing aktivit nezapajaja.

prof. PhDr. Milo§ Mistrik, DrSc.

8. Realizacia ustavne zarucenej slobody prejavu a prava na informacie
Vv elektronickych médiach na Slovensku.

Zakladné dokumenty zarucujuce slobodu prejavu presli v Eurdope a USA viacstoronym
vyvinom aich vdha v modernej spolo¢nosti sa neustdle zvySuje. My mame tieto zékladné
dokumenty zapracované do Ustavy SR a slovenského zakonodarstva. Treba preskumat’, ako
sa V skuto€nosti realizuju v ¢innosti elektronickych médii na Slovensku. Aké st interpretacie
daného ramca v prostredni televizneho a rozhlasového vysielania, kde je mozna a uplatiovana
reguldcia a autoreguldcia akde dochadza k porusovaniu zdkladnych prdv na turovni
spolo¢enského, politického, ako aj obc¢ianskeho zivota. Regulacny organ Rada pre vysielanie
a retransmisiu aplikuje zdkon €. 308/2000 o vysielani a retransmisii, zaroven vSak neraz
sankcionuje poruSovanie tohto zdkona, preto treba hl'adat’ aj sposoby ako tomu predist’.

9. Krestanské elektronické média na Slovensku aich priestor v dualnom
systéme.

V ramci dudlneho systému elektronickych médii na Slovensku poOsobia aj rozhlasovi
a televizni vysielatelia (Radio Lumen, Radio 7, TV LUX) zamerani na krestanské duchovné,
cirkevné a nabozenské otdzky. Ich poslanie je Specifické. Primarnym dévodom ich existencie
nie su komer¢né aktivity, obsahovo su uZzSie vymedzené, ¢o nie vzdy koreluje so zadkonne
nastavenymi ramcami dualneho systému. Ukazuje sa potreba definovat’ ich osobitost’, ako aj
vyznacit’, kde sa tato osobitost’ dostdva do stretu so vSeobecne platnymi kritériami a navrhnut’
moznosti ako pripadné rozpory vyriesit.

10. Video v divadle alebo hybridné scénické umenie.

Klasické divadelné umenie sa stale viac dava inSpirovat’ novymi elektronickymi médiami.
Stcastou inscenacii byvaji uZz nie iba filmové dokrutky, ale vyuZiva sa aj moderna
elektronicka technoldgia. Video sa vo viacerych pripadoch na Slovensku i v zahrani¢i stava
nielen zdznamovym médiom, ale vstupuje deja, stdva sa rovnocennou zlozkou inscenacii.
Ukazuje sa potreba zmapovat’ dany vyvin nielen zo strany teatrologickej, ale aj zo strany
tedrie médii, aby sa zachytila mieniaca sa estetika novej doby aj v takej starej institucii, akou
je divadlo.

11. Filmy o mafii a korupcii.
Dokumentarne a hrané filmy o problematike mafie, korupcie, zneuzitia moci tvoria zvlastnu
Cast’ produkcie slovenskych televizii a kinematografie. Znamenaju pre tvorcov nasadenie
Vv oblasti spoloCensky angazovanej tvorby, zvlastne vypétie spojené s uréitym rizikom, ako aj
so $pecifickym $tadiom materidlov. Zaroven kladl otazku moznej manipulacie s faktami a pre



divakov ddveryhodnosti vysledného produktu. Téato Cast’ audiovizualnej tvorby maé velky
ohlas a moéze zasiahnut' aj do celospolocenskych procesov, preto si zasluhuje podrobnu
analyzu, ktord zoberie do uvahy pozitiva aj pripadné negativa a pokusi sa nastavit’ kritéria,
ktoré by mali charakterizovat’ dant produkciu.

doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

12. Charakteristika novych komunika¢nych modelov v kontexte infotainmentiza-
cie medialnej tvorby
Medialni tvorcovia stale hladaju sposoby, ako zaujat’ pozornost medialnych recipientov
Vv kontexte sucasnej kultiry postmodernej doby. Cielom teoreticko-empirickej prace je
preskiumat’ a definovat’ nové komunika¢né modely odrazajice rozne pomery informacnych
a zdbavnych prvkov. Vyskum sa zameriava na analyzu roéznych forméatov, vyjadrovacich
prvkov pouzitych v nich, ich G¢innost’ a reflexiu v medialnom prostredi.

13. Specifika percepcie a kognicie medialnych obsahov
Teoreticko-empiricka praca sa zameriava na spoznanie novych spdsobov percepcie obsahu
médii a foriem ich spracovania v ramci kognitivnych procesov. Osobitna pozornost’ bude
venovana skumaniu recepcie roznorodych podnetov s ohladom na vzbudenie neumyselnej
pozornosti, ako aj na faktory umyselnej pozornosti, ktoré stivisia s ocakévaniami recipientov,
ich medialnou skusenost'ou a stereotypmi. Vyskum sa orientuje aj na spracovanie medidlneho
obsahu — prvky podporujuce porozumenie a zapamétatel'nost’.

14. Persuazivne stratégie v medialnej komunikacii

Cielom tvorcov medialnych obsahov je zaujat pozornost publika a presvedCit ich
0 atraktivnosti produktu. Pri komunikacii volia Specifické komunikacné stratégie a nastroje,
zdoraznujuce relevantnost’ a prinosnost’ prezentovaného produktu s akcentom na naplnenie
oCakavani a potrieb oslovovanej cielovej skupiny. Vyskum teoreticko-empirickej prace sa
bude zameriavat’ na odhalenie tychto stratégii, ich analyzu a deskripciu. Specialna pozornost’
bude venovana aj skimaniu faktorov presved¢ivosti, manipulacie a posudeniu G¢innosti
spOsobov Sirenia takychto obsahov. Praca sa bude zameriavat’ na komparaciu jednotlivych
postupov s dorazom na typologické a generacné odli$nosti.

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

15. Vyvojové trendy Zurnalistickej tvorby v postmiléniovych rokoch
Teoreticko-empiricky vyskum sa zameriava na fenomén zurnalistickej tvorby z aspektu
zmeny medialnej logiky, ktord zaCala byt evidentna v poslednych dvoch desatrociach 20.
storofia v dosledku réznych ekonomickych, politickych a sociokulturnych faktorov
I technicko-technologickych zmien. Osobitne vyrazna je zmena medialnej logiky a vyvoj
zurnalistiky v novom miléniu. V tomto obdobi sa vel'mi vyrazne prejavili paradigmatické
zmeny z konca predchadzajuceho storocia vplyvom pdsobenia tzv. novych ¢i internetovych
médii. Skumanie a pochopenie novej situdcie v tvorbe Zurnalistickych komunikatov
predpokladé systémovy pristup, tzn. ramcovanie medidlnej gramatiky, ktord pomerne striktne
urcuje, akym sposobom sa zhodnocuje a interpretuje dianie v sociokultarnej, politicke;j,
ekonomickej apod. realite. Urcuje tiez, aké hladiska su pritom rozhodujuce, ako sa
usporaduva forma mediadlnej vypovede, aky sposob prezenticie sa vyuZziva, na zaklade akych
kritérii a hodnotovych $kéal sa formuje Zurnalisticky text. Je zrejmé, Ze zmeny medidlnej
logiky a produkénych stratégii su podmienené SirSimi spoloCenskymi a sociokultirnymi
fenoménmi. Aj preto je ambiciou vyskumu Specifikacia tych vonkajSich faktorov, ktoré



vyznamnym sposobom ovplyviiuju vyvojové tendencie v oblasti zurnalistickej tvorby v
postmiléniovom obdobi, tzn. v prvom a druhom desatro¢i nového tisicrocia.

16. Mainstreamové verzus alternativne média

Teoreticko-empiricky vyskum dizerta¢nej prace sa zameriava na charakteristiky, ako aj na
produk¢né stratégie a tvorbu v tzv. mainstreamovych a alternativnych médiach. V sucasnosti
niet pochyb o tom, Ze v ramci medidlnych s§tadii ide o vskutku diskurzivnu tému pontikajicu
mnozstvo vyskumnych otdzok. Tie suvisia s celkovym obrazom medidlneho prostredia,
Vv ktorom silnie konkuren¢ny boj medzi jednotlivymi médiami o itatel'a, posluchaca, divaka.
Zaroven do tohto prostredia vstupuju sofistikované stratégie politickych a inych zaujmovych
alebo natlakovych subjektov. Vtomto kontexte sa vynaraju otazky, ¢i oznacenia
mainstreamové a alternativne média nie su iba nalepkou alebo ideovym konStruktom
sliziacim na efektivnejSie presadzovanie agendy politickych subjektov. Alebo, ¢i nejde iba
0 domyselné antireklamné stratégie, ktorymi sa podryva autorita a déveryhodnost’
konkurenénych médii, pretoze vSetky média na medialnom trhu bojujii medzi sebou o baliky
inzerentov a priazen Citatel'ov, posluchacov, divakov alebo uzivatel'ov. Rovnako z hl'adiska
kvality zurnalistickej tvorby je potrebné analyzovat’ cely rad postupov a produkénych praktik
typickych pre tzv. mainstreamovt alebo alternativnu medialnu tvorbu a produkciu. V ramci
vyskumu je tiez potrebné reflektovat zmenené podmienky v medidlnom prostredi, kde
dominantnu poziciu ziskali internetové média a v ramci nich komunikacia prostrednictvom
socialnych sieti. Z hl'adiska uvedenych vychodisk ma dizerta¢na praca ambiciu na zéklade
dosledného teoretického aempirického vyskumu uvedenu problematiku ozrejmit’
Vv intenciach praktik oboch typov médii nielen na Slovensku, ale aj v zahranici.

17. Cenziira a autocenzura v sicasnej medialnej praxi

Historické andly dokazuji, ze cenzirne praktiky st zndme uZ od ¢ias vzniku knihtlace
a niektoré analytické Stadie poukazuju na skutocnost’, ze v medialnych systémoch su sucast’ou
produkcie symbolickych prezentacii aj v 21. storo¢i. V poslednych troch desatrociach sa
vyskumy zaciel'uju skor na analyzu cenzarnych praktik Statu prostrednictvom legislativnych
procesov, d’alej na typologické varianty cenziry v médiach v zavislosti od typu spolo¢ensko-
politickych reZimov, ¢i na rozne spolo¢enské normy a moralne imperativy (napriklad P.
Bourdieu, J. Butler, B. McNair atd’.). Ukazuje sa vSak, Ze na okraji zdujmu empirického
skiimania su redakéné systémy a ich produkéné praktiky. Redakénd formy cenzary sa podla
viacerych autorov ¢asto schovava pod legitimitu systému redakéného redigovania chapaného
ako spdsob tvorivého usmernenia redaktorov. Faktom tiez je, ze odhalovanie cenzurnych
i autocenzurnych praktik je vel'mi komplikovany proces, pretoze redakénd cenzira moze byt
dosledkom politiky vlastnikov médii €1 politiky zadujmovych a natlakovych skupin, inzerentov
a sponzorov, ako aj konformizmu redaktorov (pozri U. Ulfkotte, N. Chomsky, E. S. Herman,
H. Gans, Ch Ryan a pod.). Je tiez nepopieratel'né, ze sicasné poznanie v oblasti medialnych
Stadii je ochudobnené o relevantné vyskumy, ktoré by exaktne, na zdklade reliability
vyskumnych nastrojov a exaktnych dokazov, vymedzili a potvrdili najzauzivanejSie cenzorské
a autocenzorské praktiky v sucasnej medidlnej praxi. Ambiciou vyskumu dizertacnej prace je
overit platnost doterajSich teoretickych konceptov zaoberajucich sa predmetnou
problematikou (popripade ich prehodnotit’ a pontiknut’ nové teoretické koncepty), ako aj zistit’
najéastejSie sa vyskytujuce pripady a metddy cenzury (a v jej kontexte i autocenziry) vo
vybranych vydavatel'stvach a redakciach produkujucich najcitanejsie tituly na trhu periodickej
tlace.



18. Terminologicka os medialnych studii

Hlavnym cielom teoreticko-empiricko-aplikacnej dizertaénej prace je prostrednictvom
interdisciplinarnych  pristupov, teoretického vyskumu, kvantitativnych i kvalitativnych
obsahovych analyz, ako aj empirického diagnostického vyskumu, prehodnotit’ a navrhnut
zjednotenie odbornych nadzvoslovi vyuzivanych v ramci medidlnych S§tadii. Ide o kl'acové
terminy — tzv. pojmovu os, ktora etymologicky a sémanticky, ako aj historicky 1
paradigmaticky zodpoveda stcasnej tirovni poznania v oblastiach medidlnych stadii. Potreba
skiimania odbornej terminologie vyplyva hlavne Z jej nejednoznacnosti €i roztrieStenosti, ¢o
ma za nasledok rézne vyklady alebo iné kognitivno-komunika¢né nedorozumenia v ramci
pedagogickej, vyskumnej, ale aj medialnej praxe. Potreba skimania a zjednocovania
odbornej terminologie v zakladnych vychodiskdch koresponduje tiez so snahami rezortnych
ministerstiev, ktoré¢ su od 1. 10. 2014 v spolupraci s odbornikmi povinné zjednocovat
a ustal'ovat’ odborné nazvoslovie, ako i s obdobnymi snahami Jazykovedného ustavu Cudovita
Stara Slovenskej akadémie vied. Tie sl v§ak zamerané najmi na rozliéné spdsoby tvorenia
terminov — morfematické, syntaktické, akrynimiza¢né atd’. Jednym z dolezitych vystupov
(aplikacnd cast’) z uvedené¢ho vyskumu uplatnitelného v edukacénej, vyskumnej i mediélnej
praxi, ma byt slovnik: Terminologicka os medialnych studii, ktory by dosledne reflektoval
sucasnu medialnu prax a ponukol aktuélny 1 jednoznaény model odbornych nédzvoslovi.

doc. PhDr.Dana Petranova, PhD.

19. Premeny travenia vol’'ného ¢asu deti a mladeZe pod vplyvom médii

V sucasnosti sa deti rodia do sveta, ktory je vo velkej miere kombindciou virtudlneho
a medialneho. Ich psychicky vyvoj a socidlne dozrievanie st okrem rodiny vyznamne ovplyVv-
nované médiami a novymi digitalnymi technologiami. Virtualna realita a kyberpriestor gene-
ruju vlastny ¢asopriestor a rekonstruuju ¢asopriestor prirodzeného sveta. Pocitac je priesecnik,
V ktorom sa stretava Siroké spektrum minulych aktivit a vznikaja aktivity nové. Fotografova-
nie, filmovanie, Citanie, kreslenie, vzdelavanie, i¢tovnictvo, financie, telefonovanie, sledova-
nie filmov, po€uvanie radii, pisanie dopisov, skupinova komunikécia, hry, zoznamovanie atd’.
Aktivity, ktoré v minulosti jedinec realizoval v rozlicnom ¢ase na rozli¢nych miestach, moze
teraz uspokojovat’ sam z pohodlia a intimity domova. Socializacia deti a mladeZe a ich social-
ne dozrievanie sa deje pod vplyvom médii. Volny cas, ktory deti a mladi preZivaji dostava
modifikovanl podobu a rastie jej vyznam. Organizacia a prezivanie volného ¢asu sa systé-
movo meni. Cielom dizertacnej prace je poukazat na zavaznost' pdsobenia trvalého tlaku
komplexu médii, systémovo sa zmocnit’ novych javov a pokusit’ sa ich z hl'adiska medidlne;j
vychovy preventivne uchopit’.

20. Kybersikanovanie v kontexte rozvoja mediialnej gramotnosti

Fenomén kyberSikanovania a jeho nasledky ziskavaji Coraz viac pozornosti zo strany médii,
politikov, ucitel'ov aj verejnosti. Ide o vel'mi vazny celospoloc¢ensky fenomén, ktory v sebe
nesie incidenciu kultirnych hodndt, socidlno-ekonomickych Struktar s dosahom na verejné
zdravie. Teoretickymi vychodiskami prace bude socidlno-ekologicky pristup, ako aj kultirne
rozdiely socidlnych hierarchii, ktoré zdoraznuji dolezitost’ vysvetl'ujucich faktorov na SirSej
spoloCenskej urovni. Hlavnym cielom vyskumu bude analyzovat data existujicich
vyskumnych stadii, pouzit’ ich pre vyskum v podmienkach Slovenskej republiky, a na zaklade
zisteni kontextudlnych faktorov vytvorit prakticki metodicki pomocku prevencie
a odstranovania nasledkov kyberSikanovania.



21. Kritické myslenie v masmedidlnej komunikacii

Rozvinuté kritické myslenie je zakladnou poziadavkou na vzdelaného, medidlne vysoko
gramotného vysokoskolského absolventa masmedialnej komunikacie. Jeho absenciu v
spolo¢nosti vSak potvrdzuje prax, kultirna elita naroda, politici, odbornici aj vysokoskolski
pedagdgovia. Zamerom dizertaénej prace bude teoreticka reflexia sucasného stavu rozvoja
kritického myslenia v podmienkach slovenskych vysokych $§ko6l so zameranim na
masmedidlne Studia, analyz a komparédcia pouzivanych metdd a foriem rozvoja kritického
myslenia studentov vysokych $kol. Ciel'om prace bude na zaklade zisteni vytvorit’ efektivny
nastroj na systematicky rozvoj kritického myslenia Studentov masmedidlnych S$tadii na
Slovensku



Studiin\'f program: teoria digitalnych hier

prof. Ing. Jarmila Salgovi¢ova, CSc.

1. Digitalne hry ako ¢initel’ ovplyviiujici navykové konanie

Dizerta¢na praca bude zamerana na teoreticko - empiricky vyskum problematiky zamerane;j
na jednu z najdiskutovanejSich tém v sicasnosti, stvisiacich s problematikou pdsobenia
digitalnych hier na spravanie sa ich uzivatelov. Vyskum bude zaloZzeny na analyze,
porovnavani a hodnoteni kladnych a zapornych stranok navykového spravania a konania
Specifikovanych skupin hra¢ov. Hlavnym ciel'om dizertacnej prace ma byt potvrdenie, alebo
zamietnutie stanovenych hypotéz o pozitivnom, respektive negativnom vplyve digitalnych
hier na navykové spravanie hraCov. Dizertatna praca ma zaroven ambiciu definovat’,
implementovat’ a overovat’ ndvrhy na elimindciu negativneho pdsobenia digitalnych hier na
Specifické skupiny ich uZzivatelov v slovenskom aplikaénom prostredi a hodnotit’” prinosy
tychto navrhov.

doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

2. Digitalne hry v predskolskom vzdelavani

Nastup novych IT pomocok mdze dopomoct’ tomu, aby sa edukativne digitadlne hry vyuzivali
vo vzdelavacom procese aj Vv predskolskom veku. Vnimanie digitalnych hier ako edukaéného
prostriedku v celom spektre jednotlivych krajov SR vSak moze byt odlisné. Prave tato
nerovnorodost’ moéze vplyvat na uspech vzdeldvacej institucie (materskej Skoly). Cielom
prace je zistenie, do akej miery sa pouzivaju digitdlne hry v predsSkolskom vzdelavani ako
pomdcka pri edukécii. Dolezitym faktorom je aj Statistické porovnanie vplyvu digitadlnych
hier na proces vyucby v predskolskom vzdeldvani. Metodicky postup prace vyzaduje
kvantitativny vyskum v predskolskych zariadeniach na Slovensku. Vysledkom dizerta¢nej
prace je okrem zistenia aktudlneho stavu aj porovnanie vedomosti predSkoldkov medzi
skupinou, ktora vyuZziva a ktora nevyuziva digitdlne hry v edukacnom procese. Na zaklade
ziskanych poznatkov je mozné lepSie zanalyzovat’ vyuZitie digitalnych hier v predSkolskom
vzdelavani na Slovensku a vysledky m6zu byt pouzité ako podklad pre cielent marketingova
kampan spoloc¢nosti zaoberajicimi sa vyvojom digitalnych hier.

doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.

3. Hradske subkultiary v digitalnych hrach

Teoreticko-empiricky vyskum dizertacnej prace bude zamerany na analyzu jednotlivych
subkultar, ktoré sa sformovali v hra¢skej komunite. Pojem subkultira vnimame ako
podsystém velkej hracskej kultary, so svojimi hodnotami, normami atd’. Zamerom vyskumu
bude odhalit’, aké subkultiry v hra¢skej spolo€nosti v sucasnosti existuji, aké su
charakteristické znaky jednotlivych subkultiur, aké hodnoty vyznavaju, aké st ich hlavné
motivatory, ¢i maju nejak hierarchiu a organizaciu, aky maji systém komunikacie, ako
vnimaji sami seba, aké maji postoje voc¢i ostatnym spoluhrd€om, aj inym hracskym
subkultiram, ¢i spolo¢nosti. Vyskum vychadza z predpokladu, ze jednotlivé typy digitalnych
hier su obl'ibené Specifickymi typmi society a ze konkrétne hry cielene hraju l'udia s istym
zamerom a hodnotami. Ziskané poznatky prinesu lepSie poznanie osobitych skupin hracskej
spolo¢nosti a mechanizmy ich fungovania.



prof. Ing. Anna ZauSkova, PhD.

4. Vyznam digitalnych hier v procese zvySovania povedomia verejnosti
0 ekoinovaciach a mozZnostiach ochrany Zivotného prostredia

Stcasné tendencie vyvoja informacnych a komunikacnych technologii predznamenavaji
potrebu novej definicie vymedzujicej poslanie hernych koncepcii v kontexte pouzitia
gamifikacie v oblasti marketingu. Specialnu pozornost’ si vyzaduje predovietkym sféra
vzdelavania verejnosti o0 moznostiach ochrany zivotného prostredia v nadvéznosti na globalne
presadzovani  koncepciu spolocensky zodpovedného podnikania. Vzdeldvaci proces
sprostredkovany cez digitdlne hry moze mat’ viacero foriem, a takto sa dokonale prispdsobit’
naroénym poziadavkam individualit, skupin a organizacii. Kazdy si moze sam vybrat’ Cas
a miesto, ktoré mu zabezpeci dobri koncentraciu a rychle osvojenie si novych vedomosti.
Ciel'om dizertacnej prace je na zdklade zistenia sucasného stavu rieSenej problematiky doma
i v zahrani¢i navrhnut’ model uplatnenia SoLoMo marketingu pri priprave digitalnej hry, ktora
by prezentovala inovativny, interaktivny a zaujimavy pristup k procesu vzdelavania verejnosti
0 ekoinovaciach.

doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc.

5. Science fiction v priestore digitalnych hier

Digitalne hry prebrali vo velkej miere zanrovu typoldgiu a narativne Sablony z literatury
a filmu. Science fiction je najmé v literarnej vede podrobne rozpracovany a takmer
uzatvoreny subor teoretickych poznatkov, zatial ¢o v ,ludologii” takato reflexia zatial
absentuje alebo sa spracovala len margindlne. V oblasti digitalnych hier vznikaji v ramci
science fiction nové zanrové alternativy, ktoré vyuzivaji vicSiu imaginativnu slobodu
vizualnej kultiry v porovnani s exaktnejSou a raciondlnejSou platformou literatiry. Science
fiction vytvara pre digitalne hry logicky a akceptovatelny priestor a zaroven digitalne hry
poskytuju nové obzory pre rozvoj science fiction v oblasti literatiry a filmu. Cielom prace je
skimat’ vzajomné inSpiraéné pramene a impulzy a pokusit’ sa najst’ prieniky pre smerovanie
a vzajomné ovplyviovanie digitalnych hier, literatary a filmu v budtcnosti.

6. Digitalne hry ako fenomén popularnej kultiry

Dejiny popularnej kultiry zaznamenali viaceré presuny taZiska medzi jednotlivymi
umeleckymi disciplinami. Popularne kultirne sféry a umelecké druhy a Zanre sa pritom
postupne menili na ,klasické” a nahradzali ich iné anové v zavislosti na technologickom
vyvoji a demokratizécii pristupu ku kultirnym prejavom. Doteraj$ia tedria kultiry len opatrne
zaCina akceptovat’ digitalne hry ako novy fenomén popularnej kultary s ambiciou prerast’ do
klasickej podoby. Zakladanie muzei hier, akceptacia digitdlnych hier ako akademickej
discipliny a existencia vedeckych Casopisov z oblasti digitalnych hier predznamenévaji
Siroky vplyv najmé digitdlnych hier na vysokd aj popularnu kultiru v blizkej budtcnosti.
Ciel'om prace je teoreticky zdovodnit’ miesto digitalnych hier v populérnej kultiire a naznacit’
perspektivy ich dalSieho prieniku a akceptacie v ramci druhov kultuary.

7. Hry ako narativne, kognitivne a komunikacné Struktiry
Teoria hier skima ich estetické, technické, ekonomické, socialne, psychologické aj historické
stvislosti. Rozdelenie hier podl'a ich narativnych, kognitivnych a komunika¢nych Struktar
posuva ,,ludologiu®“ do vysSej vedeckej hierarchie a mo6ze pomoct najméd pochopeniu ich
doterajSieho rozvoja a perspektiv ich vyvoja. Nové pribehy najmé v oblasti digitalnych hier,
gamifikdcia u¢enia a osvojovania si poznatkov od materskej Skoly az po manazérsku pripravu
a skimanie hier ako komunikacnej platformy prispeji  k vy$Sej  spolocenskej



akceptovatel'nosti hier ako pozitivneho socidlneho javu a nielen ako zbytocnej kratochvile.
Ciel'om prace je identifikacia narativnych, kognitivnych a komunika¢nych Struktur hier a ich
vyznam pre spolocenské procesy a individudlny rozvoj ¢loveka.

doc. PhDr. Dana Petranova, PhD.

8. Edukativne digitalne hry ako nastroj rozvoja medidlne gramotnosti

Hranie digitdlnych hier sa za posledné desatrocia stalo masovou aktivitou, obltibenou
u Sirokych vrstiev obyvatel'stva. S ich prerastenim zo sveta pocitacov a hernych konzol do
sveta mobilnych telefonov, suvisi zintenzivnenie diskusie o ich vplyvoch. V stcasnosti sa
polemizuje o ekonomickom, komunika¢nom, marketingovom, socialnom, psychologickom ¢i
edukativnom rozmere. Zastancovia digitadlnych hier sa odvolavaji na nutnost’ aktivnej
participacie hracov, pozitivne uinky, akymi su zabava ¢i relax, az po socidlny a mentalny
rozvoj dietata. Kritici upozoriiujii najmi na podporu agresivity, nezdravy zivotny §tyl ¢i
zavislost’ na hrani hier. Prave nejednoznacnost’ ucinkov digitalnych hier nés vedie k tomu,
aby sme sa zamerali na vyskum edukativnych digitalnych hier, ktoré st najmene;j kritizovanou
kategoriou pre ich deklarované pozitivne vplyvy. Digitalne hry nemusia sluzit’ len na oddych,
ale mo6zu putavou azibavnou formou vyznamne prispiet k rozvoju slovnej zasoby,
zvySovaniu jazykovych znalosti, posilneniu kognitivnych kompetencii hracov, poméhat’
ludom so zdravotnym postihnutim, nadobudat’ rozliSovacie schopnosti, alebo sa lahSie
vyrovnat' s traumatizujicimi zivotnymi situdciami, napriklad smrtou blizkeho. Ciel'om
dizerta¢nej prave bude definovat, typologizovat a kategorizovat edukativne digitilne hry,
zistit’ rozsirenie a podiel edukativnych digitdlnych hier na slovenskom hernom trhu. V praci
budeme Specidlnu pozornost’ venovat’ tym hrdm, ktoré prispievaju k rozvoju medidlnej
gramotnosti s moznost'ou ich d’alSieho propagovania smerom k verejnosti.

Témy dizertacnych préc boli schvalené Vedeckou radou FMK UCM v Trnave dia 3.5.2018



