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SEKCIE KONFERENCIE
Rokovanie G&astnikov konferencie sa uskutoéni
v nasledujicich sekcidch:

1. SEKCIA: CORPORATE BRANDING

Garanti sekcie: prof. PhDr. Dusan Pavld, CSc.
Mgr. Vladimira Jurisovd, PhD.
Mgr. Pavol Minér

« Znacky, ktoré milujeme. Ako vybudovat zo znacky
“lovebrand”?

« Korporatny vs. produktovy branding.

+ Budovanie znacky v online prostredi - nové trendy, moznosti
a digitadlne néstroje.

« Budovanie znaéky v offline prostredi - nové trendy, mozZnosti
a nastroje.

« Stratégie budovania znacky.

+ Hodnota znacky.

« Ako vytvorit identitu znacky? Nielen firemny dizajn a vizualnu

identitu.

+ Budovanie znacky v korporaciach, v tretom sektore
a vo verejnej sprave.

+ Lokéalne verzus globalne znacky.

+ Pripadové $tudie - best practices alebo ako sa vyhnut chy-
bam?

2. SEKCIA: CONSUMER AND BRANDING

Garanti sekcie: prof. Ing. Alena Kusd, PhD.
doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc.
Ing. Rendta Miklengiéovd, PhD.

+ Hodnota znaéky a jej spotrebitel'ské vnimanie.

+ Marketingova komunikécia znacky v procese nakupu.

+ Lojalita k znacke v spotrebitelskom spravani.

- Budovanie obchodnej znalky u spotrebitela.

+ Marketingové stratégia budovania hodnoty znacky.

+ Zvy$ovanie hodnoty znacky pre zédkaznika v oblasti predaja a
sluzieb.

+ Marketingova komunikécia znacky a jej vplyv na hodnotu pre
zakaznika.

+ Vplyv rebrandingu na spotrebitelské rozhodovanie.

+ Vplyv znacky na spotrebitelské spravanie.

+ Psychologické, sociologické a prévne aspekty znacky.

- Digitalny spotrebitel a znacka.

« Environmentalne znalky a spotrebitel.

+ Vyskum znalky v kontexte so spotrebitel'skym spravanim.

+ Postoj slovenskych spotrebitelov k domécim znackam.

+ Positioning a targeting znacky v $pecifickych cielovych
skupinach.

+ Vplyv znacky na generécie spotrebitelov.

3. SEKCIA: MEDIA BRANDING

Garanti sekcie: doc. PhDr. Dana Petranovd, PhD.
doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.
PhDr. Jana Radosinskd, PhD.

- Ekonomizécia, bulvarizacia a komercializacia médii.

+ Kritika a etika médii.

+ Psychologické a sociologické otdzky medialnej komunikacie.
+ Medidlny trh a prognézy jeho vyvoja.

+ Marketing a marketingové komunikacia v médiach.

+ Budovanie znacky v médiach.

+ Inovécie v médiach.

+ Tradiéné verzus digitadlne média.

« Média aich vplyv na medidlnu gramotnost.

+ Rozvoj kritického myslenia recipientov medidlnej produkcie.

+ Manipulaéné stratégie a techniky v médiach.

+ Teoretické, sociologické, kulturologické, etické a ekonomické
aspekty digitélnych hier ako mediélnych produktov.

+ Umenie v médiach.

+ Aktualne vyzvy kreativnych postupov v oblastiach klasickych
a digitalnych médii.

+ Produkéné stratégie mainstreamovych a alternativnych médii.

4. SEKCIA: REGIONAL BRANDING

Garanti sekcie: prof. Ing. Anna Zauskovd, PhD.
Dr. Milan Rajédk, CSc.
Ing. Jana Cernd, PhD.

+ Regionélne disparity na Slovensku.

+ Branding obce, mesta, regiénu.

+ Regionélna identita - tradi¢né verzus multikultdrne hodnoty.

+ Znacky regiondlnych produktov v slovenskych regiénoch -
oznacovanie produktov a sluzieb v regidne.

+ Regionélna znacka ako nastroj rozvoja vidieka.

+ Ekoinovacie v regidnoch.

+ Regionélny marketing a komunikécia v regiénoch.

+ Partnerstvé v regidénoch - marketingové partnerstvé a ich po-
stavenie v procese regionalneho rozvoja.

+ Spolupraca verejného a sukromného sektora v regiénoch.

+ Financovanie regionalneho rozvoja. Aktuélne trendy v cestov-
nom ruchu v regiénoch Slovenska.

- Specifické produkty regionalneho cestovného ruchu.

+ Regionélne partnerstva v cestovnom ruchu.

+ Spolupraca verejného a sikromného sektora v regiondlnom
cestovnom ruchu.

+ Financovanie cestovného ruchu v regiénoch.

+ Regidn ako kvalitné miesto pre Zivot.

5. SEKCIA: PERSONAL BRANDING

Garanti sekcie: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
PhDr. Katarina Durkovd, PhD.
PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

+ Marketing osbb, proces budovania osobnej znacky.

« Sucasny stav teoretickych vychodisk v oblasti personalneho
brandingu, priklady dobrej praxe, pripadové stidie.

+ Osoba ako produkt.

+ Osoba ako znacka.

+ Atribdty osobnej znacky.

+ Budovanie znacky, kariérny rast a osobny Zivot.

+ Oblasti aplikovania osobnej znacky (umenie, $port, politika,
podnikanie, veda atd).

+ Prinos budovania osobnej znacky.

+ Hodnota osobnej znacky.

+ Profesna a osobna identita, profesny a osobny imidz.

- Uloha marketingovej komunikécie pri budovani osobnej znacky.

« Profesionalne poradenstvo v oblasti marketingu oséb a budo-
vania osobnej znacky.




VEDECKY VYBOR

Dr. h. c. doc. Ing. Jozef Matus, CSc.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
prof. Diab Al-Badayneh

Mutah University, Amman, Jordansko

prof. Dr. Peter A. Bruck Ph.D.

Research Studios Austria Forschungsgeselschaft mbH,
Salzburg, Rakusko

prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
prof. dr.sc. Denis Jelaéié

Sveudilidte u Zagrebu, Chorvatsko

prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
prof. PhDr. Dusan Pavli, CSc.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

doc. PhDr. Ludmila éa’byové, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. Krzysztof Gajdka, PhD.

Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzgdzania, Rzeszéw, Pol'sko
doc. Ing. Ale$ Hes, PhD.

Vysoka Ekola finan&ni a spravni, Praha, Ceska republika
doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. PhDr. Dana Petranova, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
doc. Ing. Ivana Butoracova Sindleryova, PhD.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
PhDr. Katarina burkové, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
PhDr. Peter Murar, PhD.

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko
dr. lulian Rusu

Universitatea Tehnica “Gheorghe Asachi” din lasi, Rumunsko

PROGRAMOVY A ORGANIZACNY VYBOR

Ing. Zuzana Bezakova, PhD.
Mgr. Vladimira Juri$ova, PhD.
Mgr. Martin Klementis, PhD.
Mgr. Slavka Mazakova, PhD.
Mgr. Ddsa Mendelové, PhD.
Ing. Renata Miklencicova, PhD.
Mgr. Daga Muzikova, PhD.
PhDr. Jana Radosinska, PhD.

KONTAKT
E-mail: marketing.identity@fmk.sk
Internet: http://fmk.sk/marketing-identity/

Kontaktné osoby: Ing. Zuzana Bezakova, PhD.
mobil: 00 421905 620 517
Mgr. Dasa Mendelova, PhD.
mobil: 00 421 915 120 214

Adresa:

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Fakulta masmedialnej komunikacie

Némestie Jozefa Herdu 2

917 01 Trnava
SLOVENSKO

RAMCOVY PROGRAM KONFERENCIE

8.11. 2016

08.00 - 09.00  Registracia uéastnikov

09.00 -10.30 Otvorenie konferencie a hlavna &ast’
programu

10.30 - 10.45 Prestavka

10.45 - 12.00 Hlavné prednasky, diskusia

12.00 - 13.30 Obed

13.30 - 15.00 Rokovanie v sekciach, diskusia

15.00 - 15.30 Prestavka

15.30 - 18.00 Rokovanie v sekciach, diskusia

Od19.00 Raut s kultdrnym programom

9.11. 2016

08.00 - 09.00  Regjistracia uéastnikov

09.00 - 10.30 Rokovanie v sekciach, diskusia
10.30 - 10.45 Prestavka

10.45 - 12.00 Rokovanie v sekciach, diskusia
12.00 - 13.30 Obed

Podrobny program diskusnych prispevkov dostant

Ucastnici pri registracii.

VYSTUPY Z KONFERENCIE

+ Recenzovany konferenény zbornik vybranych prispevkov
v anglickom jazyku, ktory bude poniknuty databazam
Web of Science, Scopus, EBSCO ai.

Zborniky s prispevkami v anglickom jazyku z konferencii
Marketing ldentity 2013 a Marketing Identity 2014 su inde-
xované v databaze Web of Science. V siéasnosti prebieha
evaluécia zbornika z konferencie Marketing Identity 2015 v
databédze Web of Science.

Upozorfiujeme autorov, ze tieto texty musia spllﬁat' poziadav-
ky kladené na znenie vedeckych &lankov v anglickom jazyku
a preklad musi dosahovat najvyssiu odbornd droven.

- Standardny konferen&ny zbornik prispevkov v slovenskom,
Ceskom, pol'skom, prip. inom jazyku.



TECHNICKO-ORGANIZACNE ZABEZPECENIE
KONFERENCIE

Zavazna prihlaska na konferenciu

Na konferenciu je mozné prihlasit sa do 10. 10. 2016 prostred-
nictvom elektronickej prihlasky dostupnej na: http://bit.ly/
midentity16.

Konferenény poplatok

Kazdy zaslany konferenény prispevok prejde anonymnym re-

cenznym procesom. Vyska konferenéného poplatku bude sta-

novena v zavislosti od vysledku tohto procesu nasledovne:

+ 150,- € - prispevok v anglickom jazyku odporuéeny na publiko-
vanie v konferenénom zborniku, ktory bude zaslany na indexo-
vanie do medzindrodnych databdz (Web of Science),

+ 100, € - prispevok v slovenskom, &eskom, polskom, an-
glickom alebo inom jazyku, ktory bude publikovany
v $standardnom konferenénom zborniku.

V pripade spoluautorstva na prispevku kazdy spoluautor plati
poplatok 70,- € bez ohladu na to, & sa konferencie osobne zu-
¢astni alebo nie.

Prosime Vas o riadne dodrzanie terminu zaslania prispevku
(10.10.2016), aby sme Vas v dostatoénom &asovom predstihu
stihli informovat’ o vysledku recenzného procesu a nasledne
o vyske konferenéného poplatku. V pripade nedodrzania uve-
deného terminu nebude Vas prispevok publikovany.
Konferenény poplatok zahffha naklady spojené s organizaciou
konferencie, prendjmom priestorov, denné obcerstvenie, ve-
Cerny raut, tla¢ konferenénych materiélov, zhotovenie a vydanie
recenzovanych zbornikov. Poplatok nezahffa obedy a ubytova-
nie. Plati sa v hotovosti pri registrécii v den konania konferencie.
Pokial nie je mozné uhradit konferenény poplatok v hotovosti pri
registrécii, kontaktujte nés, prosim, prostrednictvom konferené-
ného e-mailu.

Strava
8.11.2016 - Obed =10,-€ / 9.11. 2016 - Obed =10,-€

Obed sa plati na mieste, v pripade zdujmu je potrebné oznaéit
uz v prihlaske.

Doprava

Doprava na miesto konania konferencie je individualna, kazdy
Ucéastnik sihradicestovné vydavky na vlastné naklady. Z mesta Tr-
nava bude pre Géastnikov konferencie zabezpeéeny odvoz auto-
busom, ktory péjde 0 07.45hod. zo Zelezni¢nejstaniceac 08.00h
odchédzazosidlaUniverzity sv.CyrilaaMetoda,zNamestiaJ.Her-
du 2. Cestu tymto autobusom hradi univerzita. V pripade zaujmu
o tuto dopravu sa, prosim, obratte na Dr. Bezédkovl( alebo Dr.
Mendelovi. Dovolujeme si upozornit vietkych, ktori sa rozhod-
nu cestovat autom, ze v désledku komplikovanej dopravnej si-
tuédcie v meste Trnava treba poditat so zdrzanim. Odportic¢ame
pouzit trasu po ceste 51. Auto je mozné zaparkovat na parkovis-
ku priamo pri zdmku.

Ubytovanie

Smolenicky zdmok: cena (1 osoba) = 35,- €/noc

Plati sa na mieste, v pripade zdujmu je potrebné oznadit uz v pri-
hl4gke.

DalSie moZnosti individudlneho ubytovania v meste Trnava ziska-
te kliknutim na: www.trnava.sk.

Délezité terminy

Do 10.10. 2016 Zaslanie prihlasky
Do 10.10. 2016 Zaslanie prispevku
8.-9.11.2016 Konanie konferencie

POKYNY PRE AUTOROV

V&s prispevok v slovenskom, éeskom alebo anglickom
jazyku, v maximalnom rozsahu 10 stran, vratane abstrak-
tov, klucovych slov, ilustracii, tabuliek a zoznamu pou-
Zitej literatdry a zdrojov, poslite v textovom editore MS
Word najneskér do 10. 10. 2016 na e-mailovi adresu:
marketing.identity@fmk.sk

Format textu

+ Typ pisma: Times New Roman.
+ Velkost pisma: 12 bodov.

« Zarovnanie: podla okraja.

« Riadkovanie: 1.

« Okraje strany: horny a spodny 2,5 cm,
vpravo a vlavo 2 cm.

« Oznacenie tabul'ky: nad tabul'kou a s uvedenim zdroja.
« Oznacenie obrazku: pod obrézkom a s uvedenim zdroja.

« Odkazy na pouzitd literatiru a zdroje: vietky referencie
uvadzat prostrednictvom &islovanych pozndmok pod éia-
rou na prisludnej strane podla citaénych pravidiel FMK.

Obsahové usporiadanie prispevku
(vid' $ablénu prispevku na webovej stranke konferencie):

« Nézov prispevku v slovenskom jazyku (14 bodov, tuéné,
vietky pismend VELKE, centrovat).

« Nazov prispevku v anglickom jazyku (14 bodov, tuéné,
centrovat).

« Meno a priezvisko autora/autorov (14 bodov, kurziva,
centrovat).

« Abstrakt v slovenskom jazyku: maximalne 15 riadkov.

« Kl'i¢ové slova v slovenskom jazyku: maximalne 10 slov.

« Abstrakt v anglickom jazyku: maximalne 15 riadkov.

« Kl'iéové slové v anglickom jazyku: maximalne 10 slov.

« Nazvy kapitol (tu¢né).

« Text prispevku.

« Zoznam pouzitej literatury a zdrojov: podl'a citaénych
pravidiel FMK.

+ Kontaktné Udaje: meno autora/autorov s plnymi titulmi,
nazov a adresa organizacie, e-mail autora/autorov
(zarovnat dolava).

Prispevok bude publikovany v recenzovanom vedeckom
zborniku, pokial bude spfﬁat’ uvedené nélezitosti. Prijaté
budt iba doposial nepublikované prispevky (vid' Editorial
Policy na webovej stranke konferencie). Prezentécia pri-
spevku by nemala prekroéit 15 minut. V kazdej sekcii bude
pripraveny notebook a projektor.



http://fmk.sk/marketing-identity/
http://fmk.sk/marketing-identity/
http://fmk.sk/veda-a-vyskum/citacne-pravidla/
http://fmk.sk/veda-a-vyskum/citacne-pravidla/
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