Zhodnotenie vedecko-vyskumnej ¢innosti

kandidatky PhDr. Daniely Kollarovej, PhD. na habilita¢né konanie

PhDr. Daniela Kollarovd, PhD. je vedecko-pedagogickou pracovni¢kou Katedry
marketingovej komunikacie na Fakulte masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave od oktobra 2003. Od februara 2019 posobi ako zastupkyia veducej katedry.
Kandidatka je dlhoro¢nou ¢lenkou redakcie prestizneho vedeckého ¢asopisu Communication
Today (indexovany v Emerging Sources Citation Index — od roku 2015 vo Web of Science
Core Collection a od roku 2017 v Scopuse).

Vedecko-vyskumna Cinnost’ kandidatky je zamerana na marketingovi komunikéciu
a maloobchod. Jej akademické smerovanie zahiiia off-line i online techniky podpory predaja
apriameho marketingu, maloobchod v sieti predajni, tvorbu nakupného prostredia
a atmosféry na predajnej ploche. Medzi vysledky jej systematického badania patri vedecka
monografia, vysokoSkolska uc¢ebnica, dve uéebné skripta a iné rozsiahlejsie diela venované
problematike podpory predaja, priameho marketingu a miesta predaja, ako aj pocetné vedecké
Studie a zbornikové prispevky vydané doma i v zahrani¢i.

Kandidatka PhDr. Daniela Kollarova, PhD. sa aktivne podielala na rieieni viacerych
vedecko-vyskumnych projektov v grantovych schémach VEGA aKEGA. Bola ¢lenkou
rieSiteI'skeho kolektivu projektu KEGA €. 3/4069/06 s nazvom Zvysovanie pozitivneho imidu
vzdelavacich institucii, ktory sa na Slovensku ako jeden z prvych venoval problematike
imidzu vzdelavacich institucii. Zaroveni bola ¢lenkou riesitel'ského kolektivu VEGA ¢&.
1/0640/15 s ndzvom Koncepcia Phygital ajej uplatnenie v udriatelnom integrovanom
environmentalnom manazmente podnikov, ktory sa na Slovensku ako prvy venoval
problematike podnikov a znatiek pouzivajiicich vo svojich marketingovych stratégiach mix
fyzickych a digitalnych nastrojov na fyzickom mieste. Projektova innost' kandidatky sa
priebezne rozsirovala aj o projekty financované z Europskeho socidlneho fondu zamerané na
navrh koncepcie vychovy k medidlnej gramotnosti na strednych $kolach, implementaciu
novych foriem vzdelavania a tvorbu e-learningovych kurzov pre FMK UCM v Trnave, ako aj
projekty zamerané na cezhranicnu spolupracu financovani z operaénych programov
INTERREG a COPESU.

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. vz od roku 2003 kontinualne pdsobi v organizatnom a
vedeckom vybore medzinarodnej vedeckej konferencie Marketing Identity. Medzi jej
kompetencie patri najma recenzovanie a odborna uprava prispevkov. V roku 2012 kandidatka

vytvorila koncept medzinarodnej vedeckej konferencie 7rvalo udrzatelny rozvoj regionov



a podnikov pomocou inovativnych a zelenych technologii atiez koncept medzindrodnej
odbornej konferencie F'dorum inovativnych myslienok. Obe konferencie, ako aj zborniky
z mich, boli vystupom projektu ITMS 22410420018 Vyrvorenie slovensko-ceského klastra pre
podporu inovativaych technologii v cezhranicnom regione, ktory bol realizovany s finan¢nou
podporou Opera¢ného programu cezhrani¢nej spoluprace Slovenska republika — Ceska
republika 2007 — 2013. Je spolueditorkou viacerych konferenénych zbornikov a recenzentkou
niekol’kych zahrani¢nych monografii.

Vedecko-vyskumna ¢innost’ kandidatky reprezentuju vystupy roznych kategorii (vedecka
monografia, vysokoskolské ucebnice a kapitoly v nich, skriptd), ale aj pocetné prispevky
prezentované na domécich a zahraniCnych vedeckych konferenciach a vedecké Studie
uverejnené v slovenskych a zahraniénych vedeckych ¢asopisoch, mnohé z nich indexované v
databazach Web of Science a Scopus. Jej prace doposial’ dosiahli 101 citacii a ohlasov, z ¢oho
21 domacich alebo zahrani¢énych ohlasov je indexovanych vo Web of Science a Scopuse.
Kandidatka dlhodobo pdsobi ako &lenka Ceské marketingové spolenosti a medzinarodnej
asociacie WoodEMA i.a..

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. vedie bakalarske a diplomové prace, je oponentkou
rigoréznych prac a projektov dizertatnych prac a posobi aj ako 3tudijna koordinatorka
v programe marketingova komunikacia.

Medzi najvyznamnejsie vedecké vystupy kandidatky patria:

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatelstvach
Podpora predaja pri komunikacii s vybranymi ciel'ovymi skupinami / Daniela Kollarova ;
recenzenti: Anna Zauskova, Ale§ Hes. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v

Trnave, 2014. - 109 s. — ISBN 978-80-8105-618-5.

ACB VysokoSkolské uc¢ebnice vydané v domacich vydavatel’stvach
Direct marketing / Daniela Kollarova ; recenzenti: Katarina Durkova, Ivana Turekova. - [1.

vyd.]. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave, 2012. - 78 s. [3,67 AH].
- ISBN 978-80-8105-429-7.

ACD Kapitoly vo vysokoSkolskych u¢ebniciach vydané v domacich vydavatel’stvach
Events for the media / Daniela Kollarova.
In: Media relations II. / editors: Dana Petranova, Cudmila Cabyova. - Trnava : Fakulta

masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011, - ISBN 978-80-8105-229-3. - 5. 272-295.



IV. Marketingové komunikalné stratégie a integrovana marketingova komunikacia / Daniela
Kollarova. In: Teoretické a praktické vychodiska marketingovej komunikécie 1.

marketingoveé komunikadné stratégie, corporate identity, moderna zurnalistika a semiotika /
editori: Dana Petranova, Martin Solik. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikicie UCM v

Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-338-2. - 5. 98-129 [1,436 AH].

Lobbying / Daniela Kollarova. In: Media relations III. / editors: Dana Petranova, I'udmila
Cabyova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-
80-8105-230-9. - 5. 175-195.

ADM Vedecké priace v zahraniénych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of
Science alebo SCOPUS
Consumer behaviour of Slovaks during the holidays accepted by society / Daniela Kollarova.

In: European Journal of Science and Theology. - ISSN 1841-0464. - Vol. 12, no. 4 (2016), pp.
165-172. [Kollarova Daniela (100%)]

Bloggers in the service of marketing the case of Slovakia and Czechia / Daniela Kollarova,
Magdaléna Ungerova. In: European Journal of Science and Theology. - ISSN 1841-0464. -
Vol. 12, no. 5 (2016), pp. 125-133. [Kollarova Daniela (50%) - Ungerova Magdaléna (50%)]

Sunday christian significance and the saints days shopping behaviour / I'udmila Cabyova ...
[et al.]. In: European Journal of Science and Theology. - ISSN 1841-0464. - Vol. 10, no. 1
(2014), pp. 43-54. [Cabyova Ludmila (25%) - FaSiang Tomas (25%) - Kollarova Daniela
(25%) - Muzikova Dasa (25%)]

Media image of Pope Francis I / Daniela Kollarova, Magdaléna Ungerova. In: European
Journal of Science and Theology. - ISSN 1841-0464. - Ro¢. 15, &. 2 (2019), s. 1-8.
[Kollarovéa Daniela (50%) - Ungerova Magdaléna (50%)]



ADN Vedecké prace v domacich Casopisoch registrovanych v databdzach Web of
Science alebo SCOPUS

-Mysli globalne, konaj lokalne" pre slovenskych importérov automobilov neplati = "Think
globally, act locally"does not apply to Slovak importers / Daniela Kollarova. In:

Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Ro¢. 4, ¢. 1 (2013), s. 95-105. [Kollarova
Daniela (100%)]
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