Okruhy na štátnu bakalársku skúšku - VZME
Psychológia a sociológia médií

1. Osobnosť masmediálneho pracovníka z pohľadu psychológie médií. Imidž masmediálneho pracovníka: typy imidžu. Psychické vlastnosti osobnosti (Big Five Personality Traits).
2. Psychologická charakteristika publika. Typológia publika. Správanie publika. Vzťah publika k médiám a mediálnym obsahom. 
3. Proces mediálnej percepcie. Pozornosť v percepcii, porozumenie mediálnych obsahov. Percepcia tlače, rozhlasu, televízie, online médií.
4. Výber mediálnych informácií. Agenda setting, gatekeeping. Etapy gatekeepingu, vplyvy pôsobiace na gatekeepera.
5. Prezentácia mediálnych informácií. Slovné druhy a ich uplatnenie v  mediálnych komunikátoch. Jazyková presnosť.
6. Hodnotenie mediálnych informácií. Spravodajské hodnoty.
7. Stereotypy v médiách. Stereotypy pri prezentovaní mužov a žien. Mýtus krásy. 
8. Stereotypy pri prezentovaní  sociálnych skupín, minorít, hendikepovaných ľudí a osôb s mentálnym postihnutím.
9. Účinky a účinnosť médií na psychiku príjemcu. Typy účinkov médií. Media priming.
10. Prosociálny efekt médií. Prosociálne správanie. Prosociálne TV programy.
11. Negatívne účinky médií. Pôsobenie mediálneho násilia. Negatívne účinky médií na deti a adolescentov.
12. Manipulačné techniky v masmédiách.
13. Parasociálna interakcia, kybernetický vzťah. Fanúšikovia a celebrity. Model „fandom“.
14. Účinkovanie ľudí (verejnosti) v médiách: reality šou, televízne magazíny, ranné vysielanie, zábavné a súťažné televízne programy.
15. Sociálna komunikácia. Modely, formy a funkcie sociálnej komunikácie. 
16. Sociálna kategória. Sociálna skupina a jej štruktúra. Charakteristika profesijných rolí v masmédiách. 
17. Interkultúrna komunikačná kompetencia. Sociálno-kultúrne kontexty komunikácie osôb vysokého a nízkeho kontaktu. Sociálno-kultúrne kontexty informačne orientovanej a sociálne orientovanej spoločnosti.
18. Globalizácia a glokalizácia mediálnej komunikácie. Sociálno-kultúrne kontexty komunikácie online a „face-to-face“.
19. Masová spoločnosť. Masová kultúra. 
20. Mediálna kultúra.
21. Novinársky štýl v periodickej tlači (písanie pre noviny a časopisy). Lexika, syntax a kompozícia spravodajských žánrov. Spravodajstvo v tlači: krátka správa, (noticka, fleš, jednostĺpec); rozšírená správa (pokračujúca, rozširujúca, komentujúca); úradné oznámenie (komuniké); dialogizovaný rozhovor (spravodajské interview).

22. Rečové prejavy a ich typy. Typológia narácie, opisu a odôvodňovania v žurnalistike.


23. Publicistický štýl. Rozhlasový komentár – rečníctvo (reč a slávnostný prejav). Esej (morálna, filozofická, literárna). Novinárske prejavy (politické, spoločenské, ekonomické) v novinách a časopisoch. Recenzie kníh.

24. Súčasný mediálny systém. Anglo-americký a európsky štýl spravodajstva. Digitálne médiá. Hard news, soft news. Informačná teória a novinárstvo. Onlinové novinárstvo. Žurnalistické žánre na internete.


25. Žurnalistika/žurnalistické žánre racionálneho typu (analytická žurnalistika) v periodickej tlači a jej vlastnosti. Spravodajské žánre a dodržiavanie objektivity pri šírení informácií (news story, interview); analytické žánre (analýza, fleš, komentár, editoriál, novinársky rozbor, recenzia, úvodník); beletrizované žánre (riport, esej).

26. Žurnalistika emocionálneho typu v periodickej tlači a jej vlastnosti. Žánre: reportáž, besednica, esej, stĺpček.


27. [bookmark: _GoBack]Charakteristika rozhlasovej komunikácie: rozhlasové žánre, ich typológia a rozdelenie: a) tradičné rozhlasové spravodajské žánre – krátka správa, spravodajský rozhovor; b) špecifické rozhlasové spravodajské žánre – reportáž, telefonický rozhovor, vystúpenie pred mikrofónom; c) ostatné rozhlasové žánre: komentár, recenzia, rozhovor, rozhlasová beseda, talk show, rozhlasové rozprávanie.

28. Charakteristika televíznej žurnalistickej komunikácie: televízne žánre a ich typológia a rozdelenie. Typy programov: spravodajské, publicistické, publicisticko-dokumentárne, vzdelávacie, vedecko-populárne; dramatické, zábavné, hudobné, hudobno-dramatické. 
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