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TEMY PIZERTAS‘.".I'WCH PRAC
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MASMEDIALNA KOMUMIKACIA

Meno: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Téma dizerta¢nej prace: Conflict discourse in American, British and Slovak (Russian or
Czech) media space

Formulacia problému: Conflict of any kind is an important fragment of the conceptual
image of the world of peoples belonging to different ethnocultures; it acquires scientific
interest in connection with the exacerbation of international relations, mass terrorism,
violent actions, etc. It is necessary to make comprehensive definition and classification
of aggressive text, which can be treated as the display of the informational terror and
to specify emotional, expressive, evaluative and functional-stylistic components of
lexical units forming conflict discourse. Speech aggression and verbal aggression can
be studied as constituent components of conflict discourse. Conflict discourse reflects
basics of International Conflict Behaviour: opposing interests and capabilities (specific
sociocultural differences and similarities between the parties); contact and salience
(awareness); significant change in the balance of powers; individual perceptions and
expectations; a disrupted structure of expectations.

Ciel prace: To identify types of discourse; to state the intensifiers of conflict discourse,
mental models and strategies of confrontation which can be treated as physical
collision, armed opposition, verbal collision, collision of outlooks and interests. Conflict
discourse is verbalized by specific vocabulary. Thus, it is important to state the role of
the vocabulary spread in media space in comparable languages presenting different
countries and cultures and to find out culture-specific character of this vocabulary.
This research will contribute into the new cross-disciplinary branch of humanitarian
knowledge - conflictology - which integrates and develops scientific judgement
accumulated through many centuries experience of conflict.

Meno: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: MoZnosti a rizika pravdivého informovania v médiach

Formulacia problému: Medialne informacie by mali ob¢anom poskytovat ¢o najverne;si
a najdoveryhodnejSi obraz o diani na Slovensku a vo svete, lebo ludia sa mdzu
zmysluplne a zodpovedne rozhodovat len na zaklade pravdivych informacii. Pravdivé
informacie tak predstavuju pre I'udi ontologicko-informacnti bezpec¢nost. Nie vSetky
medialne informacie o pandémii COVID-19, a teraz aj o vojne na Ukrajine, boli a st
dostatoc¢ne korektné, odborné a komplexné, a tak mozu predstavovat dalSie zdravotné,
ale tiez psychické, spoloCenské, ekonomické aj vojnové rizika. Média a medialne
informacie s c¢asto ovplyviiované politickymi, ideologickymi a ekonomickymi
zaujmami, ¢i uZz vnarodnom alebo aj v globalnom kontexte. Kvalitu informacii
ovplyviiuje aj Cas, lebo len v ¢ase je mozné postupne poznavat a prenikat do kontextu
a hibky problému. Po¢as pandémie sa napriklad ¢asto stavalo to, Ze nejaka informacia
bola na zaciatku hoax a neskdr sa stala pravdou. Ale tym najdolezitejSim aktérom



medialneho informovania je novinar, ktory by mal mat odbornt erudiciu, schopnost
nezavisle a objektivne spracovat informacie a byt po kazdej stranke eticky. Dizerta¢na
praca bude kontinualne nadvizovat na domace a zahrani¢né teoretické a empirické
vyskumy, osobitne na vyskum zurnalistiky na Slovensku v ramci projektu Worlds of
Journalism Study (tretia vlna) 2021 - 2023, na projekt H2020: Kritické skumanie rizik
a prilezitosti suvisiacich s médiami pre deliberativnu komunikaciu: Scendre vyvoja médit
v eurdpskych krajinach (2021 - 2024) a Ciastocne aj na univerzitny projekt RieSenie
spolocenskych ohrozent v dosledku pandémie ochorenia COVID-19 (2020 - 2023).

Ciel prace: Cielom prace je objasnit moznosti a rizika pravdivého informovania médii
na Slovensku. Sucastou tohto ciela bude aj identifikacia rizik, konkrétne pri¢in
zaujatosti a neobjektivneho informovania niektorych médii. Prinosom prace, okrem
samotnej identifikacie rizik, bude aj objasnenie celkovej irovne medialneho ekosystému
na Slovensku.

Meno: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Organy regulacie médii v krajinach V4

Formulacia problému: Krajiny VySehradskej skupiny - Slovenska republika, Ceska
republika, Pol'ska republika a Madarsko sa po roku 1989 transformovali na demokratické
Staty, Co sa prejavilo aj v medialnej oblasti. Vyvoj medialnych trhov a jeho jednotlivych
segmentov, predovSetkym tlaCe, rozhlasového a televizneho vysielania prebiehal
spociatku dynamicky a nekontrolovane, ¢o sa odrazilo v Sirokom spektre problémov,
ktorym museli Celit vlady, média, ale aj verejnost. Medialna legislativa sa vyvijala rychlo,
Casto bez nalezitej odbornej diskusie a konsenzu. Zdmerom dizerta¢nej prace je skiimat
zakonné a iné organy regulacie a kontroly médii, ktorych tlohou je kontrolovat
dodrziavanie zakonnych ustanoveni tykajucich sa vydavania tlace a prevadzkovania
rozhlasového a televizneho vysielanie v krajinach VySehradskej skupiny a porovnat ich
postavenie a kompetencie. Praca ma teoreticko-empirické zameranie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych
poznatkov a vysledkov empirického vyskumu identifikovat Specifika pravnej tpravy
postavenia a kompetencii organov regulacie a kontroly médii v krajinach V4.

Meno: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.

Téma dizertacnej prace: Vyvoj trhu dennej periodickej tlace na Slovensku
v ére digitalnych médii

Formulacia problému: Trh s dennou periodickou tlacou na Slovensku sa vzhladom
na svoje geograficko-ekonomické Specifikd, ako aj transformujicu sa Ccitatelska
zakladnu, meni. Trh sa koncentruje, naklad a vySka predaja dennikov klesaja a ¢itanost
tlace stagnuje, v dosledku ¢oho vydavatelstvam klesaji prijmy z inzercie. Na druhe;
strane, kym tlacené noviny ¢ita predovSetkym star§ia generacia, mladi recipienti
inklinuji k vyhladavaniu informacii na internete. A prave digitalne média povazuju
mnohi teoretici a praktici zurnalistiky ako jeden z aspektov determinujaci vyvoj trhu
s dennou tlacou na Slovensku. Praca ma teoreticko-empirické zameranie.



Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych
poznatkov, analyzy vybranych ukazovatelov a vysledkov empirického vyskumu
definovat klucové aspekty vyvoja tohto medialneho segmentu pocas uplynulych dvoch
dekad.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Téma dizertaénej prace: Zenské hrdinky a ich stvarnenie v globalizovanej epizodickej
televiznej tvorbe

Formulacia problému: Otazka stvarnovania zZenskych postav v audiovizualnej tvorbe sa
stava jednym z nosnych problémov rieSenych v ramci medialnych a komunika¢nych
studii 21. storocia. Kritické uvahy o globalizovanej epizodickej televiznej tvorbe
prezradzaju, Ze rastica popularita zenskych hrdiniek je nevyhnutnym doésledkom zmien
v psychodemografickych a sociodemografickych charakteristikach cielovych publik
dramatickej televiznej tvorby urcenej do nadnarodnej distribtcie, ako aj
transformaénych procesov viazanych na medialnu kultGru. Dizerta¢na praca ma
reagovat na uvedeny okruh problémov a prispiet k vedeckej reflexii danej problematiky
s ambiciou systematizovat existujici subor vedeckych poznatkov a formulovat
empirické zistenia vo vztahu kstvarneniu Zenskych hrdiniek v globalizovane;
epizodickej televiznej produkcii a o¢akavaniam globalnych publik.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je kriticky reflektovat a vymedzit sposoby
stvariiovania zenskych hrdiniek vo vztahu ku globalizovanej epizodickej televiznej
tvorbe, ato na zaklade teoretického vymedzenia problematiky a dramaturgicke;
(narativnej) a diskurzivnej analyzy hlavnych predstaviteliek vybranych epizodickych
televiznych diel, ktoré st uréené do globalnej distribtcie. Dizerta¢na praca ma
teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Téma dizertaénej prace: Celebritizacia a celebrifikacia globalnych S$portovych
osobnosti v kontexte ,linearnej* a internetom distribuovanej televiznej tvorby

Formulacia problému: Profesionalny Sport predstavuje mimoriadne komerc¢ne
zaujimavé odvetvie zabavného a medialneho priemyslu. Globalne popularizovanie
uspes$nych Sportovych osobnosti nevyhnutne vychadza zo vSeobecného a tazko
spochybnitelného presvedcenia, Ze excelentné Sportové vysledky st pomerne
objektivhym predpokladom vnimania konkrétnych Sportovkyn a Sportovcov v pozicii
medialnych celebrit. Sportové osobnosti sa nielen vd'aka socialnym médiam, ale ajvdaka
televizii aspesSne etabluji v réznych druhoch medialnej produkcie a tvoria doleZita
suCast medialnej kultary nového milénia. Dizertacna praca reflektuje procesy
celebritizacie a celebrifikacie osobnosti Sportu vo vztahu k televiznej produkcii
a roz$iruje existujici stbor vedeckych poznatkov o danej problematike. Praca zaroven
prinasa empirické zistenia viazané na procesy celebritizacie a celebrifikacie
konkrétnych Sportovych osobnosti iniciované prostrednictvom televiznej produkcie.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je identifikovat a vysvetlit procesy
celebrifikacie a celebrifikacie Sportovych osobnosti v kontexte ,linearnej* ajinternetom



distribuovanej televiznej produkcie. Splneniu ciela predchadza teoreticka reflexia
predmetnej problematiky doplnend formulovanim empirickych zisteni na zaklade
dramaturgickej (narativnej) a diskurzivnej analyzy sposobov, akymi st vybrané Sportové
osobnosti prezentované v televiznej tvorbe. Dizerta¢na praca ma teoreticko-empiricky
charakter.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Nekrotaiment a nekromarketing ako stratégie v medialne;
komunikacii

Formulacia problému: Problematika nekrotaimentu, ¢ize implementovania explicitnych
¢i implicitnych elementov asociovanych so smrtou, resp. s kone¢nymi stavmi Zivota sa
spaja s propagovanim tychto obsahov a medialnych produktov; je preto aj jednou
z foriem marketingu, tzv. nekromarketingu. Prezentacie obrazov smrti (dramatické
zabery, siadne pitvy a analyzy pri¢iny smrti, ,karnevalizacia“ vrazd v audiovizualnych
dielach, etc.) v médiach (filmy, serialy, spravodajstvo, uzsie vymedzené internetové
stranky) ¢i priamo zahrnuté vreklame akombinované s reklamou produktov/
inStitacii /idei predstavuja tému, ktora ma zvysit zaujem o prezentovany kontext /obsah
(zvysit predajnost, zaujem, sledovanost a pod.).

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je identifikacia spdosobov prezentacie smrti a anxiety
a ich skamanie v masmedialnych prejavoch s marketingovym potenciadlom vo verejnom
priestore. Doktorand(ka) spracuje tému Cerpajuc z poznatkov psychologie,
antropologie, sociologie, teorie médii a dalSich vied. Cielom bude nielen uvedenie
a interpretacia medialnych textov vybranych v ramci reSerSe prikladov expozicie tém
spojenych so smrtou v prislu§nych kontextoch, ale aj kvalitativne ¢i kvantitativne
rieSenie problematiky zabezpecené adekvatnymi metodami aj s vyuzitim triangulacie.
Praca akcentuje interdisciplinarny prienik estetiky, umenia, socialnych vied. Tému je
mozné uchopit v intenciach socialneho marketingu, ale aj v komer¢nom aspekte

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Manipulacia a post pravda v stcasnych masmédiach

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajacich vizualnych (neskor
audiovizuadlnych) komunikatov - tzv. deepfakov sprevadza Sirenie informacii
od pociatkov fotografie (neskor filmu). Fotografické manipulacie vo svojich pociatkoch
mali ambiciu vysporiadat sa stechnickymi obmedzeniami (napr. kolorovanim,
dopliiovanim oci v pripade post mortem portrétov ¢i kolaZovym pristupom k tvorbe).
Osobitnou kategériou st manipulacie pre politické ¢i ideologické propagandistické
ucely, z ktorych Cerpaji a vyuzivaja ich totalitné systémy. Tieto tendencie, samozrejme,
pokracuja ajv stcasnosti, ked sa manipulacia fotografiami a audiovizualnym materialom
zasadne zjednodusila vdaka pocitacovému softvéru. Zaroven aj recipienti st ostrazite;jsi
a bez kompetencii, digitalnej gramotnosti a kritického myslenia neméZu spochybnovat
recipovany medialny produkt. Pochybnosti o doveryhodnosti fotografie zintenzivnili
pocetné pripady digitalneho falSovania dokonca aj tlacovych fotografii (World Press
Photo) ¢i oficidlnych video prejavov prezidentov (deepfaky) a otvaraji nielen otazky



estetickych tvorivych technik pri konStruovani obrazu, ale aj esencialne problémy
spajané s etikou a semiotikou reprezentacie obrazu.

Ciel prace: Praca sa bude venovat historickym exkurzom ako zakladom pre dalSie
a aktualne uchopenie tematiky, tak v rovine praktickej ako teoretickej. Predmetom
skiimania budt najmé zavadzajlace vizualne prezentacie vybranej témy (napr. politika,
zdravie, kultGra, societa) Ci oblasti, ktorych cielom st manipulacie a vyvolavania
(ne)ziaducich emocii.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Negativizmus v medialnej produkcii

Formulacia problému: V naSej spoloCnosti sa Coraz viac deklaruje relevantnost
duSevného zdravia a potreba robit opatrenia, aby sa kultivovalo nielen prirodné Zivotné
prostredie, ale aj socialne Zivotné prostredie, ktoré ovplyviiuje duSevny stav ¢lenov
spolo¢nosti. Na kvalite socialneho prostredia sa podiela viacero faktorov - hodnoty
a normy spoloc¢nosti, spravanie sa socialnych vzorov, kvalita komunikacie vo verejnom
priestore aj mikroprostredi jedinca (praca, rodina, socialne skupiny) a dalSie faktory.
Velku tlohu pri formovani kvality socialneho prostredia zohravaji média. Pre tie st
na jednej strane negativne spravy/informacie dolezité, lebo pritahuji pozornost
publika a podielaju sa na budovani zapamatatelnosti daného média, a tym aj na jeho
hodnote pre inzerentov. Na druhej strane prave nadprodukcia negativnych
sprav/informacii kontaminuje socialne prostredie avytvara podhubie pre rozvoj
roznych duSevnych portGch a potencialne duplikovanie negativnych javov. Na tato
skuto¢nost uz roky upozornuja viaceri autori, no pocetnost negativnych sprav sa
neznizuje. Ba prave naopak, socialne média umoznili ich nekontrolovatelny rozmach
napr. cez hejtovanie. To viedlo az k intenzivhym odbornym diskusidm a v niektorych
oblastiach aj konkrétnym krokom v ramci regulacie komunikacie v medialnom priestore
a na socialnych platformach.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je vymedzit pocetnost,
obsah a formu negativnych sprav/informacii vo vybranom druhu medialnej produkcie
za Gcelom poznania sucasného stavu a formulacie perspektiv dal§ieho vyvoja v dane;
oblasti.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Rozhlasovy dokument

Formulacia problému: Na Slovensku ma rozhlasovy dokument dlhoro¢nt tradiciu,
vysiela sa uz vySe 45 rokov. Ide o Zaner, ktorého obsahom je reprodukovanie skuto¢nej
udalosti alebo pribehu skuto¢nych ludi, pricom v sebe nesie silnt vypovednt hodnotu
nadcCasového charakteru. Pri tvorivom stvarneni sa autori pohybuju od klasicke;
literatary faktu az po Stylizovany hrany dokument, pricom vyuZivajd prvky
spravodajstva ¢i rozhlasovej publicistiky, historické dokumenty, ukazky z literarnych
diel ¢i bohaty zvukovy rozhlasovy archiv. Rozhlasovy dokument ma viacero funkcii -
informacnt, vzdelavaciu Ci estetickG. Na jednej strane pracuje s faktami, na druhej
strane s emoéciami posluchaca. Analyzovanie minulych a sac¢asnych tvorivych postupov



modZe priniest zaujimavé postrehy uZito¢né pre teoreticka reflexiu vyvoja kreativnych
postupov v oblasti rozvoja rozhlasovej tvorby. Vysledky dizerta¢nej prace mozu slazit
ako inSpiracia pre obohatenie rozhlasovej produkcie, ale aj pre tvorbu podcasterov.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizerta¢nej prace je cez analyzu relevantnych
tvorivych etap vytvorit komplexny obraz o historickom vyvoji rozhlasového dokumentu
na Slovensku. Autor(ka) sa hlbSie zameria aj na zmapovanie dokumentov s dorazom
na reflexiu tém a tvorivych postupov, ktoré mézu slazit ako inSpiracia pre sticasnych
a buducich autorov.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Trendy, vyzvy a perspektivy v masmedialnej komunikacii

Formulacia problému: St¢asny stav vyvoja digitalnych technol6gii a umelej inteligencie
nastoluje viacero otazok v uvedenych oblastiach. Vyskum medialneho diskurzu smeruje
k reflexii a analyze kreativnych praktik na baze moznosti digitalnych technologii, ako aj
ich §irenia k r6znorodo fragmentovanému publiku. Na zaklade tejto skuto¢nosti mozno
predpokladat prelomové zmeny v medialnej tvorbe, produkcii aj komunikacii. Hlavnym
cielom vyskumu dizertacnej prace je reflektovat a analyzovat sacasné trendy, ako aj
vymedzit a Specifikovat perspektivy vyvoja roznych platforiem v medialnej
komunikacii. Anotacia dizertacnej prace moze byt neskor prisposobena potrebam,
schopnostiam a skusenostiam doktoranda.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je predikovat vyvojové trendy v oblasti tvorby,
distribtcie a percepcie medialnej produkcie.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Kreativhe moznosti vizualneho umenia v medialne;
a marketingovej komunikacii

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zameriava na $pecifika vizualneho umenia v
kontexte sucasného medialneho umenia a medialnej komunikacie (marketingove;
komunikacie). Ambiciou vedeckého skimania je rozsirit predmetny vedecky diskurz v
oblasti medialnych a komunikac¢nych §tadii. Z tohto aspektu je cielom dizertacnej prace
na zaklade teoretického a empirického skiimania zistit relacie medzi vizualnym a
medialnym umenim a zaroven poukazat na diverzitu a realne moZnosti v tvorivej oblasti
medialnej praxe. Anotacia dizerta¢nej prace moZe byt neskor prispdsobena potrebam,
schopnostiam a skusenostiam doktoranda.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je formulovat koncept vizualneho umenia

vsuvislosti s tvorbou rdéznorodych multimedialnych Zanrovych foriem v ramci
sucasného medialneho umenia a medialnej komunikacie (marketingovej komunikacie).



TEMY plZERTAg':nY'CH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
MARKETINGOVA KOMUNIKACIA

Meno: doc. PhDr. Jana Galera MattSova, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Aspekty tvorby znacky a jej komunikacie v oblasti kultary

Formulacia problému: V oblasti kultary pdsobi viacero subjektov, ktoré sa ale viac
zaoberaji svojim obsahom neZ sebou ako znackou. Mnohé znich nemaju vobec
definovant svoju identitu (nielen vizualnu), stratégiu a viac stavaji na programe, ktory
ponutkaju a ktory ich mdzZe odliSit od podobnych instittcii na trhu. Uvedomujeme si
zaroven, ze casto je to tak kvoli financ¢nej ¢i personalnej poddimenzovanosti v tychto
oblastiach. Na druhej strane, ak sa bude kultirna inStitacia definovat ako znacka
so svojimi jedine¢nymi znakmi, moZe oslovit aj nové cielové skupiny. Aj ked si to moZno
kultGrne institGcie neuvedomujt, posobia na vysoko konkuren¢nom trhu, rovnako ako
iné organizacie. Zaroven, aj podla prieskumu NMS z jala 2022, az 53 % Slovakov planuje
Setrit na kultare. I z tohto dovodu by kultarne institGcie mali mat definovana svoju
znacku avediet pracovat s nastrojmi marketingovej komunikacie tak, aby dokazali
oslovit rozne cielové skupiny a zvysili tak svoju konkurencieschopnost.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je na zaklade teoretickych poznatkov z oblasti
tvorby znacky a marketingovej komunikacie a analyzy stcasného stavu v kultrne;
oblasti navrhnat platformu/postupy na tvorbu znacky a vyuZitie marketingove;j
komunikacie v oblasti kultary, ktora by vedela byt aplikovana na rézne subjekty v tejto
oblasti a zvySila by ich konkurencieschopnost a mieru oslovenia réznych cielovych
skupin.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera Matsova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Vplyv recesie na spotrebitel'ské spravanie a komunikaciu
znaciek

Formulacia problému: Od roku 2022 rastie nielen na Slovensku inflacia, ktora sa
prejavuje predovSetkym v raste cien energii a potravin. Podl'a idajov NBS by mala zostat
dvojciferna inflacia aj v dal§ich rokoch a ekonomika pomaly smeruje do recesie. Aj
z tohto dovodu citit (nielen) na slovenskom trhu ochladenie spotrebitel'skej nalady, ¢o
moze mat ekonomicky vplyv na mnohé znacky s neesencialnym tovarom ¢i sluZbami.
Znacky tak v recesii Celia mnohym vyzvam a opat sa otvara otazka efektivity imidZovych
a aktivacnych kampani, ako aj jednotlivych mediatypov. Zaroven v Case neistoty
spotrebitelov je otazne, aky §tyl komunikacie zvolit. Podla tidajov NMS z oktobra 2022
az 99 % Slovakov a Cechov pocitilo zdrazovanie - ludia viac $etria, robia viac
planovanych nakupov, 64 % Cechov a 71 % Slovakov vyuZiva porovnavace cien, 65 %
nakupuje viac produktov v zlave, 50 % niektoré produkty prestali tplne kupovat, 47 %
nakupuje lacnejSie alternativy. Otazne je, ako sa tato situacia prejavi aj v samotnych
firmach nielen na zamestnanosti, ale aj na vyske komunika¢nych rozpoctov. Zarovern sa



tato kriza Coraz viac prirovnava ku globalnej finan¢nej krize a hladaja sa spolo¢né
a rozdielne body.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je na zaklade vysSie popisaného stavu aplikovat
aspekty spotrebitel'ského spravania a komunikacie znaciek na prostredie trhu,
na ktorom je vekonomickej oblasti citit vplyv recesie. Analyzovat spotrebitelské
spravanie a zmeny v komunikacii znaciek, ktoré vyplyvaja z tejto situacie a priniest
navrh komunikicie konkrétnej znacky v tomto obdobi vzhladom na mozné zmeny
v spravani jej cielovej skupiny.

Meno: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Personalny marketing ako nastroj strategického budovania
znacky zamestnavatela v zdravotnictve

Formulacia problému: Na trhu prace sme svedkami trendu, pri ktorom na pracovny trh
prichadzaja spoloc¢nosti, ktoré cielenymi aktivitami podporuja atraktivhu znacku
zamestnavatela. Cielenou personalnou stratégiou v kontexte zapojenia korporatnej
identity vytvaraji imidz zamestnavatela, kde identita vstupuje do hodnotovej ponuky
pre potencialneho zamestnanca a rovnako ovplyviiuje aj tych stcasnych. V tomto
kontexte v sUcCasnosti v oblasti zdravotnictva zaznamenavame nebezpecny trend
obrovského ubytku ludskych zdrojov. Nedostatok pracovnych sil sa prejavuje eskalaciou
napatia, poklesom kvality a zaroven nespokojnostou verejnosti. Rastie nespokojnost
zdravotnickeho personalu, ktory sa citi byt nedoceneny. Je ddlezité si uvedomit, Ze
dopyt po zdravotnej starostlivosti bude narastat, ¢o sa prejavi aj v dopyte po kvalitnych
ludskych zdrojoch v zdravotnictve.

Ciel prace: Cielom dizertaCnej prace je analyzovat sacCasny stav v skimanej
problematike vo vybranom segmente zdravotnictva a na zaklade primarneho vyskumu
navrhnat metodicky postup zavedenia personalneho marketingu v kontexte zapojenia
korporatnejidentity do procesu riadenia ludskych zdrojov tak, aby bolo mozné vytvorit
atraktivnu znacku zamestnavatela s dobrou reputaciou.

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Dezinformacie v spotrebitelskych recenziach a ich vplyv
na nakupné spravanie spotrebitelov a imidZ podniku

Formulacia problému: ImidZ je odrazom firmy vo verejnosti. Vznika bez ohladu na to,
¢i si to firma Zela alebo nie. Spotrebitelom poskytuje rozhlad tym, Ze nahradza znalosti,
ktoré by inak potrebovali na posadenie produktov alebo firmy, v procese nakupného
rozhodovania. Na jeho tvorbe sa podielaju rozne materialne a nematerialne faktory.
Jednym z nich su recenzie, ako vysledok spokojnosti alebo nespokojnosti v procese
nakupného rozhodovania. Tie sa stali vyznamnym marketingovym nastrojom
s preukazanym vplyvom na predaj. Prieskumy preukazali, Ze ¢im je produkt drahsi, tym
viac spotrebitelia vyhladavaja slovné ¢i audiovizualne, laické i odborné recenzie.
Dezinformacie sa vSak nevyhybaja ani spotrebitelskym recenzidm. Mnohé st
netprimné, neautentické ¢i dokonca platené. Priestor im vytvaraju aj samotni zakaznici,



kedZe len 10 % realnych kupujacich dobrovolne venuje ¢as tomu, aby po kipe napisalo
recenziu.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je poskytnut komplexny pohlad na stcasné
poznanie prejavov  spotrebitelskej spokojnosti ¢i nespokojnosti formou
dezinformaénych spotrebitelskych recenzii v kontexte medialnych a informacnych
kompetencii. Teoretické vychodiska budii zostavené s cielom definovat podnikovy
imidz, faktory ovplyviiujuce jeho tvorbu a stav, s dorazom na prejavy spokojnosti
a nespokojnosti  spotrebitelov v nakupnom procese, vratane dezinformacii
publikovanych v spotrebitelskych recenziach. Empiricka cast dizertaCnej prace sa
zameria na zistenie alohy spotrebitelskych recenzii pri ovplyviiovani spotrebitelov
v procese nakupného rozhodovania a schopnost spotrebitelov identifikovat recenzie
s nepravdivymi informaciami.

Meno: doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Rozvoj vidieckeho cestovného ruchu prostrednictvom
regionalneho inova¢ného systému vyuzivania komunika¢nych nastrojov

Formulacia problému: V stcasnosti je dolezité reagovat na nizku troven tvorby
inovacii v oblasti vyuzivania komunika¢nych nastrojov, na nepostacujice vysledky
vyskumu a vyvoja na Slovensku v prospech konkurencieschopnosti Slovenska,
na ukoncené projekty vytvorenia regionalnych inova¢nych stratégii a chybajiice zdroje
na ich implementaciu. Téma reflektuje na potrebu stimulovat rozvoj vidieckeho
cestovného ruchu v SR, ktora vychadza z existencie prirodzeného potencialu
kultirneho a krajinného zazemia Slovenska, ako aj zo zmien spotrebitelskych
preferencii odrazajacich zdravy zZivotny $tyl a bezpecné cestovanie.

Ciel prace: Cielom prace bude navrhnit model regionalneho inovacného systému
vyuzivania komunika¢nych nastrojov pre udrzatelny rozvoj vidieckeho cestovného
ruchu v SR. Objektom pozorovania bude vidiecky cestovny ruch. Ide o zlozity
mechanizmus vzajomne posobiacich prvkov, ktoré reprezentuji predovsetkym aktérov
cestovného ruchu a moznosti vyuzivania marketingovych a komunika¢nych nastrojov.
Dizertacna praca sa bude zaoberat Stadiom postavenia relevantnych aktérov a ich
vzajomnych vztahov v procesoch rozvoja vidieckeho cestovného ruchu. Zhodnoti ich
inova¢ny potencial vyuzivania marketingovych a komunika¢nych nastrojov smerom
k udrzatelnému rozvoju.

Meno: doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Inovativhe formy vyuZitia marketingu a marketingovej
komunikacie na zvySenie efektivity propagacie miest a obci

Formulacia problému: Marketing a marketingova komunikacia st ddlezitou stcastou
propagacie miest a obci v SR. Mestsky marketing v stc¢asnosti predstavuje zakladny
prvok rozvoja miest a obci, ktorého tlohou je pomdct mestu alebo obci orientovat sa
podla poziadaviek trhu, pracovat na jeho pozitivhom imidzi, budovat jeho dobra povest
a maximalizovat GZitkova hodnotu mesta alebo obce. Marketing a komunikac¢né aktivity
mesta a samospravy ako inova¢né a integrujice nastroje riadenia by mali umozZnit



slovenskym mestam a regiénom rychlu adaptaciu na podmienky trhu EU, pomdct im
presadit sa a zaujat na trhu konkurencieschopnou ponukou a tym zabezpecit dlhodobu
perspektivu trvalo udrzatelného rozvoja.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je analyzovat stcasné formy marketingu
a marketingovej komunikacie miest a obci, ktoré st uplatriované pri propagacii miest
a obci, komparovat a hodnotit ich efektivitu. Zrealizovat primarny vyskum a na zaklade
zisteni navrhnat metodicky postup zavedenia inovativhych foriem propagacie
pre mesta a obce s predpokladom zvySenia efektivity. Vytvoreny model bude potrebné
verifikovat na vybranych mestach a obciach.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Vplyv umelej inteligencie na budicnost marketingove;j
komunikacie

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zaobera analyzou a hodnotenim vplyvu
umelej inteligencie na budtiicnost marketingovej komunikacie. Doktorand(ka) sa moze
v dizertacnej praci sustredit na roézne témy, ktoré savisia s vyuzitim Al v marketingove;j
komunikacii ako napr. vyuzitie umelej inteligencie pri personalizacii kampani,
automatizacia a optimalizacia médii a marketingovych kampani, analyza a interpretacia
dat, analyza sentimentu, predikcia spravania sa zakaznikov, budicnost marketingu
a predaja, etické a pravne aspekty vyuzivania umelej inteligencie. Empiricka Cast prace
bude obsahovat kvalitativhu analyzu pripadovych §tadii a rozhovorov s odbornikmi
z oblasti marketingovej komunikacie a Al, aby sa zistilo, ako sa Al vyuziva v praxi a aka
je jej budtiicnost v oblasti marketingovej komunikacie. Vysledky tejto prace by mali
poskytnat doleZité poznatky pre odbornikov z praxe, ale aj pre vyskumnikov
a teoretikov o moznostiach a rizikach vyuzivania Al v marketingovej komunikacii.

Ciel prace: Cielom prace je poskytnut prehlad o si¢asnom stave a trendoch v oblasti
umelej inteligencie v marketingovej komunikacii, zvazit potencialne prilezitosti a rizika
pre budtcnost a navrhnt konkrétne moznosti pre zefektivnenie prace v oblasti umele;
inteligencie a marketingovej komunikacie. Doktorand(ka) v dizertacnej praci
identifikuje povolania, ktorych existencia moze byt vdaka umelej inteligencie ohrozena.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.
Téma dizertaénej prace: Uroveni reklamnej gramotnosti seniorov

Formulacia problému: Reklamna gramotnost seniorov sa stava dolezitym faktorom
v sicasnom marketingovom prostredi, pretoze seniori predstavuju cielova skupinu
s vysokym potencialom. Doktorand(ka) bude v dizerta¢nej praci skimat uaroven
reklamnej gramotnosti seniorov a jej vplyv na ich nakupné rozhodnutia. Vyskum bude
zamerany na identifikaciu rozdielov v reklamnej gramotnosti medzi réznymi skupinami
seniorov z hladiska veku, pohlavia, vzdelania, prijmu a socialneho prostredia. V ramci
tejto dizertacnej prace sa vyuziju kvalitativne met6dy, ako napriklad poloStrukttrované
rozhovory a focus skupiny, na ziskanie hlbSieho pohladu na tému. Vysledky vyskumu
poskytnu praktické odporucania pre marketingovych odbornikov a reklamné agentary
pre lepsSie cielenie a efektivnejSie komunikacie s cielovou skupinou seniorov.



Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace bude navrh (metodika, model) na zlepSenie
reklamnej gramotnosti seniorov, ako napriklad vzdelavacie programy a zvySenie
povedomia o reklame. Tato dizertacnd praca poskytne dolezité poznatky
pre marketérov a vyskumnikov, ktori sa zaoberajt cielovou skupinou seniorov.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Vyznam marketingovej komunikacie v podnikatel'skej praxi

Formulacia problému: Marketingova komunikacia predstavuje komplexny proces,
prostrednictvom ktorého podnik nadvazuje a udrziava vztahy so svojimi zakaznikmi, §iri
informacie o svojich produktoch a buduje si svoju znacku. Zaroven poskytuje podniku
hodnotné poznatky o preferenciach a potrebach zakaznikov. V ramci svojej dizertacne;
prace si doktorand vyberie Specificki oblast marketingovej komunikacie, analyzuje
teoretické vychodiska tohto fenoménu a realizuje vyskum, zamerany na preskimanie
vyznamu vyuzitia marketingovej komunikacie v konkrétnom segmente alebo oblasti.
Anotacia dizerta¢nej prace moze byt neskor prisposobena potrebam, schopnostiam a
skasenostiam doktoranda. Pri prezentacii témy sa mdze doktorand uz zamerat na
konkrétnu oblast (problém) marketingovej komunikacie.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je vytvorenie navrhu alebo metodiky pre efektivne
vyuzivanie vybranych nastrojov marketingovej komunikacie v danom segmente.

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.

Téma dizerta¢nej prace: Gamifikacia ako faktor zvySovania angazovanosti a lojality
k znacke

Formulacia problému: Praca reflektuje zvySujici sa trend prenosu principov
gamefikacie do nehernych oblasti. Herné myslenie, motivacia a dizajn budu diskutované
v oblasti marketingovej komunikacie, tzv. moderného brandingu v aspekte zvySovania
angazovanosti alojality kznacke. Téma prace reflektuje teoreticki paradigmu
participacie  recipientov = mediadlnej = komunikacie @ -  tzv.  digitalnych
prozumerov. Predpoklada sa zmieSana vyskumna stratégia empirického vyskumu,
triangula¢ny pristup bude reflektovat neuromarketingové metddy a interpretaciu
vybranych digitalnych metrik vyuzivanych v digitilnom marketingu, ale aj kvalitativne
vysledky ziskané napr. analyzou sentimentu, semiotickou analyzou interakcii
spotrebitelov a iné.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je kriticky zhodnotit marketingovy potencial
vyuzivania prvkov gamefikacie v digitalnej marketingovej komunikacii, identifikovat
premenné a skimat uvedené vo vztahu ku segmentacnym kritéridm spotrebitela.
Student si vyberie ekonomicky subjekt komeréného alebo nekomeréného zamerania
a tému spracuje v Specifickom zamerani.



TEMY PIZERTAS‘.".I'WCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
TEORIA DIGITALNYCH HIER

Meno: doc. MgA. Jozef Sedlak

Téma dizertaénej prace: Sticasné teoretické vychodiska a hranice estetiky obrazu ako
predpokladu experimentovania pri tvorbe digitalnych hier

Formulacia problému: Dizerta¢na téma skima predpoklady a vychodiska stcasnych
stratégii estetiky v audiovizualnom umeni a jej vyuzitia v kontextoch technologického
laborovania a experimentovania pri tvorbe digitalnych hier. Téma skiima previazanost
estetiky a jednotlivych druhov softvérov nielen pri kreovani technicky dokonalého -
formalneho charakteru digitalnej hry, ale skima aj stcasné naroky percipienta
na kvalitu estetiky a etiky obrazu, zazitku a vyvoja multifunkcionality (obrazového
materialu, vnatorného obsahu a auditivnej zlozky) digitalnych hier. Praca ma skimat
moznosti alternativnej estetiky obrazu ako protivahy ku komerénym poziadavkam. Ma
skimat vyvoj minulych a sticasnych autorskych konstrukcii priestoru v digitalnych
hrach, podmienenych experimentom.

Ciel prace: Téma ma na zaklade teoretickych vychodisk skimat kognitivne vlastnosti
digitalneho obrazu vo vztahu k estetike obrazu a zvySovat podiel medialnej gramotnosti
pri selekcii a vyuzivani digitalnych hier. Ciel prace ma predstavit digitalne hry ako
médium, ktoré je vsacasnosti chapané nielen ako komunikaény prostriedok
informac¢ného charakteru, vychovny prostriedok ur¢eny na zdokonalenie vizualneho
memorovania, ale ajako umelecké dielo komunikujice mentalitu doby, nositel posolstva
stucasnej estetiky a reflektovania experimentalnej zlozky obrazu.

Meno: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Systematicky vyskum historie lokalneho herného priemyslu

Formulacia problému: Vyvoj tuzemského herného priemyslu je stale slabo
zdokumentovanou oblastou, o ktorej vzniklo len niekolko c¢iastkovych odbornych
publikacii, ktoré sa zaoberaji $pecifickym aspektom alebo obdobim (napr. Jaroslav
Svelch: Gaming The Iron Courtain). Napriek tomu, %e ide o pomerne nedavnu histériu,
ku ktorej je moZné ziskat mnoZstvo primarnych zdrojov, neexistuje uceleny metodicky
pristup k zberu a spracovaniu tychto udajov, ktory by umozinoval dlhodobejsi
systematicky vyskum. Individudlni nadSenci neustale vytvaraja nové pokusy
o sumarizaciu réznych poznatkov (napr. projekt visiongames.cz, herniarchiv.cz alebo
blog Herni Archeolog), ale tie vacSinou koncia v uzavretych a nekompletnych
databazach. InStittcie, ktoré maji skiimanie hernej histérie vo svojej programovej naplni
(na Slovensku hlavne Slovenska asociacia hernych vyvojarov a Slovenské centrum
dizajnu), sa tiez ststreduji na vyskum mensich celkov, ktoré prezentuji verejnosti, ale
chyba ich vzajomné prepojenie a otvorenost pristupu k datam a ich dopiianiu.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je vytvorenie navrhu jednotného systému pre zber
a analyzu dostupnych dat o hrach, ich vyvojaroch, vydavateloch a distribttoroch, ktory



by umozinoval systematicky prepajat, porovnavat a verifikovat data ziskané
digitalizaciou pramerov a §tidiom oralnej historie.

Meno: doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

Téma dizertanej prace: Profesionalizacia hrania digitalnych hier vo vztahu
k medialnemu prostrediu

Formulacia problému: Dizertacna praca sa bude zaoberat Specifikami profesionalneho
hrania digitalnych hier (tzv. elektronického Sportu alebo e-Sportu) v porovnani
s tradiénym Sportom, resp. s komercializovanou a médiami ramcovanou sférou
stradicnych* Sportovych odvetvi. Zamer prace zaroven reflektuje nedostatok
teoretickych vychodisk k téme a podkladov pre rozvoj schopnosti hracov a timov
hrajtcich digitalne hry na sttaznej trovni. Medzi ¢iastkové ciele prace mozno zaradit
reflexiu komeréného potencialu e-Sportu a jeho SirSich vazieb na zabavny priemysel.
Pri realizacii je nutné zhodnotenie aktualneho stavu problematiky v §tatoch, kde s
kompetitivne digitalne hry uz dlhSie pritomné v médiach, $porte ajvzdelavani (ide najma
o krajiny Vychodnej Azie, Skandinaviu a USA).

Ciel prace: Cielom prace je na zaklade analyzy technik tréningu a komunika¢nych
stratégii profesionalnych e-Sportovych timov identifikovat spolo¢né, ale aj rozdielne
aspekty v porovnani tradi¢nym Sportom a definovat vychodiska pre formalizaciu
tréningového procesu v oblasti e-Sportu a medialnej prezentacie e-Sportov s odkazom
na ich Specifické znaky.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Herné mechaniky digitdlnych hier v retrospektive
a v stcCasnosti

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka dizertaCna praca sa zameriava
na problematiku vyvoja hernych mechanik od druhej polovice 20. stor. po sticasnost
vo vyznamnych produkénych spolo¢nostiach v celosvetovom meradle. V ramci uzsieho
zacielenia skimania ich vyvoja a uplatnenia sa stustreduje najma na ak¢né a strategicke
hry. Herné mechaniky totiZ zohravaja pri tvorbe a produkcii digitalnych hier
nezastupitelna rolu. Na jednej strane predstavuji rad pravidiel, ktoré urcuja ako maja
hraci postupovat tak, aby sa dopracovali k dopredu zadanému cielu. Herné mechaniky
zaroven ponukaja hracovi rézne moznosti, ako sa spravat pri rozlicnych hernych
situaciach a pri rozhodnutiach o spravnom postupe. Na strane druhejvyvoja uplatnenie
hernych mechanik ovplyviiuje Groveni a progres v oblasti digitalnych technologii,
vizualno-estetickych parametrov ako aj narativnych postupov, komplexne odraZajicich
sociokultarne praktiky a platné estetické i umelecké kritéria. Skimanie danej
problematiky z takto vymedzenych aspektov umoziuje reflexiu stcasného stavu
voblasti tvorby a produkcie hernych mechanik v ak¢énych a strategickych hrach
a urCenie aktualnych trendov.



Ciel prace: Na zaklade analyzy vyvoja hernych mechanik digitalnych hier
v retrospektive vyvoja po stcasnost zistit, aké st aktualne trendy v oblasti ich tvorby
a produkcie a urcit, aké st perspektivy vyvoja hernych mechanik v blizkej budtacnosti.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Uplatnenie hernych principov v tvorbe digitalnych hier

Formulacia problému: V centre zaujmu teoreticko-empirickej dizerta¢nej prace je
sposob uplatnenia hernych principov v st¢asnej tvorbe digitalnych hier. Herné principy
st ddlezitou sucastou narativnych postupov, tematicky zviazanych so zanrovostou
a vizualitou digitalnych hier. To znamena, Ze uplatnenie jednotlivych hernych principov
v tvorbe digitalnych hier osobitym spdsobom podmienuje i vyjadruje dej, spdsob jeho
stvarnenia, zanrové ukotvenie digitalnej hry imetodiku jej vizualno-estetického
stvarnenia. Problematika uplatnenia hernych principov v digitalnych hrach je
badatel'sky otvorenou oblastou v si¢asnom vyskumnom diskurze, a to napriek tomu, ze
o nej existuje niekolko prac (monografii, ¢asopiseckych Studii a jednej dizertacne;
prace). Publikacie svedCia o pritomnosti hernych principov, o ich zakladnych
vlastnostiach i funkciach v roznych zanroch digitalnych hier. Faktom vSak zostava, ze
vacSina z nich sa zaobera hernymi principmi najma v ramci Sirokej oblasti hier ako
sucasti existujucej sociokultury i umeleckej kultary. Ambiciou skimania dizertacne;j
prace je preto analyzovat herné principy z hladiska uvedenej viacdimenzionalne;
funkcionality a v tomto kontexte zistit ich tvorivy podiel v digitalnych hrach.

Ciel prace: Na zaklade teoretickej reflexie problematiky a empirického skamania
vybranych hernych zanrov digitdlnych hier zistit tvorivy podiel hernych principov
vramci typologickych charakteristik prislusSného Zanra, narativhych postupov
a vizualno-estetického stvarnenia.

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Transmedialny narativ digitalnych hier

Formulacia problému: Digitalne hry maji svoje Specifikd oproti inym mediadlnym
komunikatom, okrem aktivheho pristupu recipienta pracuji so SirSou socialnou
realitou, kde sa fiktivny svet stava len dal$im ergodickym textom tzv. kybertextom.
Praca kriticky reflektuje teoretické koncepty narativnej synchronizacie v aspekte
transmedialneho rozpravania. Transformacia obsahu (naracie) z jedného média na
druhé je vSak natolko signifikantna zmena, Ze ju nemoZno prehliadnut a vyZaduje si
pokrocilé participacné stratégie recipientov - hracov digitalnych hier. Predpoklada sa
zmieSana vyskumna stratégia empirického vyskumu, triangulac¢ny pristup buda
reflektovat hermeneutické kvalitativhe metddy ale aj kvalitativne vysledky ziskané napr.
analyzou sentimentu, semiotickou analyzou interakcii spotrebitelov/hracov a iné.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je kriticky zhodnotit medialno-komunikaény
potencial vyuZivania prvkov transmedialneho rozpravania v digitalnych hrach. Odborny
avedecky diskurz bude smerovat kidentifikacii efektivnych stratégii medialneho
manazmentu transmedialneho narativu ale aj sledovanie neintencionalnych presahov
do ,neherného“ medialneho prostredia.



TEMY PIZERTAS‘.".I'WCH PRAC
_ PRE STUDIJNY PROGRAM
MEDIALNE A INFORMACMNE KOMPETENCIE

Meno: doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

Téma dizertaénej prace: Moznosti vyuzitia nastrojov umelej inteligencie
pri manazovani informacii a rozvoji kritického myslenia

Formulacia problému: Umela inteligencia (Al) je jednou z najrychlejSie sa rozvijajacich
technologii 21. storocia. Jej pokracujici exponencialny rozvoj ma potencial vyrazne
ovplyvnit jednotlivcov a spolo¢nost roznymi spdsobmi. Jednym z najvyznamnejSich
ocakavanych vplyvov umelej inteligencie na jednotlivcov je sposob, akym moze zmenit
povahu prace s informaciami. Nové trendy a ocakavané zmeny sa netykaja len
automatizacie procesov v priemysle ¢i sluzbach, ale ich vplyv moze byt uz v blizke;
budicnosti citelny aj Zurnalistike a inych kreativnych profesiach. Algoritmy strojového
ucenia dokazu analyzovat velké mnozstvo Gdajov a vytvarat informacie a medialne
obsahy, ktoré sa ¢asto na nerozoznanie od tych, ktoré vytvaraja ludia. Je ddlezité, aby
akademicky vyskum dokladne zvazil a preskiimal oc¢akavané vyzvy, moznosti vyuZzitia
a potencialne dosledky tejto rychlo sa rozvijajacej technolégie v individualnom
i spolo¢enskom kontexte. Neoddelitelnou sticastou tychto novych trendov a vyziev je
aj preskimanie potencialneho vyuzitia Al v rozvoji kritického a tvorivého myslenia
a odhalovani medialnych obsahov dezinformac¢ného charakteru.

Ciel prace: Dizertacna praca je zamerana na preskimanie potencialu nastrojov umele;
inteligencie pri manazovani informacii a rozvoji kritického myslenia vo vztahu
k medialnym obsahom. Cielom teoretickej Casti prace bude objasnenie sac¢asného stavu
a ocakavanych trendov vyuzivania nastrojov umelej inteligencie pri praci
s informaciami, ako aj toho, ako ovplyviiuji Zurnalistiku a iné kreativne profesie.
Empiricka cast dizerta¢nej prace bude zamerana na preskimanie moznosti vyuzitia
nastrojov umelej inteligencie na odhalovanie dezinforma¢nych medialnych obsahov,
ako aj potencialny vplyv tychto technologii na rozvoj zru¢nosti kritického myslenia
a medialnej gramotnosti. Cielom empirickej ¢asti dizerta¢nej prace bude preskimat
potencialne rizika a vyhody umelej inteligencie v tomto kontexte a navrhnat sposoby,
ako sa mozu pouzivatelia chranit pred dezinformaciami a rozvijat zru¢nosti kritického
myslenia s vyuzitim najnovsich technologickych rieSeni.

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.
Nazov témy: Ekonomika pozornosti tradi¢nych a digitalnych médii

Formulacia problému: Ekondmia je veda o volbe. Skiima, ako sa ludia rozhoduja
o vyuziti vzacnych alebo obmedzenych zdrojov. Jeden z vzacnych zdrojov, ktorym ako
ludia disponujeme, je pozornost. Je sice abstraktna, ale v podstate sa vyrazne neodliSuje
od ostatnych zdrojov, ktorych mame tieZz iba obmedzené mnoZstvo. Ekonomika
pozornosti oznacuje ponuku a dopyt tykajucu sa ludskej pozornosti. Doposial nikdy



nebolo jednoduchsie ziskat takGi osobnéi Groven pozornosti ludi prostrednictvom
tradi¢nych a digitalnych médii ako v stc¢asnosti. Technologicky pokrok sice spristupnil
obrovské mnozstvo okamzite dostupnych informacii, ktoré st strategicky zamerané
na uputanie nasej pozornosti, zaroven vSak podporil potrebu efektivne selektovat tieto
informacie alebo rozlozit pozornost medzi mnozstvo informa¢nych zdrojov, ¢o ma
za nasledok napr. to, ze ludia uz necitajq, resp. venuji pozornost obrazkom a nadpisom.
Mnoho médii si uvedomuje nedostatok pozornosti a tak prispdsobuju svoje obchodné
modely. Napriklad sluzby streamovania hudby ako Spotify maju dva zdroje prijmov;
pouzivatelia si mozu zaplatit obsah bez reklam alebo zaplatia svojou pozornostou
pocuvanim reklamy.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je poskytnut komplexny pohlad na stcasné
poznanie ekonomiky pozornosti tradi¢nych a digitdlnych médii v kontexte rozvoja
medialnych a informaénych kompetencii. Teoretické vychodiska budt zostavené
s cielom definovat ekonomiku pozornosti a média, s dorazom na identifikovanie
tradi¢nych a digitalnych médii. Empiricka cast sa zameria na vyskum ekonomiky
pozornosti tradicnych a digitalnych médii u vybranej generacie resp. generacii
respondentov. Predpokladanym vystupom mdZe byt typoldgia spotrebitelov podla typu
resp. rozsahu pozornosti venovanej vybranym médiam alebo predikovanie trendov
v skimanej oblasti.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.
Téma dizertaénej prace: Uroveni reklamnej gramotnosti seniorov

Formulacia problému: Reklamné gramotnost seniorov sa stava dolezitym faktorom
v sicasnom marketingovom prostredi, pretoze seniori predstavuju cielova skupinu
s vysokym potencidlom. Doktorand(ka) bude v dizertacnej praci skimat udroven
reklamnej gramotnosti seniorov a jej vplyv na ich nakupné rozhodnutia. Vyskum bude
zamerany na identifikaciu rozdielov v reklamnej gramotnosti medzi réznymi skupinami
seniorov z hladiska veku, pohlavia, vzdelania, prijmu a socialneho prostredia. V ramci
tejto dizertac¢nej prace sa vyuzija kvalitativne metddy, ako napriklad polostruktiirované
rozhovory a focus skupiny, na ziskanie hlbsieho pohladu na tému. Vysledky vyskumu
poskytnu praktické odporucania pre marketingovych odbornikov a reklamné agentary
pre lepSie cielenie a efektivnejSie komunikacie s cielovou skupinou seniorov.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace bude navrh (metodika, model) na zlepSenie
reklamnej gramotnosti seniorov, ako napriklad vzdelavacie programy a zvySenie
povedomia o reklame. Tato dizertacna praca poskytne dolezité poznatky
pre marketérov a vyskumnikov, ktori sa zaoberaja cielovou skupinou seniorov.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Manipulacia a post pravda v st¢asnych masmédiach

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajacich vizualnych (neskor
audiovizualnych) komunikatov - tzv. deepfakov sprevadza Sirenie informacii
od pociatkov fotografie (neskor filmu). Fotografické manipulacie vo svojich pociatkoch
mali ambiciu vysporiadat sa stechnickymi obmedzeniami (napr. kolorovanim,



dopliiovanim o¢i v pripade post mortem portrétov ¢i kolazovym pristupom k tvorbe).
Osobitnou kategoériou st manipulacie pre politické ¢i ideologické propagandistické
ucely, z ktorych Cerpaji a vyuzivaja ich totalitné systémy. Tieto tendencie, samozrejme,
pokracujt ajv stcasnosti, ked sa manipulacia fotografiami a audiovizualnym materialom
zasadne zjednodusila vdaka pocitacovému softvéru. Zaroven aj recipienti st ostrazitejsi
a bez kompetencii, digitalnej gramotnosti a kritického myslenia nemozu spochybriovat
recipovany medialny produkt. Pochybnosti o déveryhodnosti fotografie zintenzivnili
pocetné pripady digitalneho falSovania dokonca aj tlacovych fotografii (World Press
Photo) ¢i oficidlnych video prejavov prezidentov (deepfaky) a otvaraji nielen otazky
estetickych tvorivych technik pri konStruovani obrazu, ale aj esencidlne problémy
spajané s etikou a semiotikou reprezentacie obrazu.

Ciel prace: Praca sa bude venovat historickym exkurzom ako zakladom pre dalSie
a aktualne uchopenie tematiky, tak v rovine praktickej ako teoretickej. Predmetom
skiimania bud najma zavadzajlace vizualne prezentacie vybranej témy (napr. politika,
zdravie, kultGrra, societa) Ci oblasti, ktorych cielom st manipulacie a vyvolavania
(ne)ziaducich emocii.

Meno: doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Implementacia inovativnych prvkov do vyucby medialnej
vychovy na Slovensku

Formulacia problému: Pod vplyvom technologického rozvoja, novych trendov
socialnych médii a s nimi stvisiacich spoloc¢enskych a eduka¢nych dosledkov prebieha
v poslednych rokoch na vedeckom poli intenzivna vymena ¢i konfrontacia odbornych
pristupov zameranych na potrebu inovacie obsahu vyucby medialnej vychovy
na zakladnych a strednych Skolach a tomu zodpovedajicej pripravy ucitelov. V tomto
zmysle iniciativy nadnarodnych instittcii ako UNESCO ¢i Alfamed podnietili vznik
modelov vzdelavacieho obsahu pre ucitelov implementované do vyucby ziakov
z medialnej vychovy, ktoré st v podmienkach Slovenska zatial nereflektované. V ramci
rieSenia vyskumného problému pojde predovSetkym o analyzu vybranych koncepcii,
identifikaciu okruhu relevantnych edukacnych cielov, tém, prikladov Ccinnosti
anastrojov rozvoja medialnej a informacnej kompetencie ucitelov a ziakov
v podmienkach Slovenska, ktoré buda nasledne vyberovo implementované
do edukacnej praxe v pilotnom projektovom vzdelavani. Zaroven budt vychodiskom
hodnotenia.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je na zaklade preskimania azhodnotenia
vybranych medzinarodnych eduka¢nych modelov rozvoja medialnych a informacénych
kompetencii ucitelov ich implementacia v podmienkach Slovenska v podobe kurzu
zameraného na Specifické oblasti medialnej vychovy uditelov a ziakov zakladnych §kol.
Cielom aplikovaného kvantitativno-kvalitativneho vyskumu bude zistovanie tGrovne
medialnej ainformacnej kompetencie vo vybranych oblastiach, resp. evalvacia
eduka¢ného pdsobenia na ucitelov a ziakov - ucastnikov vzdelavacieho kurzu
prostrednictvom vybranych kvantitativno-kvalitativnych metéd, Specidlne metody
testovania.



Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizerta¢nej prace: Medialne ritualy generacie Alfa

Formulacia problému: Od roku 1900 moZeme v historii ludstva zaregistrovat
7 generacii, ktoré pomentvame Specifickymi nazvami - NajvacSia generacia, Mlciaca
generacia, Generacia Baby Boomers, Generacie X, Y, Z a najnovsia Alfa. Priznacné
pre nich je, Ze Clenov kazdej z nich spaja podobna spolocensko-politicka atmosféra,
technicko-technologicky rozvoj, ako aj podobné medialne ritualy, ktoré sa formovali
vplyvom sledovania dominantnych médii a medialnych produktov danej doby. Tie
ovplyviiuja nielen ich stc¢asné medialne ritualy, ale aj ich o¢akavania do buddcnosti,
teda pod vplyvom medialnych stereotypov bud vhimat a hodnotit neskorsiu medialnu
produkciu. Najmenej preskimané je medialne spravanie sa Generacie Alfa. Ide
o najmladsiu kohortovt skupinu, ktorej ritualy sa eSte len formuja. Su to deti Milenialov
a mnohé navyky budd preberat prave od svojich rodi¢ov. Predpoklada sa, Ze tato
generacna skupina sa uzavrie v roku 2025. Kedze ide o Siroka skupinu recipientov
v roznych vyvojovych stupnoch (od najmladsich deti po deti do obdobia puberty),
na vyskum budé musiet byt pouZité roznorodé kvantitativne, ale najma kvalitativne
metody.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je preskimat medialne
spravanie sa Generacie Alfa - jej medialne preferencie, reakcie a stereotypy -
a formulovat predpoklady o jej budicich postojoch a zvykoch v medialnej oblasti.



