Studijny program marketingova komunikacia

doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.

1. Inovativne formy vyuZzitia marketingu a marketingovej komunikacie na propagaciu
miest a obci

Marketing a marketingova komunikacia s dolezitou sucast'ou propagacie miest a obci v SR.
Mestsky marketing predstavuje v sucasnosti zdkladny prvok rozvoja miest a obci, ktorého
ulohou je pomdct’ mestu alebo obci orientovat’ sa podl'a poziadaviek trhu, pracovat na jeho
pozitivnom imidzi, budovat’ jeho dobra povest a maximalizovat’ Gzitkova hodnotu mesta
alebo obce. Marketing a komunikacné aktivity mesta a samospravy ako inovaény a integrujuci
nastroj riadenia by mal umoznit' slovenskym mestdm a regiénom rychlu adapticiu na
podmienky trhu EU, pomdct presadit’ sa a zaujat’ na trhu konkurencieschopnou ponukou
a tym zabezpecit’ dlhodobu perspektivu trvalo udrzate'ného rozvoja. Cielom dizertacnej
prace je analyzovat' stCasné formy marketingu a marketingovej komunikdcie, ktoré su
uplatiované pri propagacii miest a obci a na zdklade vysledkov primarneho vyskumu
navrhnit’ optimalny model zavedenia inovativnych foriem propagécie pre mesta a obce.

2. Specifické aspekty partnerstva a marketingovej komunikacie v regionalnom rozvoji

V suvislosti so vstupom Slovenska do Europskej unie vystupuje do popredia v regionoch
poziadavka presadit’ sa a konkurencieschopnou ponukou zaujat' na trhu poziciu, ktord do
jednotlivych krajov prinesie novy l'udsky i finanény kapitdl a zabezpeci tak dlhodobu
prosperitu a trvalo udrzatelny rozvoj. Planovanie, riadenie a rozhodovanie o dalSom
smerovani samospravnych krajov sa nezaobide bez kvalitného marketingu Gizemia. V ramci
partnerstva verejny sektor stimuluje rozvoj podnikatel'skych aktivit v zmysle podpory
podnikania a ekonomiky. Sukromny sektor formou sponzoringu moze podporovat’ verejno-
prospesné akcie. Pri budovani partnerstva je nevyhnutna ucast’ osobnosti - zastupcov oboch
sektorov. Podobne i marketingova komunikécia je zaloZzena na informovanosti cielovych
skupin o Specifikach a konkurenénych vyhodach regionu. Cielom dizertaénej prace bude
skumanie vybranych marketingovych aktivit v regiondlnom ponimani a na zaklade vysledkov
z primarneho vyskumu spracovat’ komunika¢ny model na ziskanie vhodného partnerstva pre
region.

prof. Ing. Alena Kusa. PhD.

3. Identifikacia trendov v spotrebite'skom spravani pri realizacii nakupov
ovplyvnenych multiplikaénym efektom novych foriem marketingovej komunikacie
Spotrebitel'ské spravanie v SirSom ponimani za ostatné roky 21.storocia podlicha neustalym
zmendm a adaptuje sa v novom prostredi trhu. Impulzy a trendy na trhu evokuji spotrebitel’a
lepSie pochopit’ vyvoj marketingovych stratégii, zameranych cielene s customizovanou
ponukou firiem. Maloobchodny trh prechddza dosledkom digitalnej éry a rozmachom novych
technolégii prerodom, a je predpoklad, ze vacsina ndkupov bude realizovana aj v buducnosti
cez internetovy predaj. Vyskum dizertacnej prace bude zamerany na identifikdciu zmien
trendov spotrebitel'ského spravania v oblasti realizacie ndkupov vo vztahu k interakcii
komunikacénej stratégie maloobchodu ovplyviiujucej ich nakupné rozhodovanie. Ciel'om bude




vytvorenie komunika¢nych modelov pri realizacii ndkupov ovplyvnenych multiplikaénym
efektom nielen onlinovej, ale aj offlinovej marketingovej komunikécie

prof. Ing. Anna ZauSkova. PhD.

4. Vplyv ,,spodnej viny“ na marketingovii komunikaciu podnikatel’skych subjektov pri
prezentacii ekoproduktov

Prechod k informacnej spolo¢nosti si vyziadal dosiahnutie odpovedajucej urovne digitalnej
gramotnosti obyvatel'stva v zdujme jeho bezproblémového pristupu k novym poznatkom.
Nésledna penetracia Sirokopasmovych pripojeni na internet vytvorila novy standard zdiel’ania
poznatkov cez socialne média. Jednoduchsie sa moZzu $irit” informécie s cielom posilnit’ imidz
podniku a zvysit narast predaja jeho produktov. Sucasne ale moze ist’ aj o tvrdenia, ktoré
nevychddzaji z redlnej osobnej skusenosti autora spravy alebo nezohladnuju oficidlne
vyjadrenia podniku. Vplyv tzv. ,spodnej viny“ na podnikatel'ské subjekty mozno preto
oznaCit za ambivalentny, ¢o sa prejavuje Specifickym spdsobom aj pri prezentacii
environmentilne vhodnych produktov. Ulohou doktoranda bude preto realizovat
marketingovy vyskum podnikov zamerany na monitorovanie medidlnych vystupov
o ckoproduktoch a zmien, ktoré nastali ich druhotnou interpreticiou internetovymi
pouzivateI'mi.

Cielom dizertacnej prace je navrh komplexného metodologického modelu integrujuceho
nastroje marketingovej komunikdcie v zaujme optimalneho riadenia vplyvu ,,spodnej viny* zo
strany podnikatel'skych subjektov so zdmerom posilnenia celospolo¢enského povedomia

o potrebe zavadzania ekoinovdcii a pouzivania ekoproduktov.

5. Vplyv ,spodnej viny“ na ¢innost’ podnikatel’skych subjektov v oblasti propagaicie
ekoproduktov v ¢ase technologickej interferencie

V zaujme vymedzenia stupna socializacie v digitdlnom prostredi je nevyhnutné vychadzat’ zo
schopnosti internetového pouzivatela byt pravidelne aktivhym ucastnikom diskusie, jeho
ochoty verejne zdiel'at’ publikovany obsah a nadvdzovat nové kontakty. Za tymto ucelom
rozliSujeme pomerne Siroké spektrum kategorii socidlnych médii, ktorych cielom je ponuknut
interaktivnou formou atraktivny a uZzito¢ny obsah komukol'vek, kedykol'vek a kdekol'vek
(dosledkom je tzv. technologickd interferencia). Nasledne mdzeme pozorovat v ramci
skupiny osob, ktoré spajaju priblizne rovnaké postoje, hodnoty a presvedcenie, tendenciu
prispdsobovat’ svoje konanie ,,overenym* postupom zo strany inych pouZzivatelov.
Vychédzajic z preukazanej dovery ostatnych ¢lenov komunity sa predstaveny sumar ndzorov
Casto javi byt smerodajnym a l'ahko akceptovate'nym aj bez predchadzajuceho objektivneho
posudenia pravdivosti jednotlivych vypovedi (nézor tzv. ,spodnej viny*). Z uvedeného
dovodu sa pre manazment mnohych podnikatel'skych subjektov stdva vyzvou na
nadchadzajuce obdobie pripustnd elimindcia rizika spitého s existenciou nespravneho,
skresleného, podvodného alebo inak parazitujuceho obsahu, ktory je schopny uviest
internetového pouzivatel'a do omylu.

Cielom dizertacnej prace je, na zaklade analyzy spotrebitel'ského spravania v procese
ziskavania informacii o ekoproduktoch cez socidlne médid, navrhnit’ uceleny komunikacny
model vhodny pre podnikatel'ské subjekty k simuldcii Specifickych situdcii spojenych
s nedorozumenim pri prezentacii environmentalne vhodnych produktov v zdujme najdenia
optiméalneho rieSenia problému a poskytnutia primeranej odpovede. Doktorand pritom
zohladni aj predchadzajuci rozbor technik uplathovanych spodnou vlnou za ucelom
aktivizacie socidlnych vztahov a tvorby digitadlneho obsahu (socidlne siete, diskusné fora,
recenzné portaly, blogy a iné).



doc. Ing. Jaroslav Bednarik. PhD.

6. Nové trendy marketingovej komunikacie spolo¢ensky zodpovedného podnikania v
kontexte udrzate'ného rozvoja

Spolocensky zodpovedné podnikanie sa v priebehu predchddzajuceho obdobia dostalo do
povedomia a zdujmu firiem na Slovensku. Vyznamnu ulohu pri tom zohrdvaju nielen
prebiehajiice zmeny v spolocnosti, ktoré prinasaju nové podnety pre podnikatel'ské subjekty,
ale 1 koncepcia udrzate'ného rozvoja, ktora do istej miery vzbudila §ir§i zdujem komunity ako
celku. Cielom dizerta¢nej prace bude na zdklade vysledkov z realizovaného vyskumu v
skimanej oblasti spracovat’ novy model efektivnej a ucinnej marketingovej komunikécie,
zohladnujuci principy spolocenskej zodpovednosti s kontextom na udrzatel'ny rozvoj.

doc. PhDr. Pudmila Cibyova, PhD.

7. Spotrebitel'ska a reklamna gramotnost’ vo vztahu Kk nakupnému spravaniu
a rozhodovaniu

Dizertacné praca sa venuje spotrebitel'skym kompetenciam a spotrebitel'skej gramotnosti vo
vztahu k propagacnym technikdm marketingovej komunikacie.

Schopnost’ identifikovat’ nédstroje marketingovej komunikacie pri presviedcani zédkaznika sa
mdze na prvy pohlad zdat jednoduchd, ale kreativita média a zadavatelov sa snazi
komunika¢né nastroje zamaskovat’ takym spdosobom, aby nebolo az také jednoduché ju
odhalit. Cielom dizertacnej prace je kvantitativne alebo kvalitativne overit uroven
spotrebitel'ske;j, resp. reklamne;j gramotnosti. Vyskum odpovie na
otazky akymi spotrebitel'skymi kompetenciami vybrand cielova skupina disponuje a aké
moznosti ich zlepSenia. Doktorand si v projekte na prijimacie konanie vyberie oblast,
cielova skupinu i metdédu vyskumu zistovania urovne spotrebitel'skej, resp. reklamnej
gramotnosti. Ocakava sa zameranie na niektoré nastroje marketingovej komunikécie a ich
kritick4 analyza vplyvu na spotrebitel’ské spravanie v online i offline prostredi.

8. Vplyv konceptu spodnej viny na nakupné spravanie zakaznikov

Interakcia na socidlnych sietach ma velky vplyv na uspech podnikatel'ského subjektu a jeho
produktov. Koncept ,,spodnej viny* (napr. internetové diskusie, blogy, vlogy, uprava videi)
umoznuje vymienat’ si svoje sklisenosti, pozitivne ¢i negativne, takym rychlym spdsobom, ze
je velmi narocné na ne reagovat. Podnikatel'ské subjekty svoju pozornost’ obratili od
tradiénych komunika¢nych néstrojov k tzv. konceptu spodnej viny (k socialnym médidam
najmd k blogom, diskusiam, pretoze mozu oslovit velké publikum potencidlnych
zakaznikov. Doktorand analyzuje ako jednotlivé nastroje spodnej viny mézu ovplyvnit
nakupné spravanie vybranej cielovej skupiny a zrealizuje vyskum, v ktorom identifikuje
vplyv nastrojov spodnej viny na nadkupné spravanie ciel'ovej skupiny.

Ciel'om dizertacnej prace je tvorba uceleného teoretického aparatu a metodologického modelu
optiméalneho manazmentu konceptu spodnej vlny pri propagacii environmentalne vhodnych
produktov v case technologickej interferencie. Doktorand si pri prezentacii projektu na
prijimacie konanie predstavi konkrétnu oblast’, cielovl skupinu a segment, na ktory bude
zamerana dizertacnd praca.

doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.



9. Influenceri ako sucast’ marketingovej komunikicie podnikov a ich vplyv na
spotrebitel’ské spravanie

V roku 2020 podniky minuli 2,3 miliardy americkych dolarov len na zaplatenie influencerov,
ktori propagovali ich produkty na Instagrame. Zadavatelia i agentury po celom svete
pochopili dolezitost autentickosti a prave z tohto dovodu sa tvarami kampani nestavaju
celebrity s naucenymi scendrmi, ale l'udia, ktori sa sami podielaji na vytvarani obsahu.
Zamerom dizertacnej prace bude skiimanie vyuzivania influncerov pri komunikovani znacky,
skimanie vplyvu influencerov na spotrebitel'ské spravanie a identifikovanie vyvojovych
trendov pri vyuzivani influencerov ako sucasti marketingovej komunikacie podnikov.
Predpokladanym vystupom dizerta¢nej prace bude vyvojova krivka vyuzivania influencerov
ako stcasti marketingovej komunikacie podnikov vo vybranom odvetvi.

10. Identifikdcia zmien v spotrebite’skom spriavani v kontexte multiplikaéného efektu
in-store a on-line marketingovej komunikacie maloobchodu

Rastuca selekcia komunikacie, fragmentacia médii a narast imunity zdkaznikov k tradi¢nym
formam marketingovej komunikacie poskytuju priestor vzniku a vyuzitiu novych foriem
marketingovej komunikécie pre ucinnejsie oslovenie zdkaznikov. Zamerom dizertacnej prace
bude skumanie interakcie marketingovej] komunikacie maloobchodu a nékupného
rozhodovania spotrebitel’a v procese ndkupného spravania. Vysledkom dizertacnej prace bude
model predikcie interaktivnej marketingovej komunikicie orientovany na racionalizaciu
komunika¢nych investicii maloobchodu.



Studijny program masmedialna komunikacia

prof. PhDr. Slavomir Galik. PhD.

1. Vplyv digitalnych médii na premeny sucasnej vzdelanosti

Tradicné média, predovsetkym pismo a tla¢, mali vyrazny vplyv na formovanie istych
kognitivnych schopnosti ako je napriklad sustredenie, pamét a koncentrované logické
myslenie. Tieto kognitivne schopnosti ¢loveka tvorili zédklad tradi¢nej eurdpskej vzdelanosti.
Stcasné digitalne média, ktoré predstavuju radikdlne nové formy komunikécie, oslabuju staré
kognitivne schopnosti, ale na strane druhej podporujui nové kognitivne schopnosti, ktoré¢ mozu
priniest’ nové formy vzdelanosti. Problém je vSak v tom, Ze tieto zmeny sa deju mimoriadne
rychlo, lebo digitdlne médid za posledné 2 — 3 desatrocia bezprecedentne zmenili kultaru a
spolo¢nost nielen v europskom, ale aj globalnom rozmere.

Cielom dizertacnej prace je preto zistit, ktoré kognitivne schopnosti nové digitdlne média
podporuju a ktoré oslabuju a konzekventne, aky to ma dopad na sicasni vzdelanost.
Sucast’'ou tohto ciel’a je aj realizdcia navrhu na zlepSenie danej situacie.

2. Média a pravda. K problému medialneho informovania o pandémii COVID-19

M¢édia zohravaju velmi dolezitd ulohu v informovani obyvatel'stva o pandémii spdsobenej
koronavirusom COVID-19. Tato uloha vyrazne narastd v podmienkach nidzového stavu.
Medialne informacie, ktoré ak su vedecky podlozené a objektivne, tak pre obcanov
predstavuju ontologicko-informaénti bezpecnost’. Nie vSetky medialne informacie o pandémii
vSak boli a st dostatocne korektné, odborné a komplexné a modzu predstavovat dalSie
zdravotné, resp. psychické a spolocenské rizikd. Na priklade pandémie COVID 19
identifikujeme efektivne komunikacné stratégie s cielom teoretického transferu aj na iné
krizové komunikéacie. Cielom dizertacnej prace je preto zistitt uroven medidlneho
informovania na Slovensku, a to od vzniku pandémie az po sicasny stav. Sucastou tohto
ciela bude aj vypracovanie stratégiec medidlneho informovania s minimalizaciou
dezinformacii a hoaxov.

doc. Mgr. Norbert Vrabec. PhD.

3. Digitalne platformy v kontexte online komunikacie

Cielom prace je vymedzit a komplexne objasnit problematiku digitdlnych platforiem
v kontexte Coraz viac globalizovaného medidlneho prostredia. Digitalne platformy st
mimoriadne masivaym a zlozito Struktirovanym fenoménom, ktorého sucastou su tisicky
najrozli¢nejsich aplikécii a onlinovych projektov. Maji r6zne podoby a velkosti a ich vyvoj
pokracuje tempom, ktoré nema obdobu v Ziadnom inom odvetvi hospodarstva a spolo¢nosti.
V stcasnosti pokryvaju rozsiahly stibor projektov vratane onlinovych reklamnych platforiem,
elektronickych trhovisk, vyhl'adavacov, socidlnych médii a platforiem na Sirenie kreativneho
obsahu, na distribuciu aplikacii, komunikacnych sluzieb, kooperacnych platforiem pre
spolo¢n¢ho vyuzivania zdrojov, vzdeldvacich, hernych a dalSich typov onlinovych
platforiem. Dizertatna praca sa zameria na komplexné objasnenie problematiky digitdlnych
platforiem, ich Struktary, potencialu, ekonomickych, medialnych a marketingovych aspektov
ich posobenia. V empirickej Casti zohladiiuje a aplikuje aktudlne vyskumné stratégie
zamerané na najnovsie trendy v tejto oblasti onlinovej komunikécie.




4. Sucasny stav a aktualne trendy vedeckej Zurnalistiky

Cielom dizertatnej prace je vymedzit a komplexne objasnit’ stcasny stav, postavenie,
potencidl a vyznam vedeckej zurnalistiky v kontexte medidlnej komunikacie. Vedecka
zurnalistika sa postupne vyvinula na odbor, v ktorom su vedecky zamerané témy a vysledky
vedeckého vyskumu prezentované sposobmi umoziujicimi ich percepciu Sirokému publiku.
Snaha zdiel'at’ relevantné vedecké informacie aj mimo prostredia akademickych a odbornych
elit vyzaduje aj od novindrov S$iroké spektrum kompetencii, ktoré umoznia objektivne
a relevantné sprostredkovanie komplikovaného vedeckého diskurzu beznému publiku.
Empiricka Cast’ prace sa zameriava na vyskum postavenia vedeckej zurnalistiky v slovenskom
medidlnom prostredi, ulohu a aktivity novindrov v medialnej prezentacii vedeckych
a technologickych informacii a vystupov vedeckého badania. Cielom je tiez analyzovat
procesy a pouzivané modely vedeckého publikovania a komplexny rozbor ich formélnych
a obsahovych charakteristik.

prof. PhDr. Hana Pravdova. PhD.

5. Multiplatformové postupy v investigativnej Zurnalistike

Teoreticko-empirickd pradca sa zaoberd multiplatformovou Zurnalistikou v stvislosti s
moznostami rozvoja a skvalitnenia investigativnej zurnalistiky. V poslednom obdobi sme
svedkami vyznamného obratu v tvorbe patracej Zzurnalistiky z hladiska hybridizacie
zanrovych postupov, ako aj moznosti, ktoré poskytuje konvergencia jednotlivych medidlnych
druhov. Na zaklade empirie medialnych vystupov i reflexie su¢asnych teoretickych poznatkov
sa domnievame, ze v multiplatformovej Zurnalistike zameranej na odhalovanie roéznych
pozadi réznorodych javov a udalosti, existuje cely rad nevyuzitych kreativnych moznosti a
postupov. Cielom prace je na zéklade teoretického skimania a empirického vyskumu
(kvantitativna a kvalitativna obsahova analyza) zistit’ si¢asné trendy a moznosti skvalitnenia
investigativnej zurnalistickej tvorby v médidch pdsobiacich v prostredi internetu. Skimana
problematika je aktuilna aj v suvislosti s tvrdenim mnohych badatelov, podla ktorych
investigativna zurnalistika na Slovensku nevyuziva z hl'adiska tvorivych postupov, zistovania
informécii, vyjadrovacich prostriedkov a ndzornosti, vSetky dostupné moznosti. Analyza
problematiky moze priniest’ nové zistenia, nacrtnut’ odporucania a otvorit’ SirSiu diskusiu o
tejto problematike.

6. Vyvojové trendy Zurnalistickej tvorby v postmiléniovych rokoch

Teoreticko-empiricky vyskum sa zameriava na fenomén Zzurnalistickej tvorby z aspektu
zmeny medialnej logiky, ktord zacala byt evidentnd v poslednych dvoch desatrociach 20.
storo¢ia v dosledku roznych ekonomickych, politickych a sociokultirnych faktorov i
technicko-technologickych zmien. Osobitne vyraznd je zmena medidlnej logiky a vyvoj
zurnalistiky v novom miléniu. V tomto obdobi sa vel'mi vyrazne prejavili paradigmatické
zmeny z konca predchadzajuceho storocia vplyvom posobenia tzv. novych ¢i internetovych
médii. Skiimanie a pochopenie novej situdcie v tvorbe Zzurnalistickych komunikatov
predpokladé systémovy pristup, tzn. ramcovanie medidlnej gramatiky, ktord pomerne striktne
urcuje, akym sposobom sa zhodnocuje a interpretuje dianie v sociokulturnej, politicke;j,
ekonomickej a pod. realite. Urcuje tiez, aké hladiska su pritom rozhodujuce, ako sa
usporaduva forma medidlnej vypovede, aky spdsob prezentacie sa vyuziva, na zaklade akych
kritérii a hodnotovych $kal sa formuje zurnalisticky text. Je zrejmé, ze zmeny medidlnej
logiky a produkénych stratégii si podmienené SirSimi spoloCenskymi a sociokultirnymi
fenoménmi. Aj preto je ambiciou vyskumu Specifikacia tych vonkajsich faktorov, ktoré



vyznamnym sposobom ovplyviiuju vyvojové tendencie v oblasti zurnalistickej tvorby v
postmiléniovom obdobi, tzn. v prvom a druhom desatro¢i nového tisicrocia.

doc. PhDr. Zora Hudikova. PhD.

7. Transformacéné procesy v televiznom médiu

Televizne médium je najmladsim klasickym masovym médiom a aj napriek silnému vplyvu
novych médii si stale zachovava dominantné postavenie na medidlnom trhu. V snahe obstat’ a
uspokojit’ potreby i ocakdvania publika sa musi prisposobovat’ trendom a formam
komunikacie, ktoré sa v medidlnom priestore objavili vplyvom internetizacie a digitalizacie.
Zaroven sa mu rozrastla konkurencia v podobe internetovych televizii, streamovacich sluzieb
¢i v dosledku konvergencie médii, ked’ kazda spravodajské platforma ¢i webové médium ma
svoju videosekciu. Postupne sa menia aj stereotypy medidlnej percepcie, ked silneju
generacie, pre ktoré bolo hlavnym priestorom pre odber medidlnych obsahov internetové
prostredie — obrazovka PC, tabletu ¢i mobilu a prioritou slobodna vol'ba medidlneho obsahu.
To vsetko nuti klasické televizie klast’ si otazky, v akej podobe bude v buducnosti existovat’,
teda cez aké kanaly bude ,,vysielat*, aku programovu Struktiru a pre aké spotrebitel'ské
segmenty, aké formaty bude produkovat, aké profesie bude potrebovat’ atd. Cielom
teoreticko-empirickej dizertaénej prace je odpovedat’ na uvedené otazky a vytvorit’ tak obraz
o transformacénych procesoch od klasickej podoby televizie k televizii buducnosti.

8. Prezentacia multikuturalizmu v médiach

Slovensko je krajina, ktord je od nepamiti svojou polohou predurcend, Ze cez jej uzemia
prechadzali r6zne narody a narodnosti. Historicky je teda naucend na jednej strane s inymi
kultarami vychadzat’ a komunikovat, na druhej strane je byt obozretnd a opatrnd, pretoze ma
aj svoju negativnu historicki skasenost. Dnes, v globalizovanom svete, je spolupraca
a komunikécia s predstavitelmi inych narodov a ndrodnosti absolitnou nevyhnutnostou
a podmienkou. Mnohé medzindrodné firmy na Slovensku umiestnili svoje sidla, ktoré
koordinuju pracu po celom svete, viaceré firmy tu zriadili svoje dcérske spoloc¢nosti, ktoré
poskytuju pracu mnohym obcanom Slovenskej republiky. A na Slovensku podla posledného
sCitania ludi v roku 2011 zije aj 7 narodnostnych mensin, ktoré tvoria viac ako 10%
obyvatel'stva. Vzhladom na uvedené skuto¢nosti, ako aj silnejiice prejavy nacionalizmu
v Eurdpe, je potrebné vychove k tolerantnosti k inym narodom venovat’ stale vac¢si priestor.
V ramci vzdelavacieho procesu v sulade s Narodnym pldnom vychovy k l'udskym pravam, sa
ziaci oboznamuju s touto problematikou na réznych hodinach. Vyznamnua tlohu v procese
formovania nazorov na iné narody a postojov k nim maju aj médid, ako vyznamny
socializa¢ny nastroj, aj ako prostriedok na formovanie verejnej mienky. Cielom teoreticko-
empirickej dizertacnej prace je vytvorit obraz o tom, ako je téma multikulturalizmu
prezentovana v médidch, aky priestor sa jej venuje, aky emocionalny naboj pri jej
prezentovani prevazuje a ¢i existuje aj dostato¢né mnozstvo prikladov dobrej praxe, ktoré by
mohli negativne tendencie v spolo¢nosti utlmovat’.

9. Kompetencie a kultira prejavu moderatorov v médiach

V stcasnej medidlnej komunikacii zohrdva moderator vyznamnu tulohu. V televiznych
programoch je sprievodcom rdéznych informacnych, vzdeldvacich a/alebo zabavnych
formatov, v rozhlasovom vysielani, kde dominuje prudové vysielanie, zosobiluje
posluchacovi samotné médium. Moderatori sa svojim spdsobom komunikécie, ale aj
zivotnym Stylom, stali vzormi najmd pre mladi genericiu recipientov, pre médium su
znackou, na ktoru nadvizuje svoje marketingové aktivity, amatérski youtuberi a podcastisti



sa ich snazia napodobiiovat. Styl moderovania sa vyrazne zmenil. Od upitého, doslovného
prezentovania dopredu napisanych textov, sa komunikacia posunula k volnému prejavu,
postavenému na pohotovosti, dynamike a flexibilite, kvalitnych vyjadrovacich schopnostiach
a prirodzenosti s uréitou davkou osobitej charizmy. Mézeme konstatovat’, ze kazdy kvalitny
moderator ma svoj osobity moderatorsky Styl, ktory je v mnohom zavisly aj od jeho
osobnostnych vlastnosti a schopnosti. To, ako moderatori komunikuju, v mnohom zévisi aj od
typu relacie, samotného medidlneho obsahu, poziadaviek tvorcov, ale aj ocakavani
a stereotypov prijemcov ich relacie. Ciel'om teoreticko-empirickej dizertacnej prace vymedzit’
relevantné kompetencie moderatora a definovat’ kulturu prejavu, ktora je pre sucasné
medidlne prostredie u moderatorov charakteristicka.

doc. PhDr. Jana RadoSinska. PhD.

10. Vyvojové tendencie hudobného priemyslu vo vztahu k audiovizualnej medialnej
tvorbe

Hudobny priemysel predstavuje jedno z najprogresivnejSich odvetvi medidlneho priemyslu,
ktoré sa prirodzene prisposobuje zékonitostiam digitalnej distribucie i meniacim sa
oc¢akavaniam a preferenciam recipientov. Hudobné diela mozno povazovat za medidlne
produkty, ktoré maju nielen autonomnu vypovednu hodnotu a jasné estetické ramcovanie, ale
aj sklon dotvarat’ obsahovo-formalnu $truktiru inych typov komunikatov (filmovych diel,
epizodickych televiznych dram, digitdlnych hier a pod.). V ostatnom obdobi mozno
pozorovat’ jasny trend prehlbujuci synergiu hudobného, filmového, televizneho a herné¢ho
priemyslu. Uvedené tendencie vedu k masivnej popularizacii originalnej hudby vytvorenej pre
potreby konkrétneho medidlneho produktu (tzv. soundtrackov) a pod¢iarkuju komercny
potencidl prac hudobnych skladatel'ov, ktori ich vytvéraji. Cielom teoreticko-empiricke;j
dizertacnej prace je vymedzit' aktudlne vyvojové tendencie hudobného priemyslu vo vztahu
k filmovej, televiznej a digitdlno-hernej tvorbe na zéklade teoretickej reflexie problematiky
a kvalitativnej obsahovej analyzy vybranych medidlnych produktov. Uplatnenie
kvalitativnych foriem obsahove] analyzy predpoklada triangulaéné vyuzitie viacerych
vyskumnych nastrojov — najmé semiotickej a diskurzivnej analyzy. Realizacia dizertacnej
prace je podmienena pozornym a kritickym skiimanim vizieb medzi jednotlivymi medidlnymi
odvetviami, ktoré umoziiuju tvorcom hudby prezentovat’ svoje diela v rdmci popularnych
audiovizualnych diel. Predpokladany prinos prace spociva v rozsireni poznatkov o aktudlnom
stave globalizovaného hudobného priemyslu ako formélne samostatného segmentu
medidlneho podnikania, ktory vSak vdaka tvarnosti a emocionalite svojich produktov
podlieha ¢oraz hlbsej konvergencii s odvetviami produkujicimi audiovizudlne komunikaty.



Studijny program teéria digitalnych hier

doc. Ing. Andrej Trnka., PhD.

1. Rozvoj kritického myslenia formou digitalnych hier

Rapidne zvySovanie rychlosti Sirenia faloSnych sprav predstavuje v spoloCnosti stale vacsie
riziko. Spravy z neoverenych zdrojov vyrazne ovplyvituju rozhodnutia l'udi v délezitych
témach, akymi su napriklad ochrana Zivotného prostredia, zdravotna starostlivost’ alebo
politické dianie. Z dévodu obrovského mnozstva dostupnych informacii je pre bezného
cloveka vel'mi naro¢né najst’ doveryhodné zdroje a rozoznat' falo$né spravy od pravdivych.
Digitdlne hry moézu vd’aka svojmu imerzivhemu charakteru sluzit' ako ndstroj na boj a
prevenciu s tymto nebezpe¢nym fenoménom. Prave preto vhodny herny dizajn digitalnej hry
modze pomdet pri rozvijani kritického myslenia a pri zlepSovani schopnosti rozozndvat
falo$né spravy. Cielom prace je aplikovat’ vybrané herné mechaniky na dosiahnutie rozvoja
kritického myslenia pri identifikacii faloSnych sprav. Vysledku prace bude predchadzat
analyza postupov odhalovania dezinformacii a overovania faktov so zretelom na Specifika
dezinformacii. Prinosom dizertacnej prace bude navrh digitalnej hry, ktord bude aplikovat’
poznatky z digitalnych hier s cielom vytvorit’ interaktivnu platformu ur¢enti na rozpoznavanie
dezinformacii a prevenciu voci ich t€inkom.

prof. PhDr. Hana Pravdova., PhD.

2. Typologia hernych principov z aspektu medidlnych $tudii (mediologicko-kultirno-
historické aspekty ludologie)

Teoreticko-empiricko-aplikaény vyskum sa zaoberd osobitou problematikou v ramci hernych
principov (vratane digitdlnych hier) — ich typologickymi variantmi z aspektu kultarno-
historickych a mediologickych vyskumnych pristupov. Doposial’ sa vo vyskumoch hier
preferovali najmd skimania v pristupoch antropologickych, ontologickych, socidlno-
historickych ¢i okrajovo kultarno-historickych. (Huizinga, Fink, Juul, Callois a pod.)
Mediologické a kultirno-historické pristupy mozno najst’ iba fragmentalne, v parcidlnych
Stadiach, pretoze vicSina prac v oblasti stanovovania typologickych variant hernych principov
je determinovand skor striktne deskriptivnymi (v zmysle popisu pravidiel hier), zdnrovymi ¢i
psychologizujicimi alebo technicko-technologickymi pohl'admi. (Aarseth, Lindley, Eskelinen
a pod.) Vyskum typoldgie hernych principov chce jednostranni determinovanost
vyskumnych praktik prekonat’ a ponuknut’ $irSie, mediologicko-kultirno-historické aspekty
vo vyskume danej problematiky. Dizertatna praca ma na jednej strane snahu na zaklade
aplikovania mediologicko-kultarno-historickych pristupov analyzovat’ doterajSie zistenia a na
ich vychodiskach, ako aj vysledkoch empirickych vyskumov v oblasti vyuzivania hier,
vymedzit' aktudlnu typologiu hernych principov reflektujicu formy, praktiky i charakter
stucasného herného a medialneho priemyslu.

doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.

3. Vyuzitie nastrojov virtualnej reality pri tvorbe eduka¢nych medidlnych obsahov




Cielom dizertatnej prace je vymedzit a komplexne objasnit’ siCasny stav, postavenie,
potencial a vyznam virtualnej, rozSirenej a zmieSanej reality v kontexte tvorby edukacne
zameranych medialnych obsahov a s nimi spojenych technologickych platforiem. Predmetom
dizertacnej prace je teoretickd reflexia a empirické preskimanie novych technologickych
trendov, ktoré postupne prenikaji do oblasti tréningovych procesov a simuldcii rozne
zameranych vzdelavacich postupov a prostredi, v rdmci ktorych je mozné integrovat celi
Skalu interaktivnych procesov a postupov. Empirickd Cast’ prace sa zameriava na vyskum
najnovsich trendov a moznosti aplikacie nastrojov virtudlnej reality pri tvorbe medidlneho a
herného obsahu, analyzu procesov, modelov, prilezitosti a rizik suvisiacich s vyuzivanim
virtualnych komunikaénych stratégii pri simulacii vyuziteI'nej v procese vzdelavania, tréningu
a ucenia sa.

doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

4. Narativne aspekty digitalnych hier a ich vizualna realizacia

Dizerta¢na praca upriamuje pozornost' na problematiku narativnej stranky digitalnych hier,
obzvlast’ na otdzku tzv. vizudlneho storytellingu a jeho uplatnenia v digitdlnych hrach a inych
médiach zalozenych na imerzivnych vizuédloch. V pripade komiksovych pribehov a filmovych ¢i
digitdlno-hernych naracii neraz dochadza ku komplexnému prepojeniu vizudlnych a textovych
prvkov v ramci prezentovan¢ho deja. Cielom prace je preto kriticky reflektovat’ historicky
vyvoj vizudlneho rozpravania pribehov a jeho aktudlne vyvojové tendencie na zaklade
teoretického vymedzenia témy a konkretizdcie vychadzajucej z praktického vyuzivania
vizuélnej narécie vo filmovom, komiksovom a hernom prostredi. Realizacia dizertacnej prace
vychddza z tézy, ze tzv. vizualny storytelling je vyznamnym cinitelom obsahovo-formélne;j
synergie viacerych odvetvi medialneho priemyslu zalozenych na spektakuldrnych vizuédloch
(komiksovej, filmovej a digitdlno-hernej tvorby). Predpokladany prinos dizertacnej prace
spociva v zostaveni terminologického rdmca naracie digitdlnych hier a vymedzeni procedur,
ktoré suvisia s vizudlnym spracovanim narativu digitadlnych hier. Dizertana praca ma
teoreticko-empiricky charakter, jej realizdcia preto predpokladd uplatnenie kvalitativnej
metodoldgie v podobe trianguldcie viacerych postupov kvalitativnej obsahovej analyzy, najméa
narativnej, obrazovej a diskurzivnej analyzy. Vyznam prace umociiuje skutocnost’, ze medialna
produkcia 21. storocia zahlcuje vizudlne vnemy recipientov a ma tendenciu vyuzivat
,pribehovost* aj v pripade komunikacnych obsahov, ktoré zdanlivo nemozno povazovat za
,pribehoveé®.



