Navrh habilitacnej komisie na menovanie
PhDr. Jany Galera Matusovej, PhD.
za docentku
pre odbor habilitaéného konania a inauguraéného konania masmedialne

studia

PhDr. Jana Galera MatiSovd, PhD., odbornd asistentka na Ustave obcianskej
spolo¢nosti Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave poziadala 5.9.2019 dekanku doc. PhDr.
LCudmilu Cabyovd, PhD., predsednicku Vedeckej rady FMK UCM v Trnave o zacatie
habilitatného konania pre odbor habilita¢ného konania a inauguraéného konania masmedialne
stadia.

Na zdklade preverenia vietkych udajov, predlozenych Ziadatel'om, podla Vyhlasky
MSVVaS SR 246/2019 z22. jila 2019 Z. z. o postupe ziskavania vedecko-pedagogickych
titulov a umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor a v sulade so Zakonom &. 131/2002
Z. z. ovysokych Skoliach aozmene adoplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich
predpisov, schvalila VR FMK UCM v Trnave dia 2.10.2019 v stlade s citovanou vyhléskou

a zdkonom MSVVa$ SR zloZenie habilita¢nej komisie a oponentov:

Habilita¢na komisia:
Predseda:

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD. — Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity
sv. Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM v Trnave).

Clenovia:

prof PhDr. Dusan Pavla, CSc. — Vysoka skola kreativni komunikace v Prahe
(VSKK v Prahe),

doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD. - Filozoficka fakulta Univerzity Komenského
v Bratislave (FF UK v Bratislave).

Oponenti:

prof. Ing. Alena Kusd, PhD. - Fakulta masmedidlnej komunikécie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM v Trnave),

prof. PhDr. Andrej TuSer, CSe. — Fakulta masmédii Paneurépska vysoka $kola
v Bratislave (FM PEVS v Bratislave),

doc. Mgr. Ondiej Roubal, PhD. — Fakulta ekonomickych studii Vysoka $kola finanéni
a spravni v Prahe (FES VSFaS v Prahe).

Oznam o habilitatnej prednaske a obhajobe habilitatnej prace uverejnil dennik SME 26.11.
2019



Z:iakladna pedagogicka a vedecki charakteristika uchadzaca

PhDr. Jana Galera MatiSovd, PhD. sa narodila SR 1980 v Trnave.
Vysokoskolské vzdelanie (Mgr.) ziskala vroku 2002 na Filozofickej fakulte Univerzity
Komenskeho v Bratislave, kde absolvovala taktieZ i doktorandské §tudium a v roku 2008 jej
bol udeleny titul PhD. V roku 2006 absolvovala rigorozne konanie na Fakulte masmedialnej
komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM) a bol jej udeleny titul
PhDr.

PhDr. Jana Galera Mattova, PhD. posobila od roku 2009 do roku 2018 ako odborna
asistentka na FMK UCM v Trnave. Od jula 2018 posobila na Institute fyzioterapie, balneologie
a lietebnej rehabilitacie UCM v Trnave. V sucasnosti je odbornou asistentkou na Ustave
ob¢ianskej spolotnosti UCM v Trnave. Oblastou jej vedeckého ako aj pedagogického
posobenia je predovsetkym problematika znacky, public relations a reklamy. V pedagogickom
procese vyuziva aj poznatky z praxe, ktoré ziskala po¢as svojho 16-roéného pdsobenia v oblasti
marketingovej komunikacie. S danou problematikou stvisia aj jej publikacie. Ide 0 monografie,
ucebnice, skriptd. Je autorkou odbornych avedeckych studii, ktoré boli prezentované
a uverejnené na doméacich a zahraniénych vedeckych konferenciach a publikované v domacich
a zahrani¢nych vedeckych ¢asopisoch a zbornikoch (32,4 vystupov, z toho 10,33
zahrani¢nych), pricom 5 publikacii je registrovanych v citatnych databazach Web of Science
a Scopus. Z celkového mnozstva ohlasov 42 je 14 zahrani¢nych a 16 registrovanych v citaénych
databdzach Web of Science a Scopus.

PhDr. Jana Galera MattiSovd, PhD. rozvijala svoju vedecko-vyskumni ¢innost' i v rémci
rieSenia projektov. Na celkovo troch grantovych vyskumnych ulohach sa ako ricsitel’ka aktivne
podielala. Je ¢lenkou vedeckej rady pol'ského &asopisu Preferencje Polityczne a ¢asopisu
Ecoletra.com. Bola ¢lenkou odborného mesaénika PR LIFE vydavaného v Ceskej republike.
Bola ¢lenkou Asocidcie hovorcov Slovenskej republiky, od roku 2012 je &lenkou &eského PR
klubu. Svoju odbornti kvalifikiciu si prehlbuje absolvovanim certifikovanych kurzov
a programov, napr. Medidlna akrizovd komunikdcia, Komunikécia s médiami, Manazér
marketingovej komunikacie a iné. Zucastnila sa pozvaného prednagkového pobytu na Vysokej
Skole finan¢ni a spravni v Prahe, kde vyu¢ovala predmety Psychologie zakaznického chovéni
a Advertising.

Kandidatka PhDr. Jana Galera Matusova, PhD. sa aktivne podiel'ala na rieseni projektov
financovanych zo schém Eurépskeho socidlneho fondu (ESF). St to projekty -- ESF
26110230001 ,.Implementécia novych foriem vzdeldvania pre Fakultu masmedidlne;

komunikacie  Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave™, ESF 26110230003 ..Tvorba



a aplikacia e-learningovych kurzov na Fakulte masmedidlnej komunikacie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave*™ a projekt ESF 26110230062 ,,Implementécia inovativnych modelov
hodnotenia. monitoringu a zabezpecovania kvality v podmienkach FMK UCM v Trnave®. V

ramci svojich vyskumnych aktivit vytvorila kapitoly v dvoch vysokogkolskych ucebniciach.

PhDr. Jana Galera MattSovd, PhD. spiiia vietky bezpodmieneéné kritéria stanovené
FMK UCM v Trnave na ziskanie titulu docent. Taktiez spifia aj kritéria nepovinné, potrebné

k naplnenie habilita¢nych Standardov.

Zavery oponentov:

1. prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

Nazov habilitatnej prace evokuje zaujimavy obsah, ktory ponima problematiku znaciek
v roznych fazach Zivotného cyklu. Problematika znac¢ky ako takej v sti¢asnom obdobi rezonuje
aje spajana s trhom, firmou, spotrebitel'mi, generaciami, cielovymi skupinami, hodnotou,
obchodom a marketingom z roznych uhlov pohl'adu. Téma predkladanej préce je aktualna
a vyznamna najmé pre potreby pedagogickej prace a elu, pre ktory sa m4 predkladat’, to ako
monotematické dielo, preukazujuce vynikajice zvladnutie problematiky s vlastnymi zavermi a
prinosmi.

Obsahovo zaujimavou ¢astou je podkapitola 1.3, vktorej habilitantka uvadza
emocionalne a raciondlne argumenty prostrednictvom pribehov znaciek a poukazuje na $tyly
komunikdcie vybranych znatiek na ¢eskom aslovenskom trhu. V rameci sucasného stavu
rieSenej problematiky bolo potrebné, podl'a mdjho nazoru opriet’ sa aj o zdroje casopiseckej
literatury, ktoré by jej nepochybne priniesli sicasné trendy na trhu znagiek, napr. hodnota
znacky, ich percepcia vo vzt'ahu k spotrebitel'om, nové nazorové ponimanie znadiek z rbznych
aspektov a pod. V praci boli pouZité prevazne logické metddy, z ktorych najviac bola vyuzita
metoda analyzy, komparédcia a deskripcia. Habilitantka pouziva v habilitaénej préaci odborny
Styl, niektoré Casti interpretuje vol'nym publicistickym $tylom.

Z vystupov kapitol 2 az 4 je vidiet, Ze habilitantka mala dostatok informacii a znalosti
vo vietkych troch pripadoch. Tak ako sama uvéadza, spolupracovala na marketingovych
vyskumoch spominanych znatiek, bola zadévatel'kou reklamnych kampani. Habilitatna préca
nema vlastny primarny vyskum, ktory by mohol priniest nové poznatky v tejto oblasti a dodal
by jej vedecky ramec. Na zdklade uvedeného, odportcala by som v rdmci vystupov , & zaverov
nastriet’ vlastny ndzor na uspesnost’, ¢i sposoby inovécii skimanych znagiek, prip. vyjadrit sa

kvyvinu, resp. ich perspektivy udrzania sa na trhu. To by dalo pridand hodnotu celej



habilitacnej praci. Na druhej strane oceniujem sumarizaciu vel'kého mnoZstva faktov, ktoré by
mobhli byt’ prinosné pre vyucbu vybranych predmetov na FMK UCM v Trnave, prip. na inych
VS s poukézanim na priklady Gspe3ne nastartovanych , prip. restartovanych znaciek.

Pri formalne Uprave mala oponentka niekol'’ko pripomienok: gramatické nezrovnalosti,
nespravne oznacenie tabuliek, v zozname tabuliek, grafov ailustracii nie si zaznamenané
prisludné strany, nie st vysvetlené niektoré menej zname skratky, pouZivanie anglicizmov,
ktoré maji slovensky ekvivalent. Pri kontrole originality dokumentu z CRZP bola vykdzana
zhoda textu v praci s inymi zdrojmi - 27,38 %. Oponentka vsak konstatovala, Ze aj napriek
vyS8ej zhode je tento stav v ramci etiky akceptovatelny. 2,5% zhody je s textami autorky.

Na zaver oponentka konstatovala, Ze, habilita¢nd praca dosahuje $tandardni troven
spracovania teoretickej prace. Po obsahovej stranke md perifrasticky charakter, podlozeny
vlastnymi poznatkami a skisenostami z praxe.

Predlozena habilitaénd praca spliia poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych préc.
Preto odporié¢am, aby VR FMK UCM v Trnave po splneni vietkych d’alsich nalezitosti udelila
PhDr. Jane Galere MatuSovej, PhD. titul ,docent” pre odbor habilitainého konania

a inaugura¢ného konania masmedialne $tudia.

2. prof. PhDr. Andrej Tuser, CSc.

Kolegyfia PhDr. Jana Galera Matuova, PhD., skusena riadiaca pracovnicka
marketingovej komunikdcie vroéznych vyznamnych domacich, ale najmi zahrani¢nych
firmach, zuroCuje ziskan¢ poznatky vo vel'mi vyznamnej sucasti marketingu — v oblasti
firemnych znagiek. NavySe sa zaoberd ich komunikanymi stratégiami, ¢o predpokladd
dokonalu znalost’ procesov marketingovej komunikacie. PredloZena habilita¢na préca napriek
tomu, Ze protokol originality presahuje 25 percent, je sama osebe originalna. Iba dva
extrahované texty presahuju dve percenta, pricom ide o pribuzné prace, ktorych kolitel’kou
bola prave PhDr. Jana Galera.

Habilita¢nd préca je formélne Standardnd, rozsahom nad$tandardnd. Pristup PhDr. Jany
Galery Matudovej je systémovy. Venuje sa znadkdm troch vyznamnych firiem, v ktorych
niekolko rokov pdsobila aich riadila. Originalnostou jej préce je vyber: Pri prvej znacke
(LAMA mobile) analyzuje tvorbu novej znacky so vietkymi atribatmi jej uplatnenia sa na
trhu, pri druhej znacke (Sazka) sa zaobera situdciou jej krizového obdobia a metédami
fungovania v pokrizovom obdobi, obsahom d’alSej kapitoly je tretia znacka (Unicredit Bank)
ajej rebranding. Tymto pristupom habilitantka na konkrétnych prikladoch prezentuje

rozhodujuce situdcie existencie znatiek. Vzécna je aj rozsahova struktura prace. Kapitoly su

vyvazeng.



Teoreticka Cast’ prace ma vietky atributy, kladené na naro¢ny text habilitaéného diela.
Postupuje od jednoduchsieho k zlozitejsiemu. Vo vyskumnej Casti prace sa nachadza vigsi
pocet komparativnych obrazkov (fotografif) ako doklad analytického pristupu hodnotenia
jednotlivych postupov, situdcii a foriem prezentacie. PhDr. Jana Galera Matusova, PhD.,
uplatiiuje predovSetkym metody deskripcie, komparacie, analyzy a syntézy. Prienikom do
hibky preukazuje vyskumnu profesionalitu, vysokt tGroveni ovladania aplika¢nych metdd a
foriem s ciel'om poskytnit’ odborny pohlad na postavenie vybranych znaciek v ich roznych
zivotnych cykloch.

Zaver

Habilitantku PhDr. Janu Galeru MatiSovi, PhD., poznam od jej 3tidia zurnalistiky na
Filozofickej fakulte Univerzity Komenského v Bratislave pred viac ako dvadsiatimi rokmi.
Vtedy som netusil, ze budem jej ..sprevadzatelom® po cely ten ¢as, hoci som odvtedy pdsobil
na d'alsich dvoch univerzitich. Uplnou zhodou okolnosti som posudzoval jej rigor6znu
i dizertatnu pracu. Preto som s istotou a doverou v seriéznost’ jej pristupu prijal aj navrh na
oponovanie jej habilitanej prace. Tak, ako ona zéver svojej prace vtesnala do puhych $tyroch
normostran vratane troch obrdzkov. spoliehajiic sa na to, Ze ciel’ prace patri¢ne presved&ivo
a argumenta¢ne dokumentovala predchadzajucimi viac ako 180 stranami, ja svoj zaver skratim
s vedomim, Ze do teoreticko-aplikacnej literattry z odboru marketingovej komunikacie pribuda
d’alSia kvalitnd akvizicia.

PredloZend habilitaénd praca spiiia poZiadavky na uvedeny typ kvalifikaénych préc.
Preto odpordéam, aby VR FMK UCM v Trnave po splneni vietkych d’alsich nalezitosti udelila

PhDr. Jane RadoSinskej, PhD. titul ,,docent™ pre odbor habilitaéného konania a inaugura¢ného

konania masmedialne $tadia.

3. doc. PhDr. Ondfej Roubal, PhD.

Jana Galera MatuSova piedklada k obhajobé habilitaéni praci na téma komunikacnich
strategii vybranych znacek v riiznych etapach jejich Zivotniho cyklu. Neni pochyb, Ze téma
habilita¢ni price koresponduje s oblasti masmediélnich studii a je relevantnim piispévkem
k obecngjdimu prohloubeni diskurzu medialni a marketingové problematiky. Orientace
badatelsk¢ho zjmu autorky na komunikadni strategie obchodnich znacek predpoklada nejen
dikladnou teoretickou piipravu, ale i znalost praktického fungovéni korporatniho prostiedi,
v nemz se odehravaji scénéfe téchto strategii s jejich konkrétnimi ekonomickymi efekty. Vitdm
snahu autorky Jany Galery Matusové o explikaci tfech rtznych praktickych piikladd
obchodnich znagek ve zcela riznych modelovych situacich, které piiblizuji feSeni nekterych

otazek komunika¢nich strategii znacek zahrani¢nim trendim.



Autorka habilita¢ni prace v obecné urovni hodnoceni napliuje zékladni formalni
kritéria védecko-akademického textu typu kvalifikagnich, doktorskych a habilitaénich praci.
Jednozna¢né rozliSuje mySlenky vlastni a prevzaté, fadné odkazuje na pouzité odborné zdroje
amyslenky jinych autori fadné cituje. Méné vyznamné ¢i zavazné formélni nedostatky
shleddvdm v upravé obrazk, jejich nesourodé a nékdy ponékud nahodilé grafické dispozici na
riznych strankdch prace a jejich nejasnému oznaceni (napf. strana 46), obrazky ¢. 63 a¢. 119
se opakuji. Jazykova a stylistickd urovén je dostate¢na, vyklad je srozumitelny a logicky
strukturovany.

Protokol o kontrole originality je 27,38 %. Kritické pasaze textu, kde je vyznadena
shoda s jinymi texty jsou fadné citovany s odkazem na piislusné zdroje. Habilitaéni prace
nevykazuje znaky plagiace.

V teoretickej Casti sa autorka textu snaZi upozornit na zakladni parametry komunikace
obchodnich znacek, vyznam cilovych skupin v komunikaci, emocionalni a racionalni dimenze
komunikace znacek, dale popisuje jednotlivé néstroje marketingového komunikaéniho mixu,
zmifiuje nékteré trendy v komunikaci znafek v kontextu ndstupu digitalizace a v zavéru
popisuje Zivotni cyklus znacky. Mém za to, Ze takova struktura teoretické ¢asti prace je logickd
a odpovidd snaze dosazeni vyzkumnych cild. Piedstavuje dostate¢né vychodisko analytického
uchopeni praktické trovné habilitaéni prace.

Aplikacni ¢ast habilitacni prace je v rozsahu 87 stran textu. Autorka postupné prezentuje
3 rlizné case studies, analyticky exponuje tii riizné modelové situace v kontextu zcela odlidnych
kontexti komunikénich strategii obchodnich znadek. Celd tato ¢ast piisobi velmi presvedgive,
evidentni jsou praktické zkuSenosti autorky ajeji schopnost tyto zkuenosti komponovat
v uceleném a logickém vykladu, vysvétlujici jednotlivé kazuistiky. Zatimco v teoretické &4sti
bych vidél jisté rezervy v pripadném doplnéni a podrobnéjsim rozpracovani nékterych aspekti
znaCky, coZ bych ovsem v piipadé autorky, kterd evidentné praci postavila na praktickém
rozméru feSen¢ho problému tolik nevy¢ital, zde je analyticky potencial témef saturovén. Jen
v zaverech prace bych doplnil diskuzi, kterd by mohla hlavni poznatky prace dale posunout
a prohloubit.

Zaver

Habilitatni prace Jany Galery MatuSové origindlnim zplisobem prezentuje analytické
zpracovani tiech zcela riznych situacich komunikagnich strategii obchodnich znagek.
V prvnim pripad¢ znatky LAMA je tieba ocenit detailni rozpracovéni jednotlivych krokd
marketingového mixu, ve druhém piipadé spole¢nosti Sazka neznam podobnou studii, ktera by
takto komplexné zachytila jeji strategii marketingové komunikace vedenou cilem tuto znacku

revitalizovat, a nakonec ve tfetim pfipadé je autenticky zachycena rebrandingova kampan



spole¢nosti UniCreditBank. S ohledem k mym vy$e uvedenym doporucenim, komentaitim
a poznamkam hodnotim piedloZenou praci jako dostate¢né kvalitni a originalni matérii,
adekvatni k ucelu habilita¢niho Fizeni.

PredloZend habilitaéna praca spliia poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych préc.
Preto odporu¢am, aby VR FMK UCM v Trnave po splneni vietkych d’alsich nalezitosti udelila
PhDr. Jane Galera Matusovej. PhD. titul .docent* pre odbor habilitatného konania

a inauguracného konania masmedidlne $tudia.

Hodnotenie habilita¢nej prednasky:
Habilitaénd prednaska PhDr. Jany Galera Matusovej, PhD. Postavenie PR v komunikacnom
mixe firiem:
- mala logicku nadviznost’,
- bola spravne Struktirovana,
- bola precizne Struktirovand a jednotlivé ¢asti mali logickt nadvéznost,
- v uvode habilitantka vymedzila predmetnu problematiku, $pecifikovala public relations
ako ndstroj marketingovej komunikacie, ktory predbehne vo vyuzivani reklamu, hlavne v &ase
krizy,
- sustredila sa na sucasné postavenie PR vramci firiem anovymi ulohami PR
pracovnikov, ako aj na vyuzivanie PR v réznych spolo¢nostiach a odvetviach,
- objasnila pri¢iny rozdielu medzi vyuZivanim PR ndstrojov v zdvislosti od samotnej
cielovej skupiny,
- habilitantka preukazal znalost’ uvedenej problematiky, schopnost’ formulovat’ vlastné
postoje 1 zavery.
Habilitatnéa prednaska bola ukoncend zaujimavou diskusiou, ako aj pozitivnymi hodnoteniami

oponentov a pritomnych.

Hodnotenie obhajoby habilitaénej prace:

V predlozenych posudkoch habilitaénej prace PhDr. Jany Galera Matugovej, PhD.
nazvanej Komunikacné stratégie vybranych znaciek v réznych Stddidch ich Zivomého cyklu
oponenti zaujali pozitivne stanovisko. Poukazali na aktualnost’ danej témy a originalnost’ prace.
Odpovede kandiddtky na otazky oponentov preukdzali jej schopnost’ odborne komunikovat
areagovat’. Habilitantka preukazala dobri odbornt orientdciu prepojent s praxou a odborné
vedomosti v predmetnej oblasti skimania. Clenovia komisie pozitivne hodnotili aktualnost’

témy habilitanej prace, ako aj odbornost’ habilitantky.



Zavery habilita¢nej komisie

Clenovia habilitaénej komisie pre habilitaéné konanie PhDr. Jany Galera Matti8ovej, PhD. sa
oboznamili so vietkymi materidlmi predloZzenymi uchédzaékoufiNa zéaklade postdenia kritérii
na habilitaéné konanie na FMK UCM v Trnave konstatovali, Ze kandidatka spliia poziadavky.
V kazdej z troch skupin kritérii spiiia stanovené poZiadavky — pedagogicky pdsobi 7 rokov
(pozadovanych je 5), viedla 57 diplomovych prc (poZadovanych je 10), je autorkou 2
vysokoskolskych ucebnic a 2 skript (poZzadovanych je 1 a 1), vytvorila 3 medialne produkty
(pozadovany je 1), spracovala 2 kapitoly vo vysokoskolskych ucebniciach (pozadované 2).
Kandidatka spifia aj poziadavky v kategorii Vedeckd a publikatna ¢innost, je autorkou 1
vedeckej monografie (poZadovana 1), ako i32,4 vedeckych prac v domdcich a zahraniénych
vedeckych ¢&asopisoch arecenzovanych zbornikoch, ztoho je 10,33 zahrani¢énych
(pozadovanych 25, z toho 5 zahraniénych). TaktieZ spiﬁa poziadavku v oblasti expertiznej
a posudzovatel'skej ¢innosti. Spifia predpisany pocet citacii a ohlasov na svoju publika¢nu
ginnost, ktorych je 42, z toho 14 zahrani¢nych (poZadovanych je 20, z toho 5 zahrani¢nych).
Podiel'ala sa na rieSeni 3 grantovych tloh (poZadované st 3). Je ¢lenkou redak¢nej rady
Casopisov, zbornikov. Bola a je ¢lenkou komisii pre Statne skasky. Je ¢lenkou 2 zahraniénych
a domadcich profesijnych organizacii (pozadované 1). Spracovala 3 expertné posudky a ziskala
1 vedecké ocenenie (pozadované su2 a 1).

Na zéklade kladného hodnotenia habilita¢nej prednasky, kladnych posudkov
habilitanej prace ako aj hodnotenia jej obhajoby a na zéklade tajného hlasovania habilita¢na
komisia
odporida
Vedeckej rade FMK UCM v Trnave
schvalit’ navrh na menovanie PhDr. Jany Galera MataSovej, PhD.
za docentku pre odbor habilita¢ného konania a inaugura¢ného konanie

masmedialne stadia.

Predsednic¢ka habilita¢nej komisie:

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD. ... VAR g

Clenovia habilitaénej komisie:
prof. PhDr. DuSan Pavhi, CSe. ... B o, s AN, s
doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

YV Trnave 18. decembra 2019



