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Psychológia a sociológia médií

1. Osobnosť masmediálneho pracovníka z pohľadu psychológie médií. Imidž masmediálneho pracovníka: typy imidžu. Psychické vlastnosti osobnosti (Big Five Personality Traits).
2. Psychologická charakteristika publika. Typológia publika. Správanie publika. Vzťah publika k médiám a mediálnym obsahom. 
3. Proces mediálnej percepcie. Pozornosť v percepcii, porozumenie mediálnych obsahov. Percepcia tlače, rozhlasu, televízie, online médií.
4. Výber mediálnych informácií. Agenda setting, gatekeeping. Etapy gatekeepingu, vplyvy pôsobiace na gatekeepera.
5. Prezentácia mediálnych informácií. Slovné druhy a ich uplatnenie v  mediálnych komunikátoch. Jazyková presnosť.
6. Hodnotenie mediálnych informácií. Spravodajské hodnoty.
7. Stereotypy v médiách. Stereotypy pri prezentovaní mužov a žien. Mýtus krásy. 
8. Stereotypy pri prezentovaní  sociálnych skupín, minorít, hendikepovaných ľudí a osôb s mentálnym postihnutím.
9. Účinky a účinnosť médií na psychiku príjemcu. Typy účinkov médií. Media priming.
10. Prosociálny efekt médií. Prosociálne správanie. Prosociálne TV programy.
11. Negatívne účinky médií. Pôsobenie mediálneho násilia. Negatívne účinky médií na deti a adolescentov.
12. Manipulačné techniky v masmédiách.
13. Parasociálna interakcia, kybernetický vzťah. Fanúšikovia a celebrity. Model „fandom“.
14. Účinkovanie ľudí (verejnosti) v médiách: reality šou, televízne magazíny, ranné vysielanie, zábavné a súťažné televízne programy.
15. Sociálna komunikácia. Modely, formy a funkcie sociálnej komunikácie. 
16. Sociálna kategória. Sociálna skupina a jej štruktúra. Charakteristika profesijných rolí v masmédiách. 
17. Interkultúrna komunikačná kompetencia. Sociálno-kultúrne kontexty komunikácie osôb vysokého a nízkeho kontaktu. Sociálno-kultúrne kontexty informačne orientovanej a sociálne orientovanej spoločnosti.
18. Globalizácia a glokalizácia mediálnej komunikácie. Sociálno-kultúrne kontexty komunikácie online a „face-to-face“.
19. Masová spoločnosť. Masová kultúra. 
20. Mediálna kultúra.
21. Publicistický štýl v periodickej tlači (noviny a časopisy). Spravodajské žánre, poskytovanie objektívnych informácií (správa, spravodajský rozhovor), analytické žánre, vyjadrenie subjektívnych názorov (úvodník, editorial, stĺpček, poznámka, glosa, komentár) a beletristické žánre (reportáž, esej). 
22. Žurnalistické žánre: úradná správa (oznámenie, komuniké), krátka správa (noticka, fleš, jednostĺpec), rozšírená správa (pokračujúca, komentujúca, interpretujúca), referujúca správa, dialogizovaná správa (spravodajský rozhovor), beletrizovaná správa (malá reportáž); texty rýdzo informačnej povahy: inzercia a oznámenia.
23. Publicistický štýl a jeho formy: rozhlasový komentár, verejný prejav, esej (morálna, filozofická, literárna), typy publikovaných novinárskych textov (politické, sociálne, ekonomické problémy) v novinách a časopisoch, recenzie. 
24. Súčasná podoba mediálneho systému. Anglo-americký a európsky model žurnalistickej tvorby. Digitálne médiá. Žánre a subžánre využívané v novinárskej tvorbe. Hard news. Soft news. Novinárstvo a teória informácie, resp. informačnej spoločnosti. 
25. Štylistika v médiách. Diskurzívny štýl, reflexívny štýl, novinársky štýl. 
26. Onlinové formy novinárstva. Uplatnenie žurnalistických žánrov na internete.
27. Charakteristika žurnalistických žánrov v rozhlase: typológia a rozdelenie žánrov. 
28. Charakteristika žurnalistických žánrov v televízii: typológia a rozdelenie žánrov. Typy vysielaných programov.
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